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Onemli, Dikkatle Okuyunuz Liitfen
Kongremizde Yazim Kurallarina uygun génderilmis ve bilim kurulundan gecgen bildiriler i¢in online
(video konferans sistemi lizerinden) sunum imkani saglanmistir.
Online sunum yapabilmek icin https://zoom.us/join sitesi izerinden giris yaparak “Meeting ID or
Personal Link Name” yerine ID numarasini girerek oturuma katilabilirsiniz.
Zoom uygulamasi Ucretsizdir ve hesap olusturmaya gerek yoktur.
Zoom uygulamasi kaydolmadan kullanilabilir.
Uygulama tablet, telefon ve PC’lerde ¢alisiyor.
Her oturumdaki sunucular, sunum saatinden 5 dk oncesinde oturuma baglanmis olmalari
gerekmektedir.
Tiim kongre katilimcilari canl baglanarak tiim oturumlari dinleyebilir.
Moderatdr - oturumdaki sunum ve bilimsel tartisma (soru-cevap) kismindan sorumludur.
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Dikkat Edilmesi Gerekenler- TEKNIiK BiLGILER
Bilgisayarinizda mikrofon olduguna ve ¢alistifina emin olun.
Zoom'da ekran paylasma 6zelligine kullanabilmelisiniz.
Katilim belgeleri kongre sonunda tarafiniza pdf olarak génderilecektir
Kongre programinda yer ve saat degisikligi gibi talepler dikkate alinmayacaktir

IMPORTANT, PLEASE READ CAREFULLY
To be able to attend a meeting online, login via https://zoom.us/join site, enter ID “Meeting ID or
Personal Link Name” and solidify the session.
The Zoom application is free and no need to create an account.
The Zoom application can be used without registration.
The application works on tablets, phones and PCs.
The participant must be connected to the session 5 minutes before the presentation time.
All congress participants can connect live and listen to all sessions.
Moderator is responsible for the presentation and scientific discussion (question-answer) section
of the session.
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Points to Take into Consideration - TECHNICAL INFORMATION
Make sure your computer has a microphone and is working.
You should be able to use screen sharing feature in Zoom.
Attendance certificates will be sent to you as pdf at the end of the congress.
Requests such as change of place and time will not be taken into consideration in the congress
program.

Before you login to Zoom please indicate your name surname and hall number,
exp. S-1 H-1, Hakan KASKA

Zoom'a giris yaparken liitfen adinizi, soyadinizi ve salon numaranizi belirtin,
Ornek: 0-1 S-1, Hakan KASKA
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INOVASYON CIFTUSTALIGI BECERISI
(Innovation Ambidexterity Skill)

Dr.Ogr.Uyesi, Bulent AKKOYUN
Malatya Turgut Ozal Universitesi, Orcid: 0000-0003-4271-6974,

Ozet

Belirsizlikler ve krizlerin igerisinden gectigimiz bir donemde, iilkelerin dinamosu olan igletmelere yol
gosterebilecek pratik uygulamalarin akademik camiada calisilmasinin 6nemi asikardir. En biiyiik
sirketlerin dahi pazar paylarini ¢ok kisa bir slirede kaybedebildigi bir ticari ortamda, rakipler ile basa
¢ikabilmenin en 6nemli yolu degisimi 6nceden sezerek hazirlikli olmaktir. Yani, radikal inovasyon ile
piyasadaki gizil ihtiyaglar sezerek yeni iiriinler/hizmetler gelistirmek ve hatta bunu gerceklestirecek
yeni teknolojileri hayata ge¢irmektir. Bunu gergeklestirirken de diger taraftan mevcut durumu muhafaza
etmek icin farklilastirma ve maliyet liderligi ikilisini etkili bir sekilde kullanarak artirimsal inovasyon
gergeklestirmelidir. Inovatif bir eylem olarak da artirimsal inovasyon sinifina dahil edebilecegimiz
farklilasma ve maliyet liderligi stratejileri rekabet avantaji elde ederek mevcut piyasa beklentilerini
karsilasa da filizlenen beklentileri yani olas1 farkli beklentileri karsilamada faydasiz kalmaktadir. Diger
bir ifade ile mevcut {iriinler disinda yeni iiriinler, hali hazirda piyasanin farkinda olmadig: gizil ihtiyaglar
ve yine hali hazirdaki teknolojilerin orijinal fikirleri ticari iiriine ¢evirmeye imkan tanimadig: farkl
tekniklere yogunlasarak gelecegin ticari metalarini gelistirmeye miisait olmayan artirimsal inovasyon
yerine radikal inovasyon ile ilerlemek gerekmektedir Tam da bu agamada ifade etmek gerekir ki, ayni
anda iki inovasyon stratejisini birden uygulama becerisi, inovasyon ¢iftustaligi olarak
adlandirilmaktadir. Gergeklestirilen ¢aligmada, inovasyon giftustaligi bir biitiin halinde gorsel olarak

formiilize edilmis ve kavramsallagtirma calismalarina katkida bulunulmustur.
Anahtar Kelimeler : Inovasyon Ciftustaligi, Filizlenen Ihtiyaglar, Gizil Yetenekler
Abstract

In a period of uncertainty and crises, it is obvious that it is important to study practical applications in
the academic community that can guide businesses that are the dynamo of countries. In a commercial
environment where even the largest companies can lose their market shares in a very short time, the
most important way to deal with competitors is to be prepared by anticipating the change in advance. In
other words, it is to develop new products / services by sensing the hidden needs in the market with
radical innovation and even implementing new technologies to realize this. While doing this, on the
other hand, in order to preserve the current situation, it should perform incremental innovation by using
the combination of differentiation and cost leadership effectively. Although differentiation and cost
leadership strategies, which we can include in the incremental innovation class as an innovative action,
meet the current market expectations by gaining competitive advantage, they remain useless in meeting
the burgeoning expectations, that is, possible different expectations. In other words, it is necessary to
move forward with radical innovation instead of incremental innovation that is not suitable for
developing the commercial commodities of the future by concentrating on new products other than
existing products, hidden needs that are not currently aware of the market, and different techniques
where existing technologies do not allow the original ideas to turn into commercial products. It should
be stated that the ability to apply two innovation strategies at the same time is called innovation dual
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mastery. In the study carried out, the innovation bivalry was visually formulated as a whole and
contributed to the conceptualization studies.

Key Words : Innovation Ambidexterity, Emerging Needs, Latent Abilities.

Giris

“Sen bizim hayal ettigimiz seyleri yaptin” diyerek hayranliklarini dile getiren Delhi
Universitesi dgrencilerine, “Kendimiz hakkinda diisiinmeye iten insanlarla ¢calismak her zaman
giizeldir. Boylece limitleri zorlamaya devam edersiniz” cevabini veren ve 2015 yilindan bu
yana Google’in CEO’su Sundar Pichai’in yagam 6ykiisii bir sirket basarisi olarak hem Google
adina hem Sundar Pichai adina inovatif ¢iftustalik becerisi olarak miikemmel bir 6rnektir. 2006
yilinda Microsoft sirketi Internet Explorer i¢in arama motoru Bing’i duyurdugu ve Google
sirketi i¢in son perde senaryolar1 yazilmaya baslandiginda, Pichai, de§isimin etkilerini en aza
indirmek adina arag¢ ¢ubuklar1 i¢cin Microsoft’u inandirmis ve akabinde Google’1 da bagka bir
konuda ikna ederek es =zamanli Chrome’un yazilimimi tamamlayarak tanitimini
gerceklestirmistir. Sonrasinda 5 milyar insani ¢evrimigi yapabilmek i¢in diisitk maliyetli akill
telefonlar ve neticesinde “Android One” 1 yaratmasi ise diger bir inovasyon ciftustalik
ornegidir. Diger bir ifade ile rekabetin en sert yasandigi bir piyasada isleme becerileri ile ile
pazara hakim olmak/korumak ve hem de proaktif bir yaklasimla gelecekteki degisimi

disiinerek kesfetme becerileri ile hazirlik yapmak “inovasyon c¢iftustalig1’” adina essiz
orneklerdir.

Kurumsal ve bagarili goriinen sirketlerin dahi pazar paylarini ¢ok kisa bir siirede kaybedebildigi
bir ticari ortamda, rakipler ile basa ¢ikabilmenin en 6énemli yolu degisimi dnceden sezerek
hazirlikli olmaktir. Yani, radikal inovasyon ile piyasadaki gizil ihtiyaglari sezerek yeni
trtinler/hizmetler gelistirmek ve hatta bunu gerceklestirecek yeni teknolojileri hayata
gecirmektir. Bunu gergeklestirirken de diger taraftan mevcut durumu muhafaza etmek igin
farklilastirma ve maliyet liderligi ikilisini etkili bir sekilde kullanarak artirimsal inovasyon
gerceklestirmelidir. 1k olarak bu arastirmada ortaya ¢ikartilan bu model, ¢ok degisken rekabet
ortaminda is diinyasi i¢in adeta bir recete gorevi gorebilecek ve is camiasinda ticarilestirilme
sathasinda basarisizliga ugradigi icin atil olarak sadece arastirma ve gelistirme birim kayitlarda
kalan kesif ve buluslarin daha ciddi sayilabilecek oralarda yayginlasarak ticarilestirilmesi i¢in
bir rehber gorevi gorecektir. Diger taraftan ilgili akademik camiada ise biitiiniin eksik olan bir
parcasi daha yerini bulmus olacaktir. Yani basar1 oranlar ¢ok diisiik olan inovatif faaliyetlerin
basarist i¢in ¢ok degerli bir kavram olan inovasyon ¢iftustaliginin da calismalarina ¢ok az

rastlanan literatiirde degerlenmis ve géz oniine ¢ikmig olacaktir.

Diinyanin kars1 karsiya kaldig1 sorunlarin ciddiyeti diisiiniildiiglinde inovasyon ¢iftustaliginin
onemi daha da anlagilir hale gelmektedir. Ozellikle son yillarda icinden gegtigimiz zor siirecte
once kiiresel go¢ sorunu ve sonrasinda ise Covid-19 ile yiizlesen diinya ve kagiilmaz olarak is
dinyasi, rekabet bir kenara sadece ayakta kalabilmek icin yeni yollar ve yontemler
denemektedirler. Dijitallesmenin de etkisiyle modernize olan ve egitilen ¢aligsanlara sahip olan

isletmeler digerlerine gore avantajli durumdadirlar. Sosyolojik agidan diisiintildiiglinde maske,
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mesafe ve hijyen kuralina dahi uyum saglayamadigi i¢in salginin hizla yayildigi 6z disiplinsiz
bir ortamda, igletmeler agisindan bunu bagarabilmek zor gibi goriinse de, bu bir zorunluluktur.
Isletmelerin de aym1 kurallara tabi oldugu, biitiin diinyanin ve dogal olarak iilkelerin tamamimin
yer aldig1 acik bir sistemde, kisa bir zaman diliminin iizerinde kapanmanin “Entropi” anlamina
geldigi asikardir. Endistri 4.0 ve nesnelerin interneti gibi kavramlarin telaffuz edilmekten ¢ok
hayata gecirilmeye baslandig1 bir donemde, dijitallesmenin de riizgariyla en olumsuz sartlarda
dahi igleyebilecek sistemler ve ¢alisanlar gelistirilebilir. Bu anlamda en miisait kavramlarin
basinda gelen ¢iftustalik terimlerinin Onciilleri inovasyon ¢iftustaligi ve orgiitsel ¢iftustaliktir.
Es zamanli olarak ve birden ¢ok beceriyi birden icra edebilecek nitelikli ve sorumluluk duygusu
oturmus c¢aliganlarin farkli alanlardaki inovatif faaliyetleri ve basarilari ayn1 zamanda Toplum
5.0 icin de en uygun birey 6rneklerini de olusturabilirler. Dogal afetlerden korunma, gevre
kirlilikleri ve yasnanan niifus gibi konular, Toplum 5.0 profilindeki bireylerin sorumlu oldugu kadar
inovatif ¢iftustalik faaliyetlerini icra edebilecek orgitsel ¢iftustalik yetenegine sahip ¢alisanlarin da
sorumluluk alani igerisindedir. Bununla birlikte, yas ortalamasi her gecen giin daha da yiikselen
toplumlarin is diinyasina yansimalari, yakin bir gelecekte sanal dinya ve gercekligin
biitlinlestirilme ¢alismalari, nesnelerin internetinin is diinyasina etkisi isletmeler agisindan
onemli oldugu gibi akademik camia tarafindan da irdelenmesi gereken konulardir.

Inovasyon Ciftustalig1 Becerisi ve Siireci

Isletmeler her tiirden piyasa ve her sartta varliklarini idame ettirmek yani hayatta kalmak ve bu
nedenle de rakiplerine oranla miimkiin olan en avantajli konumda bulunmak isterler. Bu istegi
yerine getirebilmek icin ise ortalamanin {izerinde bir kar ve verimlilik i¢in kiyasiya rekabet
halindedirler. Verimlilik igin genellikle jenerik stratejiler olarak ya {irliniin yapisinda
degisiklikler yaparak farklilastirma veya iiretim slireglerinde ve tekniklerinde degisiklik
yaparak maliyet liderligi stratejileri izlerler. Diger bir ifade ile artimsal inovasyon uygulayarak
mevcut konum ve pazar payini koruma yoluna gidebilirler.

[ Farklilastirma Maliyet Liderligi ]

Sekil 1: Artimsal inovasyon (Jenerik Strateji)

Ancak bu durum degisken olan ¢evre sartlarinda yeterli degildir. Tek basina artimsal inovasyon,
sonugta hareketli cevre faktorleri karsisinda duraganlik getirir ve bir miiddet sonra
gostergelerde diisiise meyleder. Rekabet icin yeterli olmayan bu durumdan kurtulabilmenin
yolu dis diinyay1 da dikkate alarak diger bir stratejiyi daha devreye almaktir. Yani yeni trtnlerin
gelistirilebilecegi, piyasada var olmaya baslamak iizere olan gizil ihtiyaglarin sezinlenerek
projelendirildigi ve ileri diizeyde var olan fakat giiniin sartlarinda fiiliyata teknik olarak
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dokilemeyen projeleri hayata gecirebilmek icin yeni teknikler ve teknolojilerin tasarlandig:
“Radikal Inovasyonu” harekete gecirmek gereklidir.

Artimsal inovasyon
(Farkhlastirma ve Maliyet Liderligi)
icsel Odak

Surdiralebilirlik icin Beceri Gelistir

[ Kendi Potansiyelini Kullan

T

Sekil 2: Artimsal ve Radikal Inovasyon Kombinasyonu

Ancak bu noktada beliren bir zorluk, her inavatif faaliyetin veya girisimin inovasyon ile
sonuglandirilamadig1 gercegidir. Bunun i¢in organizasyonda farkli becerilerin gelistirilmesi
gerekmektedir. Akademi ve is diinyasinda farkli goriislerin yer aldigini belirtmekle birlikte
kimileri taklit ve ikame edilemez fiiriinlerin gelistirilmesinden hareket ile igsel beceri ve
yeteneklerin yer aldig1 kaynak tabanli goriisii savunurken; kimileri de var olunan endiistride kit
kaynaklarin elde edilmesi gibi digsal denilebilecek beceri ve yeteneklerin yer aldig1 kaynaklar

kopyalanamaz kilma temelli goriisii savunmaktadirlar.

Tablo 1: Artimsal inovasyon ve Radikal inovasyon Etki Durumlari

Tek Basina Artimsal inovasyon

Radikal inovasyon’un Katkilan

Mevcut Urtinlar Uzerine Kurulur

Yeni Uriin ve ya Pazar Yaratma

Arzu Edilen Finansal Getirilere Kisa Vadede
Ulasimak istenir

Uzun Vadede Daha Yiksek Miktarda Getiri
Saglar

Kisa Zamanda Taklit ve ikame Edilebilir

Taklidi Cok Zordur

Genis Perspektiften Bakar. Potansiyel-Gizil
ihtiyaclari Karsilayacak Nitelikli Uriin Cikar.
How-Know Uziin siireler canl kalir

Uzun Vadede Rekabet Avantajinin Elde
Edilmesine Kaynaklk Eder

Dar Kapsamli Bilgi ve Etkilesim Sonucunda
Sinirlandiriimis Nitelikte Uriinler Cikar
Yontem Bilgisi (How-Know) Zamanla Katilasir
Teknoloji ve Niteliklerinin Modasi Kisa
Sirede Geger

Kaynak: Yazar Tarafindan Uyarlanmustir.

Ancak bunun nasil saglanabilecegi konusunda herhangi bir yol gosterememislerdir. Bu
diistinceden hareket ile isletmelerin rekabet edebilmek icin ¢esitli enstriimanlara ihtiyag
duyduklart ifade edilebilir. Bunlarin basinda nitelikli isgiici ve gerekli sermaye gelir.
Sonrasinda ise gerekli becerilerin ve yeteneklerin sergilenmesine sira gelir. Gerekli beceri ve
yetenek olarak addedilmelerinin nedeni ise rakiplerin oldugu bir piyasada ortalamanin tizerinde
gelir elde edebilmek i¢in 6n sart olarak goriilmelerindendir. Gerekli beceri ve yeteneklerin
eksikligi vasat bir diizeyi; ileri diizeylerde olmasi ise rekabette {ist siralarda olmayi isaret eder.
Cogu basarida oldugu gibi, gerekli beceri ve yeteneklerin edinilmesinin de bir bedeli vardir. Bu
bedel, stratejik diistinmek ve cok caligmaktir. Rakiplere olaranla {istliin ve rekabette basarili
olabilmek icin ister gizil yetenek ve ister gizil ihtiyaglari sezinleme veya filizlenen teknolojileri
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gelistirmek denilsin ortak nokta becerikli ve yetenekli, isinde usta olan galisanlara sahip
olmaktir.

Bu asamada, en tepe yonetim kademesinde “profesyonellik™ olarak adlandirilan fakat en alt
kademelere kadar ise yarar sekilde sonuglar alan ¢alisanlar i¢in ise icerik olarak degil, sadece
kavram olarak farklilasan ve ortak bir kavram olan “Ustalik” 6n plana ¢ikmaktadir. Ustalik
kavramini agiklanmaya ve kelime itibariyle kavramsallastirilmaya c¢alisilirken, mekanik ve
organik; uyumlama ve adaptasyon; isleme ve kesfetme gibi li¢ kelime cifti karsimiza
cikmaktadir (Simsek, 2009). Bu kelime c¢iftlerinden teknoloji ve inovasyon yonetimi
literatiirtinde kendine en ¢ok yer bulani isleme ve kesfetme kavramlaridir.

T

Sekil 3: Isleme ve Kesfetme Becerileri

Maliyetler Diser — Etkinlik Artar Hiz ve Esneklik ile Kesfetmeye Odaklan

Tam da rekabet avantajin1 ele gecirebilmek ve siirdiiriilebilir hale getirebilmek adina
lityeratiirde ve is diinyasinda bu boslugu doldurabilmek i¢in yapilmis olan ¢aligmalardan
bahsetmek ve esasinda var olan bir kombinasyonu gorsel olarak da ifade ederek
kavramsallastirma g¢alismalarina katkida buluinmak gerekmektedir. Bu agidan alan ile ilgili
olarak gergeklestirilmis ¢alismalardan biri de “Ciftustalik” tizerinedir (Bodwell ve Chermack,
2010). Zira aragtirmaya konu olan ve kelime anlamu itibariyle iki elini de esit bir bigimde
kullanabilme becerisi anlamina gelen ¢iftustalik (Bodwell ve Chermack, 2010), isleme ve
kesfetme faaliyetlerinin bir organizasyonun gilidiimiinde ve aralarinda denge gozeterek
yurutilmesini 0nemle ifade etmektedir (March, 1991; Andriopoulos ve Lewis, 2009;
Blindenbach-Driessen ve van den Ende, 2014; Ardito vd.; 2018; Ardito vd.; 2019)). Bu denge
iki sekilde saglanabilmektedir. Ilki sigramali denge (Gupta vd., 2006) ikincisi ise ¢iftustaliktir
(Duncan, 1976). Her iki faaliyet arasindaki dengelemeyi kavramsallagtirma ¢alismalarini ilk
defa Tushman ile O’Reilly 1996 birlikte gerceklestirmislerdir. Calismalarinda, c¢iftusta
organizasyonlarin biitiin becerilerini hem mevcut hem de filizlenen piyasalarda ustaca
kullanabileceklerini ifade etmislerdir (Tushman ve O’Reilly, 1996). Bununla birlikte ¢iftusta
yaklasimlarinin da {i¢ grupta incelenebilecegini ifade edebiliriz (Simsek, 2009).

v ]

Yapisal Ciftustalik Baglamsal Ciftustalik
(Mekanik/Organik Yapi (Denge Giiden)
Basit ve Karmasik Yollar)

[ Mekanizmalara Odaklanir ] [ Sistem ve Surecler Vurgulanir ] isleme ve Kesfetme

Sekil 4: Ciftustalik Yaklasimlari ve Odak Noktalari


https://www.sciencedirect.com/science/article/pii/S0040162518319462?casa_token=Z8nIrytLUEEAAAAA:ieueCgP-Bx9LVDkwFv8_Caqb9FmtRbg2XX9Yx0xezgt2HCC5GLBbgldRBYr8BBzs6vum-fC9YIQq#bb0020
https://www.sciencedirect.com/science/article/pii/S0040162518319462?casa_token=Z8nIrytLUEEAAAAA:ieueCgP-Bx9LVDkwFv8_Caqb9FmtRbg2XX9Yx0xezgt2HCC5GLBbgldRBYr8BBzs6vum-fC9YIQq#bb0055
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Mekanik ve organik yapilarinin esas alindig1 aktiviteye gore basit veya karmasik yolarin
izlenecegi yapisal ¢iftustalik (Burns ve Stalker, 1961; Duncan, 1976; Tushman ve O’Reilly,
1996; He ve Wong, 2004; Raisch ve Birkinshaw, 2008); farkli taleplerin bir denge giidiilerek
hedeflere ulagilmasi ekseninde sistem veya siireclerin uygulanmasi olan baglamsal ¢iftustalik
(Ghoshal ve Baretlett, 1994; Gibson ve Birkinshaw, 2004); son olarak ta aktivitelerin eszamanli
bir sekilde isleme ve kesfetme yeteneklerini sergileyerek gercek zamanli performans
cikarmalar1 sayesinde dogrudan isleme ve kesfetme yeteneklerini kapsayan gerceklesen
ciftustaliktir. Yapisal ¢iftustalik mekanizmalara, baglamsal ¢iftustalik siireglere ve gerceklesen
ciftustalik ise isleme ve kesfetme performanslarina odaklanarak orgiitlerin basarili olacaklarini
belirtmektedir (Simsek, 2009). Bu sekilde one siiriilen ¢iftustalik kavramsallastirma ¢alismalari
arasinda literatiirde goriinen sebeke c¢iftustalik, ciftustalik yetkinligi, ciftustalik becerisi,
operasyonel ¢iftustalik ve inovasyon ¢iftustaligi gdze ¢arpmaktadir (Aubry ve Lievre, 2010;
Chandrasekarana dv., 2012; Cantarello vd., 2012; Patel vd., 2012; Jansen vd., 2006; Zhou ve
Wu, 2010; Lin vd., 2013; Kortmann, 2014; Lin ve McDonough 111, 2014).

Tablo 2: Ciftustalik Cesitleri

CIFTUSTALIK CESITLERI

KAYNAK ARASTIRMACI

Orgitsel Ciftustalk

March, 1991

inovasyon Ciftustalig

Jansen vd., 2006

Sebeke Ciftustalik

Aubry ve Lievre, 2010

Giftustalik Yetkinligi

Chandrasekarana dv., 2012

Giftustalik Becerisi

Cantarello vd., 2012

Operasyonel Ciftustalik

Patel vd., 2012

Biitiin yapilan agiklamalar dogrultusunda, Inovasyon Ciftustaligim bir siire¢ halinde ve
kesintisiz olarak aktarmak gerekmektedir. Organizasyonlar, ortalamanin iizerinde kar elde
ederek ve rekabet avantaj1 saglayarak stratejilerini hayata ge¢irmek, yasamlarini stirdiirebilmek
ve mevcudiyetlerini gelecege tasimak isterler. Bunun i¢in bir¢cok ¢alisma ortaya koyarlar.
Isletmelerin bu ¢alismalarindan ve deneyimlerinden elde edilen sonuglarin ortak noktasinda,
bir taraftan mevcut piyasa beklentilerini karsilamakla mesgul olurlarken, diger taraftan da
filizlenen (Olasilik Dahilindeki Farkli Beklentiler) beklentiler icin de alternatifler Gretme
istekleri agiga ¢ikmaktadir. (He ve Wong, 2004; Gregory vd., 2015). Mevcut beklentiler iki
sekilde karsilanabilir. Ilk yol, iiriinlerin iyilestirilmesi yoluyla kalite yiikseltimi yapilarak
gerceklestirilirken bu durumu farklilastirma stratejisi olarak adlandirilmak yanlis olmayacaktir.
Ikinci yol ise {iretim maliyetlerini diisiirme yoluyla gergeklestirebilir ki, bu duruma da maliyet
liderligi denilmektedir. Her iki yontemi de jenerik stratejiler olarak bir arada toplayabiliriz
(Porter, 1985). Inovatif bir eylem olarak da artirrmsal inovasyon smifina dahil edebilecegimiz
farklhilasma ve maliyet liderligi stratejileri rekabet avantaji elde ederek mevcut piyasa
beklentilerini karsilasa da filizlenen beklentileri yani olast farkli beklentileri karsilamada
faydasiz kalmaktadir (Duncan, 1976; Tushman ve O’Reilly, 1996; Gupta vd., 2006).
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BAGLAMSAL GIFTUSTALIK YAPISAL CIFTUSTALIK

Artirmsal inovasyon Radikal inovasyon

g-Farkllastirma (Kalite Yikseltme); Uriin Eksenli
b-Maliyet Diisiirme (Maliyet Liderligi)/Srec Eksenli

g-Heniiz Hig Olmayan Yeni Uriin

Etkililik, Artirma, Yiiriitme, Secim, Ayirma, Uygulama, Uretim Arastirma, Gelistirme, Bulus, Esneklik, Riske Girme, Deneyim, Kesif

o p-Miisterilerin Farkinda Olmadiklar Gizil ihtiyaglar
1 .
:E, ¢-Orijinal Fikirler Igin Gelecegin Teknolojisini Yaratmak
Mekanik Yapi Esliginde Eré Organik Yapi Esliginde
Aktiviteler E Aktiviteler
z

Uyumlama
Ayni Amag Etrafinda Orgitlenme
Mekanizma/Sistem Mikemmellesir

2 isleme Becerisi S
GERGEKLESEN l;iFI'USTMIK

(Gerek Zamanh Performans)

Uyarlama
Degisen Talepler Karsisinda Faaliyetin Yeniden
Siirec Bicimlendirilir

Kesfetme Becerisi

INOVASYON CIFTUSTALIGI

(Yazar Tarafindan Uyarlanmistir)

Sekil 5: Inovasyon Ciftustaligi Modeli

Diger bir ifade ile mevcut {iriinler disinda yeni tirlinler, hali hazirda piyasanin farkinda olmadig:
gizil ihtiyaclar ve yine hali hazirdaki teknolojilerin orijinal fikirleri ticari iirline ¢evirmeye
imkan tanimadig farkli tekniklere yogunlasarak gelecegin ticari metalarini gelistirmeye miisait
olmayan artirimsal inovasyon yerine radikal inovasyon ile ilerlemek gerekmektedir (Jansen vd.,
2006; Zhou ve Wu, 2010; Lin vd., 2013; Kortmann, 2014; Lin ve McDonough I11, 2014). Tam
da bu asamada ifade etmek gereki ki, ayn1 anda iki inovasyon stratejisini birden uygulama
becerisi, inovasyon ciftustaligi olarak adlandirilmaktadir (Canterello vd., 2012). Inovasyon
ciftustalifi ile son zamanlarda yiliksek basari saglayan uluslararasi firmalar, bu terimin
pazarlama literatiiriinde taninmasina katkida bulunmuslardir. Bunu teknoloji ve ydnetim
literatiiriindeki artislar izlemistir (Hughes vd., 2010).

Calismada kullanilan Inovasyon ciftustalig1 isleme ve kesfetme olmak izere iki temel unsur
tizerine sekillenmektedir (Duncan, 1976; Thusman ve O’Reilly, 1996; Nickerson ve Zenger,
2002; Gibson ve Birkinshaw, 2004; Jansen vd., 2009). Isleme : Kalite artirim1 ve/veya maliyet
liderligi ile piyasadaki mevcut beklentileri karsilayarak rekabet avantajini ve pazar payini
korumak i¢in baglamsal ¢iftustalik kapsaminda daha ¢ok mekanik yapi ile hareket edilmesinde
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fayda olan ve artirimsal inovasyon unsurlari olan, verimlilik, etkililik, artirma, ytriitme, se¢im,
ayirma, uygulama ve iiretim, gibi faaliyetler bulunmaktadir (March, 1991; Berner ve Thusman,
2003; Palm vd., 2016; Fundin vd., 2017). Kesfetme : Hiz ve esneklik gibi 6zellikler ile pazarda
filizlenen beklentileri 6ngorerek gizil ihtiyaglara odaklanmak, yeni iiriinler/hizmetler ¢ikarmak
ve orijinal fikirleri iiriine doniistirmeye yetmeyen tekniklere odaklanarak gelecegin
teknolojisini gelistirmek igin yapisal ¢iftustalik kapsaminda daha ¢ok organik yapi ile hareket
edilmesinde fayda olan ve radikal inovasyon unsurlari olarak da nitelendirebilecegimiz
arastirma, gelistirme, bulus, esneklik, riske girme,kalite yonetimi, deneyim edinme, kesif ve
inovasyon gibi faaliyetler bulunmaktadir (Simsek, 2009; Kim vd., 2012; Behmer vd., 2016;
Malik vd., 2019).

Sonug

Isletmeler her ne biiyiikliikte olurlarsa olsunlar insanlar tarafindan kurulup yonetildiklerinden
her biri canli birer organizasyondurlar. Belirli fonksiyonlar ve bu fonksiyonlarin koordine
edilmesi dahilinde ¢alisirlar. Adi konulmus olsun veya olmasin koordinasyonun oldugu tiim
isletmelede bir sistemin varlifindan soz edilebilir. Basitten karmasiga dogru gidildik¢e biitiin
piyasalarda 6nemi agiga ¢ikacak olan rekabet ve rekabet unsurlar1 izerine pek cok bilimsel
calisma yapilmistir. Zaman igerisinde farklilasarak giiniimiize kadar ¢esitlilik arz eden rekabet
unsurlarmin odag: sartlara bagl olarak degisiklik gostermistir. Siire¢ olarak ele alindiginda
rekabet unsurlarinin degisimine sebep olan sartlar kimi zaman cevresel ve kimi zaman da
teknolojik olarak ele alinmistir.

Diinyada yasamin varligiyla insanlarin topluluklar halinde yasamaya baslamalar1 kadar eski
olan sistemler ilk olarak; avci toplumdan (1.0 Toplumu) tarim toplumuna (2.0 Toplumu),
sonrasinda sanayi devrimi ile sanayi toplumuna (3.0 Toplumu) ge¢mis ve ilk defa tarihe damga
vuracak olan Endiistri 1.0 (Birinci Sanayi Devrimi) suyun ve buharin giicii sayesinde isletilen
mekanik bir imalat sistemini ve Endiistri 2.0 (Ikinci Sanayi Devrimi) elektrik enerjisini
kullanarak seri Uretime gecilmesi seklinde ortaya ¢ikmustir.

Akabinde bilgi toplumuna (4.0 Toplumu) gecilmis ve Endustri 3.0 (Uglinci Sanayi Devrimi)
dijital sicrama, elektroniklerin yayginlasmasi ve teknoloji bilgi sistemlerinin {iretimi
otomatiklestirmesiyle yeni bir sistem daha hayata ge¢mistir.

Simdi ise akilli topluma (5.0 Toplumu) gegisten ve Endustri 4.0 (Dordunci Sanayi Devrimi)
ise siber sistemler, hizmetler, makine Ogrenmesi ve nesnelerin interneti bilesenlerinden
olusarak deger katma sartiyla teknoloji ve organizasyonlarin bir biitiinii olarak yer aldigi
sistemden bahsedilmekte ve hatta hayata gecirilmektedir. Kimi zaman ¢evresel ve kimi zaman
da teknolojik olarak ele alinsa da ¢evresel unsurlar arasinda yer aldigini belirtebilecegimiz ve
esasinda gevresel faktorlerden soyutlanarak ayri bir boyut haline gelen ve en az teknoloji kadar
sosyal faktorlerin 6n plana ¢iktig1 da ifade edilebiliriz. Sosyal faktorlerin isletmeleri ve hatta
biitiin diinyanin olusturdugu genel sistemi nasil etkiledigini en etkili ve kuvvetli sekilde i¢cinden

gectigimiz giinlerde once kiiresel go¢ ve sonrasinda Covid-19 salgini ile gormekteyiz.
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Orgiitsel Yap

Sekil 6: Sistem Yaklagimi Agisindan Teknoloji Yonetimi ve Cercevesi
Kaynak: Akkoyun, B. (2020) Teknoloji Yonetiminin Basarisinda Orgiitsel Yap1 ve Insan Kaynaklari
Yonetiminin Etkisi, Ankara, Gazi Kitabevi.

Biitlin diinya, biitiin {ilkeler, dolayisiyla zorunlu olanlar disinda hemen hemen biitiin isletmeler
kapanma noktasina geldiler. Modern anlamda giiniimiiz isletmelerinin karsilastig1 bu en zor
sartlar altinda dahi isletmeler de yasamlarini1 devam ettirmek zorundadirlar. Cevresel sartlarin
bu denli zorlagtigi bdyle bir ortamda sosyal ve teknolojik biitliin unsurlarin ele alinarak
ilerlenmesi her zamankinden daha fazla mecburiyet olmustur. Isletmelerin, verimlilik ve
rekabet kadar en 6nemli kaynagi ve sosyal bir unsuru olan insan kaynagini teknolojinin en
onemli unsuru olan inovatif faaliyetler icerisinde dogru kurgulanan sistemler araciligiyla
dengeli bir sekilde koordine etmek gerekmektedir. Gelinen noktada ve geri doniisii cok zor
olacak bir siirece girmeden hemen Once teknolojinin insanligin yararma olacak sekilde
yonetilmesi ve sosyal olgularin 6n plana ¢ikarilmasi elzemdir. Gerek rekabet sartlarinda gegerli
bir konum kazanarak siirdiiriilebilr kilmak ve gerek verimlilik ve sosyal doku (Organizasyon)
arasinda denge kurabilmek adina, Toplum 5.0 niteliklerinde sorumluluklarinin farkinda olan ve
kendi kendini yonetebilen 6grenen orgiitlerin yetistirilebilmesi i¢in hem inovasyon ¢iftustaligi
ve hem de orgiitsel ¢iftustaligin 6nemi agiga ¢ikmaktadir. Bu baglamda teknolojik ilerlemenin
en onemli ayagi olan inovatif faaliyetlerin de en dogru sekilde yonetilmesi adina “Ciftustalik”
ve konumuz itibariyle “Inovasyon Ciftustalig1” én plana gelmektedir. Ayrica, bahsetmeden
gecmemek gerekir ki, bazi organizasyonlarin bunu uygulayarak basarili olmalari, bir basari
modelinin kavramsallastirilarak uygulandigi anlamina gelmemektedir. Bazen g6z oniinde olan
seyi kavramsallagtirarak, diger organizasyonlarin da kullanimina sunmak gerekir. Bilimin
istlenmis oldugu bu gorev, basarinin yayginlastirilmasina 6nemli katki saglamaktadir.
Yukarida yer alan ve literatlirde esi ve bir tek 6rnegi dahi olmayan sekil, modelin anlagilmas1
adina sunulan bir kolayliktir.
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OZET

Bu boliimiin basliginin her ii¢ unsuru; cinsiyet, vatandaslik ve refah devleti rejimleri tartigsmali
kavramlardir ve bu oOzellikle birbirleriyle ya ortaklasa ya da toplu olarak iliski icinde
degerlendirilir. Bu bdlimiin amaci, genis boyutlara genel bir bakis saglamaktir. Literaturde
birbirleriyle iligkili olduklar1 i¢in bu kavramlar iizerine tartismalar, sosyal politika hukimlerini
ve uluslararast yeniden dagitimi karsilastirma ve kategorize etme egilimi icindedir. Bu
karsilagtirmali analizdeki gelismelerin refah devletlerinin, bununla ilgili olarak vatandaslik
tartismasinin unsurlari ve her ikisinin de cinsiyete duyarli elestirisi yaninda katkisinin da g6zden
gecirilmesini gerektirir. Arastirma bes ana bolimden olusmaktadir: B6lIUm 1, refah devleti ile
ilgilidir. Refah devletlerinin kavrami ve uluslararasi varyasyonu hakkinda bilgiler sunmaktadir.
Ayn1 zamanda, refah devleti gelisiminde vatandasligin merkeziligi hakkinda kisa bir tartismaya
da bolim icerisinde yer verilmistir. Boliim II, refah devleti rejimi kavramina odaklanmaktadir.
Bolim 111, bir haklar ve vatandaslik olarak vatandasligin cinsiyetlendirilmis analizinin kisa 6zeti
tizerinde durulmaktadir. Haklarin yikumlulik gelenekleri olarak, tamamlayici olduklarindan da
bu bélimde bahsedilmektedir. Her iki durumda, refah devleti rejimlerinin etkili bir analizi icin
gereklidir. Bolim 1V, devlet rejimleri, vatandaslik ve refahin st {iste binen toplumsal cinsiyet
elestirisi ile ilgilenmektedir ve uzun soluklu bu boéliimde kavramsal agiklamalardan
bahsedilmektedir. Bolim V, cinsiyet, vatandaglik ve refah devleti rejimleri tizerine yapilan
mevcut durumla ilgili kisa bir genel bakisla sona ermektedir. Sonu¢ olarak; cinsiyet, vatandaslik
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ve refah devleti rejimi tartismali bir sekilde toplum icinde devam etmektedir. Bu kavramlarin,
teorik ve karsilastirmali analizinden ayrica bahsedilmektedir. Yapilan bu analiz sonucunda ¢ikan
ampirik ongoruler, giderek artan bir sekilde farklilasmis cinsiyet, vatandaslik, irk ve smif
kavramlarinin ayrilmaz birer par¢a oldugunu ortaya koymaktadir.

Anahtar Kelimeler: Cinsiyet, Vatandaslik, Refah Devleti, Refah Devleti Rejimleri.

ABSTRACT

All three elements of the title of this section; gender, citizenship, and welfare state regimes are
controversial concepts, and this is particularly considered in relation to each other either jointly
or collectively. The purpose of this section is to provide an overview of broad dimensions.
Discussions on these concepts tend to compare and categorize social policy provisions and
international redistribution, as they are interrelated in the literature. The developments in this
comparative analysis require a review of the contribution of welfare states, as well as the
elements of the citizenship debate in relation to it, and a gender-sensitive critique of both. The
research consists of five main parts: Part I, deals with the welfare state. It provides information
on the concept and international variation of the welfare states. Also included in the chapter is a
brief discussion of the centrality of citizenship in welfare state development. Part 11, focuses on
the concept of the welfare state regime. Part 111, focuses on a brief summary of the gendered
analysis of citizenship as rights and citizenship. The fact that rights are complementary is also
mentioned in this section. In both cases, it is necessary for an effective analysis of welfare state
regimes. Part IV, deals with the overlapping gender critique of state regimes, citizenship and
welfare, and this long-running chapter discusses conceptual explanations. Part V, ends with a
brief overview of the current situation on gender, citizenship and welfare state regimes. As a
result; The gender, citizenship and welfare state regime continues in society in a controversial
manner. The theoretical and comparative analysis of these concepts are also mentioned.
Empirical predictions emerging as a result of this analysis reveal that the increasingly
differentiated concepts of gender, citizenship, race and class are inseparable.

Key words: Gender, Citizenship, Welfare State, Welfare State Regimes.
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ABSTRACT

The family, which is the core and foundation of the society, is undoubtedly very significant in
terms of Sociology. In this context, the aim of the study is to examine the theses related to the
family under the department of Sociology between 2015 and 2020 in Turkey. With this study,
theses reached through literature review were examined with the help of different variables. In
the study, document analysis method was used. In this sense, with this study, the distribution
of theses by years, the universities where the theses were made, most frequently used keywords
in the theses, the research methods of the theses and the data collection methods were
determined. The theses related to the family under the department of Sociology between 2015
and 2020 were reached through Council of Higher Education Thesis Center. As a result of these
criteria, 85 open access theses were examined. While 73 of the related theses were master's, 12
were doctoral theses. In the study, it was seen that the highest number of theses were made in
2019. It was seen that while most of the master theses had been done in Erciyes and Kirikkale
universities, most of the doctoral theses had been done in METU, Hacettepe and Firat
universities. It has been determined that the most frequently used keyword in theses was family.
From the results obtained, it was seen that the qualitative research method was most used and
interview was most preferred as the data collection method. It was concluded that purposeful
sampling method was the most preferred method in theses. Suggestions were made to future
researchers regarding the results of the study.

Keywords: Family, Master Theses, Doctoral Theses.
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Beykoz/Istanbul, ORCID: 0000-0003-4637-3112

OZET

Tirkiye ekonomisi 2000'li yillara kadar yliksek enflasyon oranlar1 sergilemis, ardindan 30 yili
askin bir siire sonra oranlar tek haneli rakamlara diigmiistiir. Bu on yilda tek haneli enflasyon
oranlar1 norm haline gelirken, oranlar 2018'den sonra bir kez daha yiikselmeye baslamistir.
Yiiksek dalgalanma gosteren enflasyon oraninin enflasyon tahminini zorlastirmasi olmasi da
muhtemeldir. Bu gelismelerle beraber, Atkeson ve Ohanian (2001) gibi yakin zamanda yapilan
caligmalar, enflasyon tahmininde indirgenmis form ve naif modellerin bazi durumlarda yapisal
modellere kiyasla daha iyi performans gosterebilecegini gostermislerdir. Bu calismada,
ceyreklik ve aylik enflasyon verileri kullanilarak enflasyon oranini tahmin etmek igin basit bir
otoregresif entegre hareketli ortalama modeli (ARIMA) kullanilmaktadir. Model 2005-2019
ve 2010-2019 olmak Uzere iki dénem icin tahmin edilmekte ve son dénemler igin enflasyon
orant tahmin edilmektedir. Modelin otoregresif ve hareketli ortalama bdoliimlerinin
gecikmelerini secmek icin bilgi kriterleri kullanilarak ve alternatif secenekler arasindan se¢im
yapmak i¢in ¢esitli tahmin hatasi tamimlar1 kullanilarak, genel olarak ceyreklik verilerin
kullanildig1 bir spesifikasyonun en kiiclik tahmin hatalarii tirettigi gosterilmis ve aylik
verilerle dogru modeli bulmanin zorlugu ortaya koyulmustur. Bu bulgu, ylksek enflasyon
oynakligimin var oldugu durumlarda agnostik indirgenmis form tahmin modellerinin dogru
tahminler Gretmede yeterli olmadig: fikrini desteklemektedir. Bu sonug, 1987-2001 dénemini
analiz eden ve Phillips egrisine dayali enflasyon tahminlerinin en dogru enflasyon tahminlerini
iirettigini bulan Onder (2004) gibi ¢alismalarin bulgularin1 da desteklemektedir.
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ECONOMIC GROWTH AND HEALTH: REVISITING CONVERGENCE
DYNAMICS
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Abstract

This study contributes to understanding the role of human capital in the form of health on
economic growth. In particular, the study focuses on the out-of-steady-state behavior of a
health-augmented Solow model, and thus, addresses the convergence argument. The theoretical
part uses a Solovian setup by focusing on the labor supply implications of health and the
empirical part provides the system GMM estimates for OECD countries over the period 1970-
2019. The theoretical findings imply that the steady-state values of the per capita variables,
including real income, physical capital, and consumption, are lower than the steady-state values
obtained in the standard Solow model which assumes the whole labor stock has an ideal health
status at any instant of time. The empirical results of the study provide support for absolute and
faster conditional income convergence among high-income countries. The results show that
health, measured in terms of healthy working years per worker, has a positive and significant
contribution to economic growth. For robustness check, the study further includes age-specific
measures of adult mortality and life expectancy to proxy for the health status of the working-
age population. The findings indicate that the improvements in the health status of the working-
age population, through increases in life expectancy and decreases in adult mortality,
significantly enhance economic growth. In addition, the positive contribution of health capital
to growth significantly decreases in magnitude with increasing age. The findings further
indicate that the inclusion of health-output measures considerably increases the estimated rate
of convergence among OECD countries. The policy implications of the study are evidently
clear. The improvements in the health status of the labor force through health investments will
positively contribute to economic growth and to the decrease of real income differences
between countries.

Keywords: Solow growth model, health, income convergence, OECD, panel data analysis.
JEL Classification: 110, 112, 041, O47, O57.
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Yenicag inanislari, XX. yiizyilin ikinci yarisindan sonra ortaya ¢ikan baskin kiiltiirel egilimler
karsisinda alternatif olarak kabul edilen Ozellikle "maneviyatla" ilgili fikirler ve
uygulamalarla ilgili tartismalar neticesinde literatiirde kendisine yer bulmaya baglamustir.
Terimin popiilaritesine ragmen, gercek icerigi belirsizligini korumaktadir. Bu durum Yenicag
inaniglarinin, kendi kendini ilan eden liderler, resmi doktrinler, standart dini uygulamalar ve
benzerleri temelinde benzersiz bir sekilde tanimlanabilecek bir boyutta olmamasi gergeginden
kaynaklanmaktadir.

Yeni¢ag inaniglarimi anlamak ve agiklamak (zere literatlirde ¢ok sayida bilimsel ¢aligma
bulunmaktadir. Ulkemizde ise 6zellikle son on yilda Yenicag inamislar1 konusunda birgok
arastirmanin ortaya konuldugu gorulmektedir. Bu ¢alismada Yenicag inanislarina ilgi duyan
okuyucu ve arastirmacilara ulusal diizeydeki lisansiistii tezler baglaminda literatlr
degerlendirmesi yapmak ve yeni aragtirmalara kap1 aralamak amaglanmigtir. Bu ¢aligsma nitel
bir arastirma tiirii olan metodolojik degerlendirme ¢alismasi kullanilarak yapilandirilmistir.
Arastirma amacina yonelik olarak, akademik diizeydeki bu galigmalarin mevcut durumun
ortaya konmasi, gesitli ortak ya da farkli algilar1 belirleyebilmek igin tematik, metodolojik,
istatistiki ve bibliyografik ¢6ziimleme teknikleri acisindan analizi yoluyla bir degerlendirme
yapilmaya c¢aligilmustir.

Metodolojik degerlendirme yonteminde, belirlenmis calismalar diizenlendikten sonra, bir
biitiin haline getirilip degerlendirilmekte ve lizerinde calisilan arastirma alanindaki problem,
gbz Oniine serilebilmektedir. Metodolojik degerlendirme yontemi kullanilarak yapilan
arastirmalarla, ¢esitli ¢aligmalarin metodolojik boyutu karsilastirilabilmektedir. Metodolojik
degerlendirme yontemi ile yapilmis calismalarla, belli bir tema ekseninde yayimlanmis
calismalar Oncelikle bir biitiin haline getirip degerlendirilebilir ve temaya bagli problem
tizerinde detayli bir bakis agis1 gelistirilebilir. Dolayisiyla bahse konu olan yontemle
kronolojik bir siiregten ziyade, arastirmaci tarafindan anlam bilimsel bir tasavvur
olusturulmaya caligilmaktadir.

Sosyoloji, Din Sosyolojisi, Antropoloji, iletisim Bilimleri ve Saghk Bilimleri gibi bilim
dallarinda yapilan lisans Ustl tezler ve akademik calismalarda, Yenicag inaniglarinin, insanin
anlam/maneviyat arayisi iizerine odaklanmis olup sekiilerlesmenin bir sonucu olarak ortaya
ciktigini  6ne sirllmektedir. Ayrica bu akimlarin yayginlagsmasinda modernlesme,
sekilerlesme, kiiresellesme, kentlilesme, rasyonellesme, toplumsal degisme, farklilasma,
bireysellesme, ¢ogulculuk, gorecelik ve benzeri slreclerin dogrudan ve dolayli bir sekilde
etkili oldugu ifade edilmektedir (Kirman, 2005).

Yenicag inanislarina dayali anlam arayisi ile “din”, dindarlik baglamindan uzaklastiriimas,
modernitenin isleyisi icinde yeni bir icerik kazanmistir (Mirza, 2014). Dini algidaki isaret

17



6.ULUSLARARASI SOSYOLOJi VE EKONOMI KONGRES| 1517 Vays 2021

edilen bu degisim, ayn1 zamanda toplumsal degisimin de gostergelerinden biri olmasi ve bu
degisimin muhtemel yonlni géstermesi bakimindan son derece dnemlidir (Baskaya, 2006).
Ayrica Yenicag uygulamalarindan olan Reiki’nin saglik alaninda hastalarin kaygi ve agri
diizeylerini azalttig1 ve konfor diizeyini artirdigina dair ¢aligmalarin varligi da (Topdemir,
2019) g6z 6ninde bulundurulursa, Yeni Cag inaniglarinin sadece dinsel bir baglamda degil
birey ve toplumsal degisim {lizerindeki kiimiilatif sonuclar1 da aragtirmacilar i¢in dikkate deger
bir arastirma alani oldugu asikardir.

Anahtar Kelimeler: Yenigag inanislari, sekiilerizm, modernlesme
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Ozet

Bu aragtirmada, spor bilimleri alaninda 6grenim goérmekte olan lisans 6grencilerinin, etik
degerlere yatkinliklartyla toplumsal cinsiyet algilar1 arasindaki iligki incelenmistir. Arastirma,
iligkisel tarama modeli ¢ercevesinde sekillendirilmis olup, arastirmada nicel arastirma
yaklagimi benimsenmistir. Arastirmanin Orneklemini basit secgkisiz Ornekleme ydntemi
kullanilarak arastirmaya dahil edilen 171 (76 kadin, 95 erkek) spor bilimleri alani lisans
Ogrencisi olusturmaktadir. Arastirma verilerinin toplanmasinda, Etik Degerlere Yatkinlik
Olgegi (EDYO), Toplumsal Cinsiyet Algis1 Olgegi (TCAO) ve Kisisel Bilgi Formu
kullanilmigtir.  Arastirma  verilerinin ~ analizi  SPSS  20.0 programi  kullanilarak
gerceklestirilmistir. Normal dagilim gosterdigi tespit edilen arastirma verilerinin analizinde,
degiskenler arasindaki farkliliklarin belirlenmesinde Bagimsiz Orneklemler t Testi ve Tek
Yénli ANOVA testi kullamlmistir. Olgekler arasindaki iliskilerin diizeyleri ise Pearson
Korelasyon Analizi ile belirlenmistir. Arastirma sonunda elde edilen bulgular dogrultusunda
katilimeilarin EDYO puan ortalamalar1 4,30 + 0,53, TCAO puan ortalamalar1 3,91 £ 0,71 olarak
bulunmustur (Olgme araglar1 5 dereceli Glgeklerdir). Korelasyon analizi sonucunda, etik
degerlere yatkinlik diizeyi ile toplumsal cinsiyet algis1 arasinda orta diizeyde pozitif yonlu
anlamli bir iligki oldugu belirlenmistir (p<0.05). Ayrica katilimcilarin toplumsal cinsiyet
algilarinin, cinsiyete (kadin > erkek), 6grenim gordiikleri boliime (Spor Yonetimi < Beden
Egitimi ve Spor Ogretmenligi ve Antrendrlik Egitimi) ve yasa (21-23 yas > 23 ve iizeri yas)
gore farklilik gosterdigi belirlenmistir. Bununla birlikte katilimcilarin etik degerlere yatkinlik
dizeylerinin, toplumsal cinsiyet konulu herhangi bir seminere katilim gosterenler ve
gostermeyenler arasinda, katilim gdsterenler lehine anlamli olarak farklilastigi belirlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Etik degerler, toplumsal cinsiyet, spor bilimleri, lisans 6grencileri.
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ANALYSIS OF THE RELATIONSHiP BETWEEN THE MOTiVATION OF
ETHICAL VALUES AND GENDER PERCEPTIONS OF UNIVERSITY STUDENTS
STUDYING iN THE FiELD OF SPORTS SCIiENCES

Abstract

In this study, the relationship between the tendency towards ethical values and gender
perceptions of undergraduate students studying in the field of sports sciences was examined.
The research has been shaped within the framework of the relational survey model, and the
quantitative research approach has been adopted in the research. The sample of the study
consists of 171 sports sciences students (76 female, 95 male) who were included in the study
using the simple random sampling method. In the collection of research data, the Inclination To
Ethical Values Scale (IEVS), the Perception of Gender Scale (PGS) and the Personal
Information Form were used. Independent Samples t Test and One-Way ANOVA test were
used to determine the differences between variables in the analysis of the research data that
were found to be normally distributed. The levels of the relationships between the scales were
determined by Pearson Correlation Analysis. In accordance with the findings obtained at the
end of the study, the mean IEVS score of the participants was found to be 4.30 + 0.53, and their
mean PGS score as 3.91 + 0.71 (Measurement tools are scales with 5 degrees). As a result of
the correlation analysis, it was determined that there is a moderately positive and significant
relationship between the level of inclination to ethical values and the gender perception (p
<0.05). In addition, it was determined that the gender perceptions of the participants differ
according to their gender (female> male), the department they studied (Sports Management <
Physical Education and Sports Teachingm and Coaching Training) and age (21-23 years old >
23 years and older). In addition, it was determined that the level of inclination towards ethical
values of those who attended a seminar on gender issues were higher than those who did not.

Key words: Ethical values, gender, sports sciences, undergraduate students.
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YEREL TELEVIZYON KANALLARINDA TUKETIiM STRATEJILERININ
“MEKANIK DAYANISMA” UZERINDEN INCELENMESI
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Medya ve internet teknolojisinin gelisimi, tiiketim ve pazarlama siirecinin medya argtimanlari
iizerinden bi¢imlenmesine yol agmaktadir. Medya, pazarlama agisindan bir¢ok imkan
sagladig1 gibi alternatif iireticilerin de kendini gdsterdigi bir rekabet ortami olusturmaktadir.
Rekabet ortami, kalite ve gelisime olanak saglamasinin yaninda sahteciligin yayginlagsmasina
da yol agmaktadir. Bu siiregte bireyleri tiiketime tesvik etmek amaciyla farkli stratejiler
benimsenmektedir. Reklam ve pazarlama stratejilerinde, tiiketici veya miisterinin iiriin veya
pazarlamaciya duydugu giiven tiikketimi artirmaktadir. Bu sebeple temelde kaliteli {iriin ve
markalarin prestiji yuksektir. Ancak dijital pazarlamanin artmasi ile birlikte birgok Uriin
pazarlama stratejisi gelismektedir. Bunlarin ¢ok yaygin bir 6rnegi yerel kanallarda siklikla
karsilagilan iiriin tanitimlaridir. Reklam ve tanitimlarda hedef kitle genel olarak kirsal
bolgelerde yasayan kesimden olusmaktadir. Bu bdlgelerde yasayan bireyler tiikketim
tercihlerini referanslara gore belirlemektedir. Tamidik birinin veya bir yakinin tanidiginin
tavsiyesi olmast bir {iriin satin alma konusunda giiven tesisi i¢in dnemlidir. Benzer sekilde
kiiltiirel ve yasam pratikleri bakimindan kendisi gibi olan bireylerin egilimleri tiiketicilerin
davraniglarin1 belirlemektedir. Bu ¢alismada incelenen tiiketim stratejisinde, reklamlarda
genellikle koyde yasayan veya yasadigini belirten bireyler sembolik olarak gosterilmektedir.
GOriiniis, Uslup ve tavir agisindan izleyici kitlesinde biz algisi olusturmasi izleyicileri
tiiketime tesvik etmektedir. Iletisim bigimine bakildiginda dini ifadelerin siklikla kullanilmasi
ve konusmalarda yoreye 6zgii sivenin kullanilmasi hedef kitlenin temsil edildigi imajini
yansitmaktadir. Bu ¢alismanin amaci, yerel televizyon reklamlarindaki mekanik dayanigma
temelinde insa edilen biz algisi lizerinden yayginlagan tiiketim pazarinin incelenmesidir.
Calisma kapsaminda belirli segilen reklamlarin igerik analizi; iirlinlin niteligi, sunumun
kiiltiirel kodlar1 bakimindan ele alinmaktadir. Reklamlarda gosterimi yapilan sembolik
referanslar ise goriiniim, kiyafet, dil ve islup agisindan degerlendirilmektedir. Temel olarak
din ve kiltir tzerinden insa edilen pazarlamanin ¢ok yonli bigimde ele alinarak
¢cozlimlenmesi hedeflenmektedir.

Anahtar Kelimeler: Tiiketim Kiiltiirli, Medya, Mekanik Dayanigma.
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ANALYSIS OF CONSUMPTION STRATEGIES IN LOCAL TELEVISION
CHANNELS THROUGH "MECHANICAL SOLIDARITY™

The development of media and internet technology causes the consumption and marketing
process to be shaped through media arguments. The media not only provides many
opportunities in terms of marketing, but also creates a competitive environment in which
alternative producers show themselves. The competitive environment not only enables quality
and development but also leads to the proliferation of counterfeiting. In this process, different
strategies are adopted in order to encourage individuals to consume. In advertising and
marketing strategies, the consumer or customer's trust in the product or marketer increases
consumption. For this reason, quality products and brands have a high prestige. However,
with the increase in digital marketing, many product marketing strategies are developing. A
very common example of these is product promotions that are frequently encountered on local
channels. The target audience in advertisements and promotions generally consists of people
living in rural areas. Individuals living in these regions determine their consumption
preferences according to references. Having the recommendation of a friend or acquaintance
is important for building trust in purchasing a product. Similarly, the tendencies of individuals
who are like them in terms of cultural and life practices determine the behavior of consumers.
In the consumption strategy examined in this study, the individuals who live in the village or
indicate that they live in the village are shown symbolically in the advertisements. Creating a
perception of us in the audience in terms of appearance, style and attitude encourages the
audience to consume. Considering the communication style, the frequent use of religious
expressions and the use of local dialects in speeches reflect the image that the target audience
is represented. The purpose of this study is to examine the consumption market, which is built
on the basis of mechanical solidarity in local television advertisements, and expands through
the perception of us. Content analysis of selected ads within the scope of the study; The
quality of the product is considered in terms of the cultural codes of the presentation.
Symbolic references displayed in advertisements are evaluated in terms of appearance, dress,
language and style. It is aimed to analyze marketing, which is basically built on religion and
culture, by handling it in a versatile way.

Keywords: Consumption Culture, Media, Mechanical Solidarity.
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Giris

Medya ve iletisim araglari, tiikketim ve pazarlamanin en 6énemli argiimanlarindandir.
Gegmisten giliniimiize tanitim ve reklam {iriinlerin niteligi ve kalitesinden daha ¢ok, satisi
etkileyen unsurlardir. Bu sebeple reklam stratejilerinin profesyonel big¢imde iizerinde
durulmaktadir. Reklamlarin bi¢cim ve igerigi, Uriiniin begenilmesi ve iriine ihtiyag
duyulmasinin tiiketicide olusturdugu istege uygun olmalidir. Medya Oncesi donemde
pazarlama sureci, yuz yiize ve giiven iligkisi iizerine insa olmustur. Medya araglar1 ile {iriin
tanitimlari, popiiler kimlikler veya profesyonel sunumlar ile gergeklesmistir (Tandaggiines,
2016: 58-60). Bu surecte tiketicinin dikkatini cekmek icin gucli bir imaj, onlarda giiveni tesis
edebilir. Ayrica tiiketicinin kendisi gibi olan bireyleri ekranda gormesi ile olusacak bir
giivenden soz edilebilir. ikinci bahsedilen giiven olgusu, dayanisma kavram iizerinden
aciklanabilir. Dayanigma, sosyal yapida birey-toplum iliskisini aciklamak i¢in kullanilan bir
terimdir. Dayanisma olgusu, Durkhem’in toplumu agiklama araci olarak mekanik ve organik
bicimde ortaya ¢ikmaktadir. Genel olarak geleneksel ve modern toplum yapisinda insan
iliskilerini tanimlama durumu, toplumsal is bolimii igerisinde ifade edilmektedir. Geleneksel
yapilarda var olanyiiz yiize iliskiler benzerliklere dayali yapilar mekanik
dayanismaya Kkarsilik gelmektedir (Durkheim, 2013: 180). Farkliliklara dayanan modern
toplumlarin sosyal isleyisini ifade etmek i¢in kullanilan yap1 ise organik dayanigsma olarak
tamimlanmaktadir. Mekanik dayanismada ortak inang, deger, kiiltiir bireylerin toplumsal
iligkilerin ve is boliimunun hareket noktasini olusturmaktadir. Mekanik dayanigma igerisinde
bireysel kararlar ve ¢iktilar yerine toplumsallik 6nemsenmektedir. Toplum igin kapsayici olan
unsurlar olan ortak degerler lizerinden biz algisinin olusmasi, bireyler arasinda baglayicilig

tesis etmektedir (Yavuz, 2013: 225-227).

Uretim ve tiketim iliskisine bakildig1 zaman, geleneksel toplumlarda yiiz yiize
iligkiler, samimiyet ve given iliskisi belirleyici olmaktadir. Ancak modern toplumlarda
tiketim olgusu, rasyonel ve profesyonel bi¢imde isletilmektedir. Mevcut toplum yapisinda
iretim ve tiiketim iligkileri incelendiginde rasyonel pazarlama bicimlerinin geleneksel ve
deger odakli bir somirl stratejisine evrildigi gériilmektedir. Ur(in reklam ve tanitimlarinda,
tlketicilerde biz algist ve deger odagi yansitilarak pazarlama gergeklesmektedir (Elden,
2004: 210-211). Bu noktada Ozellikle sosyoekonomik ve egitim Seviyesi diigiik tiiketicilerin
hassasiyetlerinden faydalanilarak gerceklesen reklam ve pazarlamalarin, toplumun temel
dinamikleri Uzerinden tiiketim endustrisini canli kilmaya ¢alistig1 dikkat ¢ekmektedir. Bu

sebeple ortaya ¢ikan somiirliiniin isleyisi, caligmanin temel problemini olusturmaktadir.
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Calismamizin amaci, mekanik dayanisma {izerinde sckillenen reklam ve pazarlama
stratejilerinin sosyolojik bir degerlendirmesini yapmaktir. Arastirma siirecinde bahsedilen biz
olgusunun insa edildigi arglimanlar kategorize edilerek dayanisma olgusunu ve tliketim

iligkisi igerisinde incelenmektedir.

1. Medya, Tuketim ve Mekanik Dayamisma Olgusu

Bir {irliniin tliketiciye ulasmasi, satisin gerceklesmesi igin iiriiniin varligr yeterli
degildir. Ureticinin iiriiniin tanitim1 ve reklamini1 yapmasi1 gerekmektedir. Ilkel bigimde ticari
faaliyetlere bakildigi zaman tarlada veya Uretim alanlarinda Uretilen Urinler pazarda veya bir
mekanda satilarak kazanca déniismektedir (Akbulut, 2006: 31-33). Uretim ve tiiketim
faaliyetlerinin doniigmesi ticari faaliyetlerin yayginlagsmasi ve rekabet olgusunun varligi,
reklamlar1 gerekli kilmistir. Bu sebeple satici, {iriiniin satilmasi i¢in iiriine dair 6zellikleri
dikkat ¢ekici bir bigcimde tanitimini yapmaktadir. Zamanla anlasilmistir ki iirlinlin niteliginden
ziyade reklamin basarisi, triinlerin satisinda daha etkilidir (Strgig, 2006: 21-22). Bu sebeple
ureticiler sermayelerinin bir kismini reklam ve pazarlama kalemine ayirmistir. Yiiz ylize
iliskilerle tirtine dokunma, deneme ve saticinin olusturdugu giiven, Uriiniin satist i¢in 6nemli
etkenlerdendir. Ancak medya ve iletisim teknolojilerinin gelismesi ile reklam ve pazarlama,

profesyonel bir strateji haline gelmistir (Elmasoglu, 2017: 32-34).

Radyo, televizyon ve internet araciligi ile satislar birgok tiikketiciye ulasarak iiriiniin
pazarlamasi kolaylagsmistir. Tiiketiciler ile {ireticiler arasindaki bagi medya organlar
saglamaya baslamistir. Bu siiregte iiriin tanitim1 genellikle toplumda taninmis simalar araciligi
ile gerceklesmistir. Oyuncular, sanatgilar ve popiiler kimlikler taninirliklarini kullanarak
reklamlarda boy gostermistir. Tuketiciler ise tercihlerinde glivendikleri, begendikleri ve takip

ettigi popiiler bireylerin tanittigi tirtinleri tercih etmistir.

Reklam ve pazarlama surecinde son donemlerde dikkat ceken bir unsur olarak
dayanisma olgusu etkinlik kazanmustir. TuUketiciler her ne kadar sanat¢i ve oyuncularin
tlketim aligkanliklarin1 benimsemeye ¢aligsa da ekonomik gii¢ ve yasam bigimi olarak onlarla
aymi smifta olmadiklarmi fark etmislerdir. Bu noktada ortaya ¢ikan eksiklik, pazarlama
stratejilerini yeniden bigimlendirilmistir (Aslan, 2013: 9-10). Tuketiciler, kendileri gibi

konusan, giyinen ve benzer problemlere sahip olan bireylerden daha ¢ok etkilenmistir.

Medya ve iletisim teknolojisinin geligsmesi ile pazarlama stratejileri, tiketicileri belli
parametrelerle kategorize ederek bigimlenmistir. Hedef kitlenin nitelikleri, tamitim ve

reklamlarin dokusuna islenmektedir. Calisma kapsaminda incelenen reklamlarda 6zellikle
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yerel kanallarin uzun sdreli, bol konuklu ve halk odakli gérinimi dikkat cekmektedir.
Bitkisel ilaglar, gida, tarimsal {irtinler ve kisisel bakim Urtnleri, pazarlama konusunda en ¢ok
tercih edilen kalemlerden olmustur (Hazarhun, 2019: 451-452). Bu reklamlarda dikkat ceken
belli bagli unsurlar, tlketimin bir dayanisma odaginda gelistigini gostermektedir. Reklam
cekimlerinde pazarlanan drind kullanan bireyler, gosterimin  6nemli bir kismini
olusturmaktadir. Bu kullanicilar goriiniis ve tslup olarak “halki temsil eden” bireylerden
secilmektedir. Reklam diyaloglarinda genellikle dini ifadeler, siveli konugsmalar ve yoresel
kiyafetler dikkat ¢ekmektedir. Bu noktada izleyici Kitlesinin, kendisi gibi olan bireylerin

ekranda yer almasi ile tiriine dair bir glivenlerinin olusmasina yol agmaktadir.

Genel olarak reklamlarda populer kimlikler ve guclu bir imaj yansitilmaktadir. Bu
sebeple reklam, GrGnin glclni ortaya koymaktadir. Izleyici de gordiigii giice sahip olmak
icin Urlnu tercih etmektedir (Karpat-Aktuglu, 2006: 12-14). Ancak dayanisma temelinde
gergeklesen reklamlara bakildiginda magduriyet lizerinden gergeklestirilen bir pazarlama
stratejisinin ortaya ¢iktigi gorilmektedir. Reklamlarda genellikle kullanicilarin  fayda

saglamasi ve hayir islemek amaciyla iiriinlerin tanmitildig: ifade edilmektedir.

Pazarlanan iiriinlerin  ¢esitli kategorilerde incelenmesi bahsi gegen dayanigma
olgusunu izah etme noktasinda gerekli gorilmektedir. Gida ve beslenme konusunda tretilen
reklamlarda 6zellikle organik Uretime vurgu yapilmaktadir. Bu reklamlarda koylii ve kdye ait
imaj yansitilarak bir pazarlama gergeklestirilmektedir. Ayn1 zamanda pazarlanan Urunlerin
dini bir kaynaga dayandirilarak kdltur ve din temelinde bir istismar somurdsu
olusturulmaktadir (Sirali, 2013: 23-24).

Saglik konusunda oOzellikle bitkisel ilaglarin yaygin bir sekilde pazarlandigi dikkat
cekmektedir. Uriin tanitiminda hemen her bireyin maruz kalabilecegi birgok rahatsizliga iyi
gelecek disiiniilen ilaglarin reklami yapilmaktadir. Bu reklamlarda yasli bireyler ilaci
kullandig1 ve iyilestigini tescil ederek pazarlamaya katki sunmaktadir. Bu noktada benzer
probleme sahip olan diger bireyler, kendileri gibi goérdikleri reklam figirlerinden
etkilenmektedir. Cunkd bu figlrler kimi zaman go6zyaslar1 kimi zaman dualarla

ilacin kendisine iyi geldigini yeminler ile anlatmaktadir.

Taki, kozmetik ve kisisel bakim {irtinlerinin tanitiminda, triinlerin kullanim amaci
haricinde bircok fayda sagladigi belirtilmektedir. Ornegin bir kremin, cildi yumusatmast,
agrilart gidermesi ve cildi genglestirmesi Ozellikleri ile tamitilmaktadir. Bir bileklik veya
kolyenin tanitiminda estetik gériinimiinin yaninda, bireyin ruhuna iyi geldigi, dini anlamda

bir sembole karsilik geldigi, nazar veya biiyliye karsi koruyucu oldugu ifade edilmektedir.
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Uriint kullanan bireylerin reklamlarda bu durumu ifade etmesi, kullanicilar agisindan {iriiniin

satin almasina yol agmaktadir.
Sonug

Tiketim ve pazarlama stratejisine bakildigr zaman, genel olarak iiriinlerin ¢ok amagli
fayda saglamasi niteliklerinin oldugu 6n plana ¢ikmustir. Tiikketim davraniglar1 incelendiginde,
bireyler diisiik fiyata daha ¢ok ve faydali {iriin alma egiliminde oldugu goriilmiistiir. Calisma
kapsaminda incelenen reklam kategorileri, gida ve beslenme, saglik ve kisisel bakim {irtinleri
iizerinden kategorize edilmigtir. Temel olarak her tiikketim kaleminin giiglii reklamecilik
stratejileri ile pazarlandigi1 dikkat ¢ekmistir. Ancak énemli olan pazarlama stirecinde Urin ve
tilkketici arasinda olusturulan dayanisma olgusudur. Alisildik reklam politikalarinda giic ve
popiilarite 6n plana ¢ikarken yerel televizyonlar iizerinden yeni bir strateji 6ne ¢ikmistir. Bu
stiregte giiven, dayanisma, din, degerler aracilig1 ile reklam ve tanitimlar ger¢eklesmistir. Bu
reklamlarda, giyim, konusma, tutum ve davranis bakimindan halk: temsil ettigini ifade eden
bireyler yer almustir. Uriin tamtimlarinda giiven ve dayanmisma olgusunun din, Kiltir ve

degerler Uzerinden istismar edildigi dikkat gekmistir.
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OZET

Yeni Tip Koronaviriis (Covid-19) pandemisi diinyadaki tiim farkli toplumlar1 ciddi bir
bigimde sarst1. Insanlik tarihsel siirecte pek ¢ok farkli tiirden salginla kars: karsiya gelmesine
karsin Covid-19 bu salginlardan 6nemli bir bigimde farkliliklar icermektedir. Bu farkliliklar
temelde 2 noktada ifade edilebilir. Bunlardan birincisi kiiresellesmenin bir sonucu olarak
kirsaldan metropollere kadar tiim alanlarda salginin etkisinin hissedilmesi, ikinci olarak ise
toplumdaki sosyoekonomik diizey ne olursa olsun her kesimi farkli derecelerde de olsa
etkilemesi olarak ifade edilebilecektir. Dezavantajli gruplara dahil olan bireylerin pandemi
stirecinden toplumdaki diger bireylere nazaran daha fazla olumsuz yonde -etkilendigi
goriilebilmektedir. Engelliler, miilteciler, kadinlar, cocuklar, yaslilar gibi pek ¢ok dezavantajli
grup pandemi siirecinde daha cok risk altinda bulunmaktadir. Buna ek olarak saglik
calisanlari, esnaflar gibi gruplarda normal sartlarda dezavantajli gruplar igerisinde
olmamalarina  karsin  pandemi  siirecinde  dezavantajli  gruplar  kapsaminda
degerlendirilebilecektir. BM, UNESCO, WHO gibi uluslararasi kuruluslar hazirlamis
olduklar1 raporlarda dezavantajli gruplara yonelik yapilmasi gerekenleri belirtmekte ve bu
yonde adimlar atilmasini devletlerden talep etmektedir. Pandemi halinin diinya geneline hizli
bir bigimde tesir etmesi ve pandemi siirecinin ne zamana kadar devam edeceginin belirsiz
olmas1 dezavantajli gruplar iizerindeki baskiy1 ve riskleri arttirmaktadir. Normal sartlar altinda
bile dezavantajli bireylerin yasamig olduklari engeller ve kisithiliklar disiiniildiglinde bu
sirecin etkilerinin ne denli yikici olabilecegi anlasilmis olacaktir. Bu baglamda
distintildiiglinde toplumdaki karar vericilerin ¢ok acil ve hizli bir bicimde dezavantajh
gruplara yonelik pandemi 6zelinde bir politika Gretmesi zorunluluktur. Bu c¢alismada da
pandemi siirecinde pek c¢ok agidan riskleri artan dezavantajli gruplara yonelik yapilan
calismalar tartigilacak ve oneriler gelistirilmeye ¢aligilacaktir.

Anahtar Kelimeler: Pandemi, Dezavantajli Gruplar, Riskler

GIRIS

Kiiresellesen diinyada tiim toplumlar farkli tiirden risklerle karsilasmaktadirlar. Nedenleri
cesitli olsa da ortaya ¢ikan bu riskler kiicilik, orta ve biiylik dlgekte olmak iizere toplumlari
etkileyebilmektedir. Ornegin kiiresel 1smmmaya bagli iklimsel riskler ¢okga konusulup
tartisilmaktadir ancak bu tiirden riskler suan i¢in diinyadaki pek ¢ok toplumu “ciddi” bir
sekilde etkilememis gozikmektedir. Yine kutup bdlgelerindeki buzullarin erimesi o

cografyadaki insanlar i¢in yakin bir tehdit ve risk igermekteyken uzak bolge insanlari igin
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biiyiik 6lcekte bir risk teskil etmemektedir. Bu tiirden 6rnekleri ¢ogaltabilmek miimkiindiir.
Dolayisiyla giiniimiizde var olan veya ortaya ¢ikma potansiyeli olan her tiirden risk genel
anlamda bireyleri ve toplumlar1 etkilemeleri agisindan kiiciik, orta ve biiyiik siddetli olmak

uzere siniflandirilabilir.

Modernlik ve kiiresellesme tartismalarina bakildiginda, bu siireclerin kazanimlarinin bir
sonucu olarak insanligin her tiirden problemin {istesinden rahatlikla gelebilecegi
diisiiniilmekteydi. Iletisim ve teknoloji alaninda yasanan muazzam degisimler, her alanda
bilimsel ¢alismalarin hiz kazanmasi, belli bash alanlarda agiklanamayan ve c¢oziilemeyen
sorunlarin ¢ézlime kavusmasi, tip alaninda yasanan gelismeler ve insan dmriiniin uzamasi ve
bu tlirden pek ¢ok gelisme toplumlarin sorunsuz bir diinyada yasaniyor yanilsamasi igerisine
girmesine neden olmustur. Ozellikle tip alanindaki ilerlemeler neticesinde bulasici
hastaliklarin tamamen ortadan kalktigi, artik bireylerin uzun yillar saglik bir sekilde
yasamlarini devam ettirebilecegi, tarihte yasanan ve milyonlarca insanin 6liimiine neden olan
veba, Ispanyol gribi gibi salginlarn® modern tibbin imkanlar1 sayesinde tekrardan ortaya
cikmayacag siklikla vurgulanmaktaydi. Hatta giliniimiiziin popiiler sosyal bilimcileri arasinda

gosterilen Byung-Chul Han bu konuda s6yle demisti:

“Her ¢agin nevi sahsina miinhasiwr hastaliklar: vardwr. Nihai olarak antibiyotigin kegsfiyle sona
eren bakteriyel hastaliklar ¢agi gibi. Gribal salgin karsisinda duyulan muazzam endiseye
ragmen bizler bugiin viral bir ¢agda yasamiyoruz. Bagisiklik teknigi sayesinde o ¢agi ¢coktan
geride biraktik. Hastalik veghesinden bakilacak olursa, baslamakta olan 21. Yiizyil ne
bakteriyel ne de viral; bilakis sinirsel olarak belirlenmistir” (Chul Han, 2017: 7).

Ancak 2019 yilinin sonlarina gelindiginde tiim diinya Cin’den yayilan bir viriisii konugsmaya
baslamist1. 11k giinlerde Cin’in cografi olarak uzaginda bulunan bireyler icin siradan bir haber

olan, dolayisiyla da uzak ve kiiciik bir risk barindiran bu gelisme ¢ok kisa zamanda kiiresel bir

! Tarihteki salginlar ve salginlara kars1 tibbi bakist elestiren isimlerden olan Foucault ve Illich bu konuda 6nemli
bir perspektif sunmaktadir. Foucault (2002), salginin ne oldugunu ve salginla nasil miicadele edilmesi gerektigini
18.ylizy1l Fransa’sindan verdigi 6rnekle agiklar. Ona gore salgin boyuncu uygulanacak tiim prosediirler ¢ok net
bir bigimde ifade edilmelidir. Foucault, bu uygulamalar1 kapsayacak yonetmeligin ¢ocuklarin ve en cahillerin
bile ezbere okuyabildigi dualardaki dinsel buyruklar gibi olmasi gerektigini belirtir. Yine ona goére salgin
hastaliklar tibb1 ancak kolluk kuvvetlerinin isin igerisine dahil olmasiyla gergeklesebilir. Kuskusuz bu gelisme
politik otoritelerin tibbi siiregleri denetim ve kontrol altina almasiyla sonuglanmaktadir. Illich (2001) ise Ilich,
modern dénemdeki salginlarin degisen yasam tarziyla yakindan iliskili oldugunu savunur. Ornegin ziihrevi
hastaliklarin oranindaki artig tibbi miidahalelerin yetersizliginden ziyade yeni yagsam tarzinin ortaya ¢ikmasidan
kaynaklanmaktadir. Dolayisiyla modern dénemde temel olarak beslenme, su, hava, sosyopolitik ve ekonomik
esitlikler gibi belirleyiciler hastaliklarin ortaya ¢ikmasinda ve yayiliminda etkili olmaktadirlar.
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salgina doniiserek tiim insanlar1 etkileyen biiyiik bir riske dontismiistiir. 11 Mart 2020°de de

DSO Koronaviriis’ii (Covid-19) bir pandemi olarak nitelendirmistir.

Covid-19’un ortaya ¢ikmasi sonrasinda yasanan gelismelere bakildiginda buradaki temel
sosyolojik tartigmalarin “esitsizlikler” ekseninde yogunlagmaya basladigr goriilmektedir.
Ciinkii koronaviriis belki herkesi etkilemektedir ancak esit bir bi¢cimde mi? Sorusu 6nemli bir
hal almistir. Covid-19 siireciyle birlikte baslayan olaganiistii hal durumlari toplumdaki bazi
gruplar1 daha sert ve acimasiz bir bi¢imde etkilemektedir. Bu gruplarin baginda ise
dezavantajli grupta olan engelliler, miilteciler, yaslilar gibi birden ¢ok toplumsal kesim
gelmektedir. Diinyanin “normal” oldugu pandemi 6ncesi donemde zaten pek ¢ok agidan
dezavantajli konumda olan bu gruptaki bireylerin dezavantajlili§i pandemi siireciyle birlikte

daha da artmustir.
PANDEMI SURECINDE DEZAVANTAJLI GRUPLAR

Dezavantajli gruplarin tanimlanmasinda pek ¢ok kriter goz oniine alinmaktadir. Genel olarak
bakildiginda da genel-gecer bir tanimin yapilamadigi goriilmektedir. Sosyolojik olarak
bakildiginda da ayrimecilik, dislanma, damgalama, etiketleme gibi kavramlar farkli anlamlar
icerse de sonug itibariyle dezavantajli grup kavramini igerisinde barindirmaktadir. Bu
anlamda degerlendirildiginde dezavantajli gruplari, yere ve zamana gore degisiklik
gostermekle birlikte, toplumdaki bazi1 bireylerin digerlerine gore sosyal, ekonomik, kiiltiirel ve
politik risklere daha acik oldugu ve bu bireylerin toplumdaki imkanlara ulagsmada diger
bireylere gore esit durumda olmadigi, dislanmis ve otekilestirilmis bireylerin olusturdugu
grup olarak tanimlamak miimkiindiir. Burada alt1 ¢izilmesi gereken noktalar dezavantajli
gruplarin diger bireylerle ayn1 konumda olmamalari, dislanmalar1 ve ayrimciliga maruz
kalmalaridir. Mayer’e (2020) gore dezavantajli olmak dogumla iliskili bir siire¢ degil,
toplumdaki diger gruplar tarafindan kenara itilmek gibi aktif bir siirecin sonucunda ortaya

¢ikan bir durumdur.

Covid-19 pandemisi diinya genelinde esitsizlikleri ve dezavantajliligi arttirict bir etki
yaratmistir. Genel olarak bakildiginda bu esitsizlik hali bazi gruplarin dezavantajli olarak
tanimlanmas1 sonucunu dogurmustur. Dolayisiyla toplumdaki dezavantajli gruplarin
icerisinde yer alan bireyler ¢ok c¢esitli nedenlerle diger bireylere gore “sinirli” olanaklara
sahip olmaktadirlar (Basaran, 2020). Ornegin Covid-19 siirecine bakildiginda yashlarin,
engellilerin, saglik calisanlarimin, kurye ve kargo hizmeti saglayicilarinin pek ¢ok acidan

dezavantajliliga sahip olduklar1 goriilmektedir. Evde kal, sosyal mesafeye dikkat et ¢agrilarina
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saglik ¢alisanlarinin ve kurye-kargo hizmeti sunanlarin uyma sansi1 yoktur. Bu anlamda da

pandemi hali toplumdaki bazi kesimlerin daha ¢ok yipranmasina neden olmaktadir.

Bagaran (2020) pandemi siirecinde engelli bireylerle yapmis oldugu saha ¢alismasinda, engelli
bireylerin bu siirecte var olan dezavantajli durumlarinin daha da koétiilestigini tespit etmistir.
Pandemi siireciyle birlikte engelli bireylerin daha ¢ok ayrimciliga maruz kaldiklar1 ve
toplumdaki hizmetlere erisimde sikintilarimin arttigi ifade edilmistir. Yine UN (2020)
raporuna gore; Covid-19 pandemisi ozellikle diisiik gelire sahip dezavantajli gruplarin
risklerini arttirmugtir. Ornegin uzaktan ¢alisma imkam yiiksek gelire sahip kisiler i¢in bir
avantaja dontsiirken yoksullar i¢in dezavantajliligi arttirict bir sonug¢ ortaya koymustur.
ABD’de mobil cihazlar iizerinden yapilan bir arastirmada yiiksek gelir grubundaki bireylerin
diisiik gelir grubundaki bireylere gore daha fazla evde kaldiklari goriilmiistiir. Bavel ve
arkadagslarinin yapmis oldugu calismada pandemi siirecinde dezavantajli gruptaki bireyler 2
tiirden riskle kars1 karsiya kaldiklar1 belirtilmistir. Bunlardan ilki diger bireylere gore daha
fazla enfeksiyon kapma riski altinda olmalar1 ikincisi ise hastaligin yayilmasini engelleyecek
uygulamalara diger bireylere gore daha az uyabilecek olmalaridir. Dezavantajli gruptaki
bireyler barmmma (evsizler), temiz suya erisim, fiziksel mesafeye uyma (mahkumlar,
kamplardaki multeciler, kalabalik aileler), disiik tcretli islerde calisma, 6zel ulasim
imkanlarina sahip olmama gibi pek ¢ok acidan daha kisithh imkanlara sahiptirler. Bu nedenle
pandemi slrecinde daha fazla risk altinda bulunmaktadirlar (Bavel, Baicker and Boggio,
2020).

Bu ornekleri ¢ogaltmak miimkiindiir. Goriildiigii gibi pek ¢ok farkli yerde yapilan g¢alismada
ve sunulan raporlarda Covid-19 pandemi siirecinde dezavantajli gruplarin daha fazla risk
altinda olduklari, savunmasiz olduklart ve bu durumun giderek kotiye gittigi ifade
edilmektedir. Bu anlamda da tim toplumlar bu siirecte dezavantajli gruplara yonelik
politikalarin1 yeniden gbézden gegirmeli ve bu siirece uygun bir bigimde gilincellemelidir.
Yaslilar, engelliler, miilteciler, giindelik¢iler gibi toplumdaki pek ¢ok kesim farkli tiirden
risklerle kars1 karsiya kalmaktadirlar. Bu anlamda sosyal politikalarin gelistirilmesi ve hizli

bir bicimde uygulanmasi zorunlu géziikmektedir.

SONUGC

Pandemi Oncesi donemde dezavantajli gruplar igerisinde yer alan bireylerin pek ¢ok farkl

tirden ayrimciliga ve diglanmaya maruz kaldiklar1 bilinen bir gercekti. Ancak Covid-19

31



6.ULUSLARARASI SOSYOLOJi VE EKONOMI KONGRES] 517 Veys 2021

pandemi siireciyle birlikte dezavantajli gruplarin igerisinde bulunduklari konum tamamen
farklilasti. Pandeminin ilk dénemlerinde genellikle “tibbi” bakisin hakim oldugu ve
tartismalarin bu ¢ercevede yiritildiigli goriilmektedir. Dolayisiyla bu anlamda pandemi
stirectinden dezavantajli gruplarin nasil etkilendigi sorusu heniiz yeni yeni cevaplanmaya
baslanmistir. Pandeminin ikinci sathasi olarak nitelendirebilecegimiz bu donem sosyal
asamay1 olusturmaktadir. Artik bu asamada pandeminin sosyal etkileri daha ¢ok goriiniir
olmus ve bunun sonucunda da politikalar sekillenmeye baslamistir. Genel olarak bakildiginda
bu siiregten dezavantajli gruplarin daha fazla olumsuz anlamda etkilendikleri goriilmektedir.
Bu siiregte dezavantaja sahip bireyler daha hassas ve savunmasiz durumdadir. Bu agidan da
acilen dezavantajli gruplarin bu siliregten en az hasarla ¢ikabilmesi ig¢in stratejiler
gelistirilmelidir. Bunlardan ilki de dezavantajli gruplarin agilamada 6ncelige sahip olmasidir.
Tiim dezavantajli gruplarin as1 6nceligine sahip olmasi bu gruptaki bireylerin 6liim risklerini
azaltacak ve bir nebze de olsa daha kendilerini daha glivende ve dezavantajlarindan kurtulmus
hissedebileceklerdir. Yine bunun yaninda barinma, gida, temizlik malzemesi temini gibi
hususlarda bu gruptaki bireylere gerekli sosyal yardimlarin yapilmasi risklerin azaltilmasina

katk1 saglayacaktir.
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OZET

Avrupa llkelerinde son donemde negatif faiz uygulamasina geg¢ildigi gozlenmektedir.
Dolayisiyla yatirimcilar riskli yatinm araglarina yonlenmektedir. Calismada, Nisan 2020-
Nisan 2021 doneminde Euro 50 kapsamindaki 38 hissenin 12 aylik verileri tizerinden hedef
programlama ile portfoy olusturulmustur. Veriler, Almanya Borsasi kapanis fiyatlarindan
temin edilmistir. Portfoy icin belirlenen hedefler; NASDAQ 100 ortalama getirisinden
yuksek bir getiri, 1’in Gzerinde bir beta, NASDAQ 100 ortalama fiyat/kazang (F/K) oranindan
kiguk bir F/K orani, NASDAQ 100 riskinden diisiik bir risk ve Treynor endeksinin pozitif
olmasidir. Avrupa geligsmis Ulkelerindeki risksiz faiz orani negatif oldugundan, calismada
risksiz faiz orani teoriksel olarak 0.05 alinmustir.

Risk ve F/K orani hedefi i¢in pozitif sapmalarin minimum olmasi diger hedefler i¢in negatif
sapmalarin minimum olmasi iizerine problem modellenmistir. Getiri ve risk hedefi i¢in diger
hedeflerden iki kat fazla onem agirlik degeri atanmistir. Dogrusal olmayan hedef
programlama ile elde edilen bulgulara gore; %41 Daimler, %10 Essilor Luxottica ve %49
Schneider Electric hisselerine kaynak tahsis edilmelidir. Beta pozitif sapma degeri 0.12,
Treynor endeksi pozitif sapma degeri 0.009, F/K oran1 negatif sapma degeri 24.55 ve diger
hedeften sapmalar sifir olarak hesaplanmistir. Diger hedefler degistirilmeden F/K oran1 Euro
Stoxx 50 endeksi ortalama F/K degerine diisiiriilmiis ve yiksek bir getiri hedefi belirlenerek
ayr1 bir ¢6ziim; %50 Daimler ve %50 Schneider Electric olarak gergeklesmistir.

F/K oranin yiiksek olmasi o hissenin piyasa degerinin istiinde fiyatlandigin1 gostermektedir
fakat diger taraftan hisse, gelecek icin beklenti verici de olabilir. Betalar, hissenin piyasa
duyarliligin1 6l¢mektedir, piyasa egilimlerine gore betalarin diisiik secilmesi de gerekebilir.
Farkl1 tercihler igin farkli senaryolar olusturulabilir. ilerleyen ¢alismalarda bulanmk veya gri
hedef programlama yapilabilir.

Anahtar Kelimeler: Portfdy, Beta, Fiyat/Kazang, Treynor
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SELECTION OF EURO STOXX 50 STOCKS WITH WEIGHTED GOAL
PROGRAMMING

Abstract

It has been observed that European countries have recently started to apply negative interest
rates. Therefore, investors have to turn to investment instruments that contain risk. In the
study, a portfolio is composed based on 12-month data of 38 stocks within the scope of Euro
50 in the April 2020- April 2021 period. The goals set for the portfolio; A higher return than
the NASDAQ 100 average return, a beta above 1, a price to earnings (p/e) ratio lower than the
NASDAQ 100 average p/e ratio, a risk lower than the NASDAQ 100 risk, and a positive
Treynor index. Since the risk-free interest rate in European developed countries is negative,
theoretically 0.05 is taken.

The problem is modeled that positive deviations should be minimum for the risk and p/e ratio
goals, and negative deviations for other goals should be minimum. A higher weight
significance value than others target is assigned to the goals for the return and the risk.
According to the findings obtained with nonlinear goal programming; the portfolio should
consist of 41% Daimler, 10% Essilor Luxottica and 49% Schneider Electric shares. Beta
positive deviation value has calculated as 0.12, Treynor index positive deviation value has
0.009, p/e ratio negative deviation value has 24.55, and other goals deviations have
calculated as zero. As a separate solution, the f/e ratio is lowered to the Euro Stoxx 50 index
average f/e ratio and a high return goal is chosen. According to this, can be invested to 50%
Daimler and 50% Schneider Electric shares.

A high p/e ratio indicates that the stock is priced above its market value, but on the other
hand, the stock can also be promising for the future. Also, betas may need to be chosen low
depending on market trends. Different scenarios can be arranged for different preferences.

Key Words: Portfolio, Beta, Price / Earnings, Treynor
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COVID-19 DONEMINDE KAYIT DISI CALISANLAR
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OZET

2019 yili mart ay1 itibariyla kiiresel salgina doniisen Covid-19, ilk vakanin tespit edilmesi
Uzerinden iki yil ge¢mesine ragmen toplumlarin sagligini tehdit etmeye devam
etmektedir. 7 may1s 2021 verilerine gére Covid-19 nedeniyle diinya genelinde 156 milyon
vaka tespit edilmis, 3,26 milyon kisi hayatin1 kaybetmistir. Viriisiin yayilimini
engellemek amaciyla alinan tedbirler ise Glke ekonomilerini derinden sarsmaya devam
etmektedir. Uluslararast Calisma Orgiitii’niin (ILO) 2020 yilinda yayinladig: raporda
Covid-19 pandemisinin ekonomide yaratacagi etkiler bakimindan 1930’larda yasanan
blylk depresyondan sonraki en sarsici kriz olacagi dngoriilmektedir. Bu dénemde diinya
genelinde issizlik oranlar1 artmakta, saatlik calisma siireleri azalmakta ve sifir saat
sozlesmeleri uygulamaya konulmaktadir. Yine ILO’nun 2021 yili Ocak ayinda
yedincisini yayinladigr “Covid 19 ve Calisma Yasami Giincellenmis Tahminler ve
Analizler” baglikli raporunda, 2020 yili diinya geneli isgiicii piyasasi tahminlerine gore
Covid-19 doneminde 114 milyon kisi issiz kalmis, istihdamda yer alanlarin c¢alisma
saatlerinde ise %50 oraninda azalma yasanmistir. Bu donemde isgiici piyasasinda
gengler, kadinlar, gorece daha diistik egitimliler ve kayit dis1 istthdamda yer alanlar en
agir hasar goren gruplari olusturmaktadir. Ozellikle gelismekte olan iilkelerde yaygin
olarak gorilen ve sosyal guvenlik mekanizmasi disinda kalmalar1 nedeniyle halihazirda
yoksulluk riski yiksek olan gruplardan birini olusturan kayit dis1 ¢alisanlarin, diinya
genelinde istihdamin %60°1n1 olusturduklar1 g6z oniinde bulunduruldugunda s6z konusu
gruba yonelik diizenleme yapilmamasi iilkelerin genis yoksul kitlesi ile karsilagsmasi

anlamina gelmektedir.

Bu ¢alismanin amact Covid-19 sirecinde, kayit dis1 ¢alisanlarin durumunu ve dinya
genelinde yapilan sosyal koruma diizenlenmelerini incelemektir. Calismada kayit disi
istihdam kavramina deginildikten sonra Uluslararas: Calisma Orgiitii (ILO) basta olmak
tizere ¢esitli uluslararasi kuruluslarin raporlarindan ve verilerden yararlanarak Covid-
19’un kayit dis1 istihdama etkisi degerlendirilmektedir. Ardindan sosyal koruma
kapsaminda alinan tedbirler ele alinmaktadir. Sonug olarak Covid-19 donemi kayit dis1
calisan bireyler agisindan sosyal koruma uygulamalarinin yogunlagsmasi ve daha etkin
sekilde isletilmesi gereken bir doneme karsilik gelmektedir. Kayit dis1 istihdamda yer
alan grup icin diizenli ve stirekli gelir desteginin saglanmasi ve kayitli istihdam igerisinde
yer almalarina yonelik politika gelistirilmesi Covid-19 déneminde ¢ok daha fazla 6nem
kazanmustir.
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Anahtar Kelimeler: Covid-19, kayit dis1 istihdam, isglicii piyasasi, sosyal koruma

ABSTRACT

The first case of Covid-19 was detected in the city of Wuhan, China, in 2019. According
to May 7 2021 data, 156 million cases were detected worldwide due to Covid-19, and
3.26 million people died. The measures taken to prevent the spread of the virus continue
to deeply shake the country's economies. During the Covid-19 period, 114 million people
were unemployed, and the working hours of those in employment decreased by 50%. In
this period, young people, women, relatively less educated and informal workers
constitute the most severely damaged groups in the labor market. More than 60 percent
of the world's employed population are in the informal economy, which is common in
developing countries and, is excluded from the social security system. Therefore, this
group has a high risk of poverty.

The study aims to examine the situation of informal workers and social protection
regulations around the world in the Covid-19 process. In this study will be discussed will
be discussed the concept of informal workers and then the impact of Covid-19 on informal
employment will be evaluated by making use of the reports and data of various
international organizations, especially the International Labor Organization (ILO).
Finally, measures taken within the scope of social protection will be included. As a result,
social protection practices should be intensified and operated more effectively for
individuals who work informally in the Covid-19 period.

Keywords: Covid-19, informal employment, labor market, social protection
1. GIRIS

Kayit disi galisma, bireyin kendi istegine veya kendi istegi disindaki gesitli faktorlere
bagli olarak, vergi basta olmak tizere bazi mali yiiklerden kaginmak igin sosyal giivencesi
olmadan ¢alisma durumunu ifade etmektedir. Bu durumda kayit dis1 ¢alisanlar, bireyi
cesitli risklere kars1 koruyan ulusal ¢alisma yasasi ve sosyal glvenlik sistemi disinda
kalmakta; dolayisiyla istihdam hakkinin temelini olusturan issizlik sigortasi ve kidem
tazminat1 gibi 6demelerden mahrum kalmaktadirlar. Diger yandan kayit dis1 ¢alisanlar
benzer islerde kayitli olarak galisanlara gOre daha diisiik ticret aldiklar1 igin c¢alisma
strecinde de bireyi yoksulluktan koruyan ve yasam standardi saglayan bir gelire sahip
olamadiklar1 bilinmektedir.

Kriz dénemlerinin kayit dis1 istihdami nasil etkiledigi konusunda yapilan arastirma
sonucunda olumlu ve olumsuz goriis olmak Uzere iki farkli bakis agisi ortaya ¢ikmistir
(Webb, McQuaid, Rand, 2020: 1015):
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Olumlu goriiste yer alanlara goére, kriz donemlerinde kayith sektorler maliyetleri
diisiirmek i¢in is¢i ¢ikarmaktadir. Kayit disi sektoriin sermaye ve insan kaynaklari
teminindeki esnekligi ve biiyiikk soklar karsisinda daha hizla cevap vermesi bir kriz
sirasinda gelir arayisi i¢inde olan bireylere firsat saglamaktadir. Kayit digi sektorun
esnekligi, egitim ve nitelige sahip olmayan insanlar tarafindan ulasabilme kolaylig
saglamasi olarak karaktarize edilmektedir. S6z konusu sektor her ne kadar diigiik ticret
sunsa da kriz donemlerinde bireylerin isgiicii piyasasi ile baglant1 kurmasini saglayan bir
role sahip oldugu savunulmaktadir. Bu baglamda olumlu goriisii savunanlarin, kayit disi
calisanlarin kayit dis1 ¢alisma disinda bagka alternatiflerinin olmadig1 bakis agisindan
hareket ettikleri ve sosyal koruma mekanizmasinin Onemine deginmedikleri
gorulmektedir.

Olumsuz goriisii savunanlara gore kayit disi istihdamdakiler kirilgan grupta yer alan
bireylerden olusmaktadir. Bir diger ifade ile kayit dis1 ¢alisanlar genel olarak egitim
dizeyi ve nitelikleri diistik, kayitli islere erisemeyen ve ayni zamanda hastalik, is kazasi,
igsizlik ve yoksulluk risklerine karsi korunmadiklari gibi is giivencesine de sahip olmayan
bir grubu olusturmaktadir. Dolayisiyla kolaylikla isten ¢ikarilabilmektedirler. Nitekim
2008 kiresel krizinden sonra 2014 yilina kadar olan siirede kayitli sektore gore kayit dist
istihdam oraninda daha fazla diisiis yasandigi tespit edilmistir. Ayrica kayit disi ¢aliganlar
igsizlik sigortasi gibi ekonomik garantiye sahip olmadiklari igin isten c¢ikarilmalar
durumunda yoksul olma riskleri artmaktadir.

Covid-19 pandemisinin ckonomik agidan yol agtig1 etkiler bakimindan isgiicii
piyasasindaki her grubu ayni sekilde etkilemedigi, yoksullar ve kirilgan gruplar iizerinde
daha fazla etki yarattifi goriilmektedir. Ornegin Tiirkiye’de gelir dagiliminin en alt
%40°lik diliminde yer alan yoksul ve yoksulluk sinir1 iizerinde yasamasina ragmen
ekonomik giivensizlik seviyeleri yliksek olan gruplarda her on g¢alisandan altis1 isini
kaybederken, gelir dagiliminda daha yiiksek grupta olanlarin islerini kaybetme
olasiliginin daha diisiik oldugu belirlenmistir. Hatta gelir dagilimin en iist % 10’lik
diliminde net istihdam artis1 saglanmistir. Diger yandan Covid-19 doneminde isten
cikarmalarinin biliyiik bir boliimiiniin diisiik vasifli is¢ileri, kayit dis1 iscileri ve
kadinlardan olustugu goriilmektedir (Baez ve Kunt, 2021).

2. KAYIT DISI iSTIHDAM KAVRAMININ KAPSAMI

Giiniimiizde ozellikle gelismekte olan Ulkelerin® isgiicii piyasasinda genis bir alani

kapsayan kayit dis1 istihdam sorununun 1970°1i yillara uzandig1 goriilmektedir. Ekonomi

! Gelismis iilkelerde gogu galisan, bagimli istihdamda yer almaktadir ve istihdamun biiyiik boliimii kayitl firmalardadir. Biiyiik
firmalarda standart dig1 istihdam bigimlerinin artmas1 ve soz konusu istihdama yonelik diizenlemeler isgiicii piyasasinda bolinmeye
yol agmakta, calisma araciligiyla sosyal korumaya erisim iliskisini kesmektedir. Bu durum “istihdamin kayit disilagmasi” olarak
adlandiriimaktadir. Dolayisiyla giiniimiizde kayit dis1 istihdam sorunun gelismis iilkelerin de giindemine girdigi ve bu nedenle kayit
dig1 istihdamu 6lgmeye yonelik yeni diizenlemelere ihtiyag oldugu belirtilmektedir (Carre, 2020:58).
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antropologu Keith Hart 1970°1i yillarin baglarinda yaptig1 bir arastirmada kayit dis1 sektor
kavramimni kullanarak s6z konusu sektoriin genisledigini tespit etmistir. Kavramin
kullanimi 1972 yilinda Uluslararas1 Calisma Orgiitii (ILO) tarafindan Kenya’daki
ekonomik faaliyetleri analiz etmek amaciyla kullanilmasi Uzerine yaygmlasmistir (ILO,
2013: 2). 1993 yilinda gergeklesen 15. Uluslararast Calisma Konferansinda istatiksel veri
tiretmek amaciyla kavram yeniden tanimlanmigtir. Bu tanimda kayit disilik isletmelerin
ozelliklerine dayandirilmstir. isletme temelli bir yaklasim gelistirilmesinin nedeni milli
hesaplamalarda kayit dis1 sektoriin gayri safi yurtigi hasilaya katkisinin ayr1 bir kategori
olarak degerlendirilmek istenmesi ile ilgilidir (www.wiego.com). Ancak zaman icinde
kayit dist sektor igerisinde yer alanlarin kayit disi istihdamin yalnizca bir gesidi oldugu,
kayith sektor igerisinde yer almasina ragmen sosyal giivenlik sistemi disinda kalan
calisanlar olabilecegi Ongorilmistiir. S6z konusu bakis agisindan hareketle 2002 yilinda
gerceklesen 17. Uluslararast Caligma Konferansinda “kayit dis1 sektor” yerine “kayit disi
ekonomi” kavrami kullanilarak kayit disi ¢alismanin kapsami genisletilmistir. Bu
durumda kayitli sektérde ¢alismasina ragmen sosyal giivenlik kapsamina girmeyen
caligsanlar, licretli ev is¢ileri, aile iscileri ve glindelikei is¢iler de kavrama dahil edilmistir
(WEIGO, 2010:1).

17. Uluslararas1 Calisma Konferansinda kayit disi istihdamda calisanlar; ister kayith
sektor isletmelerinde, ister kayit dis1 sektdr isletmelerinde veya hane halklarinda
caligsinlar, kayit dig1 islerde ¢alisanlar olarak tanimlanmaktadirlar. Bu durumda kayit dist
islerde calisanlar; kayit dis1 sektor isletmelerinde galisan igverenler ve kayit dist sektor
isletmelerinde kendi hesabina galisanlar; kayit disi Uretici kooperatiflerinin Gyeleri;
kayitli veya kayit dis1 sektor isletmelerinde aile isgilerine katkida bulunanlar ve hane halki
tarafindan kendi nihai kullanimi igin mal tiretimi yapan kendi hesabina ¢alisanlar olarak
tanimlanmistir. Boylece kayit dig1 isttihdam hem sektor, hem kisi ve hem de is durumunu
kapsayan genis bir kavram halini almistir.

"Kayit dis1 istthdam" terimi, istihdam iliskisi ve isin ¢alisana saglamasi beklenen
korumalar agisindan tanimlanan is temelli bir kavramdir. Kayit dis1 istihdam, ulusal
calisma kanuna, gelir vergisine, sosyal korumaya hak kazanmaya veya belirli diger
istihdam yardimlarina (6rnegin isten ¢ikarilma 6n bildirimi, kidem tazminati, 6denmis
yillik veya hastalik izni) tabi olmayan c¢aligma diizenlemelerini ifade etmektedir. S6z
konusu koruma eksikligi kirllganligin ana kaynagini olusturmaktadir (ILO, 2019: 5).

Ulkelerin iilkeleraras: rekabet avantaji kazanma, kiiresel entegrasyon ve dijitallesmeyi
arttirma amaci isgiicii piyasasinda deregulasyona yol agmus, isler; kismi siireli, gegici ve
tageron c¢alisma gibi sosyal korumayi smirli saglayan veya hi¢ saglamayan calisma
sekilleri ile iliskilendirilmistir. Bu durum kayit dis1 istihdamin degisen kosullara bagl
olarak yeni alanlarda ortaya ¢ikmasia yol agmistir. Ayrica kayit disi istihdam kendi
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icerisinde istthdam durumuna bagl olarak yiiksek derece boliinmiistiir. Isgiicii
piyasasinda kayit dis1 istthdamin goériinimii piramit seklinde incelendiginde en alt grupta
ortalama kazancin en diisiik yoksulluk riskinin ise en yiiksek oldugu goriilmektedir.
Piramidin dstiine dogru ¢ikildikca ortalama kazang artmakta ve yoksulluk riski
azalmaktadir. Piramit cinsiyet agisindan incelendiginde alt gruplarda kadimlarin, Ust
grupta ise erkeklerin yogunlukta oldugu goriilmektedir. Orta grupta hem kadinlar hem de
erkekler bulunmaktadir. Piramidin en alt grubunda ve dolayisiyla en genis boliimiinde
iicretsiz aile iscileri yer almaktadir. Cogunlukla kadinlardan olusan bu grupta ortalama
kazan¢ en disiik, yoksulluk riski ise en yiksektir. Kayit disi istihdam igerisinde
calisanlarin isglicii piyasasindaki durumlart en alt gruptan en st gruba dogru
incelendiginde sirasiyla iicretsiz aile isgilerinden sonra, evde calisanlar, mevsimlik
calisanlar, kendi hesabina calisanlar ve diizenli calisanlar ve en iistte igverenler
bulunmaktadir (Chen, 2012).

ILO’nun 2019 yilinda yaymladigit Kayit Disi Ekonomide Kirilganlikla Miicadele
raporuna gore kayit disilik kiiresel olarak kendi hesabina calisan her bes calisandan en az
dordlnd, iki igsverenden birini, bes ¢alisandan ikisini ve tiim aile isgilerini etkilemektedir.
Kayit dis1 istihdamin sektorel agidan dagilimi incelendiginde en fazla tarim (yaklasik
%94) ve sanayi (%57) sektorlerinde goriildiigi tespit edilmistir. Gelismekte olan ve
yiikselen ekonomilerde tiim istihdamin %70°1 kayit dis1 iken, gelismis iilkelerde bu oran
%18’dir.

Tablo 1: Diinya genelinde? istihdam durumuna goére kayit digt istihdamin gériiniimii, 2016

Calisanlar | Isverenler | Kendi hesabma | Ailesine katki

calisanlar saglayanlar
K E K E K E K E
Dinya 341|375 (14 |34 |363 504 | 281 |87

Diistik gelirli iilkeler 16,8255 (1,3 |31 |513 57,2 | 30,6 | 14,2
Diisiik-orta gelirli | 24,9 (289 |08 |23 |423 59,0 | 32,0 |97
ulkeler
Ust-orta gelirli Glkeler | 48,1 54,0 |18 |4,7 |24,7 353 [254 |6,0
Yuksek gelirli tGlkeler 574|466 |4,1 |83 |28.2 42,2 (104 |29
Kaynak: ILO, 2018: 22.

22019 yil1 verilerine gore yillik ortalama kisi basina geliri 1.025 dolardan az olan iilkeler diisiik gelirli, 1.026-3.995 aras1 olanlar alt
orta gelirli, 2.996-12.375 aras1 olanlar tst orta gelirli ve 12.375 dolardan fazla gelire sahip olan ulkeler yiiksek gelirli tlke
kategorisinde yer almaktadir. Ornek olarak; Afganistan, Sudan, Somali, Mali, Burkina Faso diisiik gelirli iilkeler, Kenya, Banglades,
Sri Lanka, Senegal, Ukrayna, Moldova diisiik-orta gelirli tlkeler, Montenegro, Peru, Irak, Brezilya, Tirkiye ylksek-orta gelirli
Ulkeler, Japonya, Kanada, Singapur, Suudi Arabistan, Israil yiiksek gelirli ilkeler iginde yer almaktadir
(https://datahelpdesk.worldbank.org/knowledgebase/articles/906519)
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Dinya genelinde, diisiik gelirli ve diistik-orta gelirli Ulkelerde kayit disi istihdam
icerisinde kendi hesabma c¢alisanlarin agirlikta oldugu goriilmektedir. Ornegin diinya
genelinde kayit disi istihdam igerisinde kadinlarin %36,3’U erkeklerin (%50,4) ise
yaridan fazlasi kendi hesabina ¢aligmaktadir. Ylksek gelirli ve Ust-orta gelirli tlkelerde
ise kayit dis1 ¢alisanlarin agirlikli oldugu gorulmektedir. Kayit disi istihdam igerisinde
gelirin en diisiik, yoksulluk riskinin en yiiksek oldugu grubu olusturan iicretsiz aile is¢ileri
grubu ise ayn1 zamanda cinsiyet ayrismasinin (farkliligin) en fazla gortldigi grubu
olusturmaktadir.

Kayit dis1 istihdamda yer alma kimi ¢alisan i¢in se¢im olabilecegi gibi bazi ¢alisanlar
acisindan zorunluluktur. Geleneksel goriis kayit dig1 istihdama, bireylerin kayitli istihdam
icinde is bulamamasi ve bu nedenle kayit dis1 isttihdam yoluyla ¢alismaya veya kendi
istihdamin1 yaratmaya itilmesi durumu olarak agiklamaktadir. Arastirmalarda da bu
durumu destekleyen sonuclar goérilmektedir; Kayit dis1 ekonomide yer alan bireylerin
cogunun egitim diizeylerinin diisiik oldugu, beceri diizeylerinin yetersiz oldugu, daha
diistik ve daha az duizenli gelire sahip oldugu kayit dis1 istihdamda yer almak disinda ¢ok
fazla segeneklerinin olmadigi gorulmektedir. Bir diger ifade ile mevcut kosullar
bireylerin istihdam edilebilirliklerini arttirmalarina ve iiretkenliklerini gelistirmelerine
olanak saglamadigi i¢in sosyal koruma sistemi icerisinde yer alan bir iste istihdam
edilmeleri zorlasmaktadir. Diger yandan kayit dist istihdamda yer alan isciler kayith
istihdamda yer alan calisanlara gore daha yiiksek yoksulluk riski ile karsi karsiyadir.
Dolayistyla yoksulluk ve kayit disilik birbirini karsilikli besleyen iki sorun alanidir (ILO,
2014: 3).
3. COVID-19 DONEMINDE KAYIT DISI ISTIHDAMIN GORUNUMU

Uluslararas1 Caligma Orgiitii (ILO) tarafindan Covid-19 salgminda yaklasik 200 milyon
isin kayboldugu belirtilerek Ozellikle dort sektorin yuksek riskli olarak tanimlandig:
gorulmektedir. Bu sektorler; konaklama ve yiyecek, gayrimenkul, ticari ve idari
faaliyetler, iiretim ve son olarak toptan ve perakende satis sektorleridir. S6z konusu
sektorler 2020 yilinin ilk ve ikinci geyreginde en fazla kii¢iilme yasayan sektorlerdir (ILO,
2020c: 5).

Diinyada iki milyar civarinda kayit digi ¢alisanin yaklasik 1,6 milyarmin kapanma veya
viriisiin  yayilmasin1 engellemeye yonelik onlemlerden etkilendigi belirtilmektedir
(www.ilo.org). Oransal olarak incelendiginde diinya genelinde ¢aliganlarin %62'si, diisiik
gelirli Glkelerde % 88’i, diisiik- orta gelirli Ulkelerde % 85’i, Ust-orta gelirli tlkelerde
%55’ ve yliksek gelirli Glkelerde % 20'si kayit dis1 istihdamda yer almaktadir. Diisiik ve
diisiik gelirli iilkelerde en fazla kayit disiliga maruz kalan grup kadinlardir. Benzer durum,
diinyadaki her on igletmeden sekizini olusturan kayit dis1 igletmeler i¢in de gegerlidir. Bu
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isletmelerde cogunlukla, isyerinde sosyal koruma kapsaminda yer almayan ve dolayisiyla

saglik ve giivenlik 6nlemleri olmaksizin giivencesiz kosullarda bagta calisan kadinlar yer
almaktadir (ILO, 2020d: 2).

Sekil 1: Gelir gruplarina gore kismi veya tam kapanma uygulayan lilkelerde yasayan

kay1t dis1 ekonomi ¢alisanlari, milyon

Yiksek gelirli tilkeler
Ust-orta gelirli Gilkeler I
Dusuk-orta gelirli Glkeler NG
Dusuk gelirli Glkeler N

0 200 400 600 800 1000 1200 1400 1600 1800 2000

B Tam Kismi isyeri kapanan

Kaynak: ILO, 2020b raporundan yararlanarak hazirlanmistir.

Tam veya kismi kapanan iilkelerde yasayan kayit disi1 galisan orami tist-orta gelirli
ilkelerde %37, diisiik gelirli tilkelerde %46, yiiksek gelirli iilkelerde %72 ve diisiik-orta
gelirli iilkelerde %94 olarak tespit edilmistir (ILO, 2020b: 14).

Kayit disi istthdamin Covid-19 pandemisinin yiiksek etkide bulundugu sektorlerde
yogunlasip yogunlagmadigimnin tespit edilmesi Onem tagimaktadir. Zira kayit disi
calisanlarin yiiksek riskli sektorlerde yogunlagsmasi hem hastalik riskini hem de isgiicii
piyasasinin disinda kalma durumunu daha fazla etkilemektedir. Bu donemde "ya agliktan
ya da virlisten 6lmek" birgok kayit dis1 ekonomi g¢alisaninin karsilastigi ikilem oldugu
belirtilmektedir (www.ilo.org).

Sekil 2:Kay1t dis1 istihdamin risk altindaki sektorler i¢indeki dagilimi®, %

% Yiiksek risk; toptan ve ticaret, imalat, emlak, konaklama ve yemek. Orta-yiiksek risk; ulasim ve iletigim, sanat ve diger hizmetler,
ev iscileri. Orta risk; madencilik ve tas ocag, finans ve sigorta, insaat. Diistik-orta risk; tarim. Diisiik risk; kamu hizmetleri, kamu
yonetimi, saglik ve egitim
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Dusuk gelirli ilke  INEG—_—— |
Alt-orta gelirli Glke  INEEGEG—TT |
Ust-orta gelirli tilke G .
Yuksek gelirli tilke I . |
Diinya | S ||

0 20 40 60 80 100 120

B Yiksek risk B Orta-yuksek risk Orta risk Dislik-orta risk ~ m Duslk risk

Kaynak: ILO, 2020d raporundan yararlanarak hazirlanmigtir.

Covid-19 kapsaminda alinan tedbirler baz1 sektorlerin faaliyetlerinin durma noktasina
getirirken bazi sektorleri daha az etkilemistir. Bu baglamda kayit disi istihdamin risk
altindaki sektorler igindeki dagilimi incelendiginde yuksek gelirli ve Ust-orta gelirli
Ulkelerde kayit dis1 calisanlarin agirlikli olarak yiksek risk grubundaki sektorlerde yer
aldiklar1 gériilmektedir. Kayit dis1 isttihdamin alt-orta gelirli ve diisiik gelirli Glkelerde ise
diistik-orta risk olarak tanimlanan tarim sektoriinde yogunlastiklari tespit edilmistir. Sekil
1’de yer alan bilgiden hareketle gelir diizeyi yiiksek iilkelerde kayit disi ¢alisanlarin
isgiicli piyasasi disina ¢ikma ihtimalinin daha yiiksek oldugunu ifade etmek mimkindur.

Sekil 3: Kayit dis1 galisanlarin Covid-19 Oncesi ve Covid-19’un ilk ayinda beklenen
kazang farki, SPP, dolar

Ust-orta gelirli tlkeler

Dusuk-orta gelirli Glkeler

Rt @ 2020202 2Z2Z2Z2———

0 500 1000 1500 2000 2500 3000

Covid-19 ilk ay kayit disi  m Kayit disi  ® Kayith

Kaynak: ILO, 2020d raporundan yararlanarak hazirlanmigtir.

ILO tarafindan pandeminin ilk ayinda kayit disi calisanlarin kazanglarinda diinya
genelinde %60 oraninda diisilis olacagi tahmin edilmektedir. Sekil 3’de goriildiigii tizere
yuksek gelirli Glkelerde, Ust-orta gelirli ve disiik-orta gelirli Ulkelere gore kayith
istihdamin kazanglari ile kay1t dis1 galisanlarin kazanglar1 arasinda 6nemli oranda farklilik
bulunmaktadir. Buna ragmen kayit disi istthdamin kazancinin diger iilkelerin kayith
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istihdam oraninin yaklasik ti¢ kat1 oldugu goriilmektedir. Fakat Covid-19 surecinde kayit
dis1 istihdamin kazancinda 6zellikle yiiksek gelirli ve disiik-orta gelirli ilkelerde 6nemli
oranda azalis yasanacagi 0ngorilmektedir. S6z konusu azaligin Ust-orta gelirli Glkede %
27,7, yiiksek gelirli iilkelerde %75,8, diisiik-orta gelirli iilkelerde ise %81 azaldig1 tahmin
edilmektedir ( ILO, 2020d: 6).

Sekil 4: Covid-19 siirecinde kayit dist ¢alisanlar arasinda goreli yoksulluk, %

Yiksek gelirli Glkeler -
Ust-orta gelirli iilkeler .

Disuk-orta gelirli Glkeler I

0 20 40 60 80 100 120 140

B Covid-19 Oncesi kayith istihdam Covid-19 oncesi kayit digi istihdam

Covid-19 ilk ay kayit disi istihdam

Kaynak: ILO, 2020d raporundan yararlanarak hazirlanmistir.

Dinya genelinde Covid-19 doneminde kayit dis1 ¢alisanlar arasinda goéreli yoksulluk
oraninda %34’lik artis yasanacagi ongorilmektedir. Diisiik-orta gelirli tilkelerde Covid-
19 oncesi kayit dig1 ¢alisanlar arasinda goreli yoksulluk oram1 %18,2 iken, Covid-19
suirecinde %74,4’e yiikselecegi tahmin edilmektedir. Ust-orta gelirli tilkelerde kayit dis
calisanlar arasinda goreli yoksulluk oran1 % 25,9 iken, Covid-19 sirecinde %74,1’¢;
yuksek gelirli lkelerde ise % 27,5’den %79,7’e ylkselmesi beklenmektedir (ILO, 2020d:
6).

4. COVID-19 DONEMINDE DUNYA GENELINDE SOSYAL KORUMA
Kayit dig1 isttihdam taniminin merkezinde istihdamin bireye sagladigi sosyal koruma
eksikligi yer almaktadir. Calisanlar agisindan sosyal giivenlik sistemine erigsim ile ilgili
bir kavram olan sosyal koruma, en genel anlamiyla bireyleri galisma ve kazanma
yetenegini etkileyen hastalik, engellilik ve yaslanma gibi yasam riskine Kkarsi
korumaktadir (Carre, 2020: 53). ILO ise 2012 yilindan itibaren sosyal giivenlik yerine
sosyal koruma kavramini kullanmakta ve kavrami, sosyal risklerin yoksulluga neden
olmamasint ve gelir eksikligi karsisinda insan onuruna uygun yasam igin gerekli olan
temel hizmetlere erisimi giivence altina almak olarak tanimlamaktadir. Bir diger ifadeyle

sosyal koruma bireylerin yasam standartlarinin gerilemesine karsi koruma saglamak
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amaciyla kamusal ve toplu Onlemler aracilifiyla bireylere ve ailelerine saglanan
yardimlardir* (ILO 2020e).

Sekil 5:Sosyal koruma tedbirlerini agiklayan tilkeler, %

Dinya Avrupa ve Orta  Asya ve Pasifik Amerika kitalari  Arap Ulkeleri
Asya

160
140
120
100
8
6
4
2

o O O O

B Subat-Mart 2020  m Subat — Kasim 2020

Kaynak: ILO, 2020e verilerinden yararlanarak hazirlanmistir.

Diinya genelinde subat-mart doneminde sosyal koruma tedbirini agiklayan iilke orani
%?21,5 iken, subat-kasim doneminde %92,9’a yiikselmistir. Bolgeler agisindan subat-mart
doneminde en fazla sosyal koruma tedbiri agiklayan bolgenin Avrupa ve Orta Asya
(%36,2) oldugu goriilmektedir. Afrika bolgesinde ise belirtilen ddnemde sosyal koruma
tedbiri agiklanmamustir. Subat-kasim doneminde ise her bolgede tlkelerin %90u sosyal

koruma tedbiri agiklamistir.

Sekil 6: Covid-19 surecinde diinya genelinde sosyal koruma tedbirlerinin %’si
Yonetim

Yeni program veya yardim

Sosyal program diizenlemeleri

Sosyal harcama duizenlemeleri

o

10 20 30 40 50 60

W Subat—Kasim 2020  ® Subat-Mart 2020

Kaynak: ILO, 2020e verilerinden yararlanarak hazirlanmistir.

4 Sosyal giivenlik bireyin ¢aligmaya bagli olarak ortaya gikan risklere karsi korunmasini ifade ederken, sosyal koruma sebebine
bakilmaksizin biitiin bireyleri kapsayan ve yoksulluk ve muhtaglik yaratabilecek tehlikelere karsi sosyal giivence saglamay1 amaglayan
bir yaklasimdir.
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Covid-19 pandemisinin ilk ddneminde sosyal harcama ve sosyal program diizenlemeleri
agirhikta iken, subat-kasim aylarinda yeni program ve yardimlara agirlik verildigi
gorulmektedir.

ILO (2020e) COVID-19 tedbirlerini saglik hizmetlerine erisim, issizlik korumasi,
hastalik yardimlari, aile izni ve bakimi politikalari, yashlik, dul-yetim ve engellilik
yardimlari, igletmeler i¢in sosyal giivenlik primleri ve vergi 6demelerinin gegici olarak
degistirilmesi, sosyal yardim ve nakit transferi kapsaminda ele almistir. Bu tedbirler
mevcut sosyal koruma politikalar i¢inde yer alan yardim programlarinin diizeyinin
artirllmasi, kapsaminin genisletilmesi ve hak kazanma sartlarinin esnetilmesini
hedeflemektedir. Bunlara ek olarak yardimlara erisimin kolaylastirilmas1 ve yardim
hizmetlerinin iyilestirilmesine yonelik programlar izlenmektedir. Bu yardim
programlarindan bir kisminin ilk defa uygulandigi goriilmektedir (ILO, 2020).

Sekil 7: Covid-19 siirecinde agiklanan tedbirlerin sosyal korumanin islevine gére
dagilimi, %

Saglik

Beslenme

Aile ve gocuk

Hastalik

Emekli maaslari

Birden ¢ok islevi olanlar

Duslk gelirli ailelere nakit transfer
issizlik yardimlar

Gelir/is giivencesi

Hibe

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

B Subat-Mart 2020  m Subat —Kasim 2020

Kaynak: ILO, 2020e¢ verilerinden yararlanarak hazirlanmstir.

Sosyal koruma onlemlerinin uygulandig1 subat-mart déneminde diinya genelinde diisiik
gelirli aileleri yonelik nakit transferler, issizlik yardimlar1 ve saglik harcamalarinin 6n
planda oldugu goriilmektedir. Subat-kasim aylar1 arasinda ise ilk kez uygulanan gelir ve
hibe, beslenme ve aile cocuk yardimlart agirlik kazanmustir.

30 nisan 2020 tarihinde ILO tarafindan Covid-19 siirecinde kayit dig1 ekonomi icerisinde
yer alan is¢ilerin ve isletmelerin ihtiyac ve Onceliklerinin belirlenmesi ve politika
uretilmesine yonelik kilavuz belirlenmistir. Kilavuza gore iilke diizeyinde kayit disiligin
kapsami, hangi sektorlerde ve hangi faaliyet alaninda yogunlukta oldugunun tespit
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edilmesi ve boylece politika yapicilarin hizli degerlendirme ve karar alma olanagina sahip
olmasi 6nem tagimaktadir. Diger yandan kayit dist ¢aliganlarin ve ailelerinin viruse ve
bulas riskine maruz kalmalarin1 azaltmak i¢in s6z konusu c¢alisan grubuna yonelik
onleyici tedbirler alinmasi, saglik hizmetlerine iicretsiz erisim saglanmasi, ekonomik
kayiplarin telafi etmek i¢in bireysel ve hane halki diizeyinde gelir ve yiyecek destegi
saglanmasi gerekmektedir (www.ilo.org).

5. DEGERLENDIRME

Covid-19 pandemisinin ekonomide ve isgiicii piyasasinda Yyol actigi tahribattan en ¢ok
kayit dis1 ¢alisanlar etkilenmektedir. Uluslararas1 Calisma Orgiitii (ILO) verilerine gore
2020 yilinda diinya genelinde 2 milyardan fazla is¢i kayit disi ekonomi igerisinde
gecimini saglamakta, 1,6 milyar1 ise kapanma veya viriisiin yayilmasini engellemeye
yonelik onlemlerinden etkilenmektedir. Pandemi tedbirleri nedeniyle tam veya kismi
kapanan diisiik-orta gelirli iilkelerde kayit dis1 calisan oran1 %94 olarak belirlenmistir.
Diger yandan iilke gelir gruplarina gore kayit dist istihdamin risk altindaki sektorler
icindeki dagilimi incelendiginde yiiksek gelirli ve iist-orta gelirli iilkelerde kayit dist
caliganlarin agirlikli olarak yiliksek risk grubundaki sektdrlerde yer aldiklar
belirlenmistir. Covid-19 doneminde, Covid-19 6ncesi doneme gore goreli yoksulluk
oraninin hemen her gelir grubunda (¢ kat artacagi tahmin edilmektedir. Dolayisiyla kayit
disilik sorunu Covid-19 doneminde yalnizca gelismekte olan iilkelerin sorunu olmaktan

cikmis yiiksek gelirli tilkelerin de sorunu haline gelmistir.
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TOPLUMSAL TAHAYYULU ZORLAMAK: UTOPYA VE DISTOPYA
ESERLERINDE DIN OLGUSU

Mustafa Dervis DERELI
Dr. Ogr. Uyesi, Erciyes Universitesi, Orcid: 0000-0003-0263-7606.

Sosyolog C. Wright Mills’in sosyal bilimler literatiiriine kazandirdig: ve sosyolojik hayal
gucd, toplumsal muhayyile, toplumbilimsel diisiin ve sosyolojik/toplumsal imgelem gibi bazi
kelime gruplariyla dilimizde ifade edilen “toplumsal tahayyul” kavrami; biyografi, tarih ve
toplumsal yap1 arasindaki etkilesimi dikkate almakla ortaya ¢ikacak olan sosyolojik diisiinme
becerisine gonderme yapmaktadir. Utopyalar ve distopyalar, s6z konusu sosyolojik hayal
giicliniin smurlarini zorlayan kurgular olarak sosyal bilimlerin farkli alanlarinda ¢aligmalara
konu edilmektedir. Gergeklesmesi ¢ok muhtemel goriilmeyen toplumsal bir tasarima karsilik
gelen Utopyalar ile kara Utopyalar olarak bilinen distopyalar; guinimizde belgesel, dizi ve film
seklinde gorsel kitle iletisim unsurlarina da yansimakla birlikte esas itibariyle diinya
edebiyatindaki 6zgiin ornekleriyle dikkatleri cekmektedir. 11k drnegini teskil eden Platon’un
Devlet’ine ve kavramin isim babasi olarak zikredilmesine sebebiyet veren More un
Utopya’sina ayri bir énem atfetmek gerekmekle birlikte Campanella’nin Giines Ulkesi,
Bacon’in Yeni Atlantis’i ve Farabi’nin el-Medinetl’l-Fazila’si, iitopyalar baglaminda dile
getirilmesi gereken eserler arasinda yer almaktadir. Daha ¢ok totaliter yapilara ve baskici
rejimlere elestiri niteligi tasiyan ve ilk defa J. Stuart Mill tarafindan “kétii yer” anlaminda
kullanilan distopyalar ise halihazirda yiizlesilmekte olan salgin hastaliklardan ve post-human,
yapay zeka, sayborg gibi konularla giderek sofistike bir mahiyete birlinen insan-teknoloji
etkilesiminin meydana getirdigi toplumsal kosullardan endise edilmesiyle glinimuzde giderek
poptilerlesmektedir. Gerek sosyokiiltiirel ve siyasal baglam gerekse dijital ortamlar agisindan
en meshur 6rnegi Orwell’in 1984 isimli eseri olan distopyalar arasinda Zamyatin’in Biz ve
Huxley’in Cesur Yeni Dunya isimli eserleri de énemli bir yer tutmaktadir. Utopya ya da
distopya niteligi tasiyan bahsi gecen eserlerde yazarlar, bireyi ve toplumu ilgilendiren hemen
her konuya temas ettigi gibi din olgusuna da atifta bulunmuslardir. Bu eserlerin bireysel
diizlemde oldugu kadar toplum ve devlet diizeyinde de dine, Yaratici inancina, ritiicllere ya da
dini kurumlara yonelik gelistirdigi olumlu ve olumsuz bakis agisi, din sosyolojisi literatiiriinde
kusbakisi1 bir perspektifle yeterince irdelenmemistir. Bu bakimdan g¢alisma, nitel arastirma
tekniklerinden biri olan dokiiman incelemesinden faydalanarak, diinya tarihinde kalic1 yer
edinmis {itopya ve distopya eserlerinde din olgusunun nasil konu edildigini toplumsal tahayyul
kavrami etrafinda sorusturacaktir.

Anahtar Kelimeler: Utopya, Distopya, Toplumsal Tahayyiil, Din
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FORCING SOCIOLOGICAL IMAGINATION: THE PHENOMENON OF RELIGION
IN UTOPIAN AND DYSTOPIAN BOOKS

The concept of “social imagination” introduced in the social sciences literature by the
sociologist C. Wright Mills and expressed in our language with some word groups refers to the
sociological thinking skill that will emerge by considering the interaction between biography,
history, and social structure. Utopias and dystopias are studied in different areas of social
sciences as fictions that push the limits of the sociological imagination. Utopias that correspond
to a social design that seems unlikely to happen and dystopias known as black utopias attract
attention with their original examples in world literature, although today they are reflected in
visual mass communication elements in the form of documentaries, series and movies.
Although it is necessary to give special importance to The Republic of Plato, which is the first
example, and Utopia of More referred to as the name father of the concept, Campanella’s The
City of the Sun, Bacon’s New Atlantis and Farabi’s Al-Madina al-Fadila are among the books
that should be expressed in the context of utopias. Dystopias that are critical of totalitarian
structures and oppressive regimes and first used by J. Stuart Mill to mean “bad place” are
becoming increasingly popular today, with concerns about the epidemic diseases that are
currently being faced and the social conditions created by the human-technology interaction,
which has become increasingly sophisticated with topics such as post-human, artificial
intelligence, and cyborgs. Among the dystopias, the most famous example in terms of both
sociocultural and political context and digital environments is Orwell’s 1984 book.
However, Zamyatin’s We and Huxley’s Brave New World also have an important place in
dystopian literature. In these utopian and dystopian books, the authors made reference to the
phenomenon of religion as well as to almost every subject that concerns the individual and
society. The positive and negative viewpoints of these books towards religion, Creator belief,
rituals or religious institutions at the level of society and state as well as at the individual level
has not been adequately examined with a bird’s eye perspective in the sociology of religion
literature. In this respect, this study will investigate the subject of religion in utopian and
dystopian books, which have a permanent place in world history, around the concept of
sociological imagination, by using document analysis, which is one of the qualitative research
techniques.

Keywords: Utopia, Dystopia, Sociological Imagination, Religion
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OZET

Giliniimiizde yaygin olarak kullanilan fosil enerji kaynaklari, karbondioksit (CO2) emisyonunu
arttirmakta ve diinyamizin dogal karbon dengesi iizerinde olumsuz etkilere neden olmaktadir.
Son yillarda biiyiik 6nem verilen kiiresel 1sinma ve iklim degisikliginin etkilerini en aza indirme
cabalari, yenilenebilir enerji kaynaklarinin kullanimina yonelik bir egilim yaratmistir. Enerji
kaynaklariin {ilke ekonomileri icin itici bir gii¢ haline gelmesiyle olusan rekabet ortami
(6zellikle enerjide disa bagimliligi azaltmayi hedefleyen iilkeler i¢in) yenilenebilir enerji
kaynaklarina sahip olmanin dnemine uluslararasi giindemde dikkat ¢ekmistir. Bu dogrultuda,
ulkeler surdirdlebilir ekonomik buyumeyi desteklerken ayni zamanda gevresel kosullarin
korunmasina dnem veren politikalar gelistirmeye ve uygulamaya baslamistir. Bu gelismelerin
sonucu olarak yenilenebilir enerji tiiketimi, ekonomik biyiume ve ¢evresel sorunlara énerilen

¢ozlim yontemleri arasindaki iliski son yillarda aragtirmacilarin ilgi odagi haline gelmistir.

Bu calismada, G-20 dlkeleri igin 2000-2015 doénemine iliskin yillik veriler kullanilarak
yenilenebilir enerji tuketimi ve ekonomik biylimenin CO, emisyonu (Uzerine etkileri
incelenmistir. Bu amacla panel birim kok, panel esbiitiinlesme ve panel nedensellik testleri
uygulanmistir. Oncelikli olarak paneli olusturan serilerde yatay kesit bagimliliginin bulunup
bulunmadig1 Pesaran CD (2004) testi ile stnanmistir. Elde edilen sonuglar dogrultusunda ikinci
nesil Im, Pesaran ve Shin (CIPS) birim kok testi uygulanarak degiskenlerin diizeyde duragan
olmadig1 sonucuna varilmistir. Degiskenler arasinda uzun dénemli iliskinin varlig1 yatay kesit
bagimlhiligini dikkate alan Westerlund (2007) panel esbiitiinlesme testi ile ortaya konmustur.
Yapilan Dumitrescu-Hurlin (2012) Granger nedensellik testi sonucunda yenilenebilir enerji
tiketimi ile CO, emisyonu ve ekonomik biiyiime degiskenleri arasinda ¢ift yonlii nedensellik
iliskisi tespit edilirken; ekonomik biiyiimeden CO, emisyonuna dogru tek yonlii nedensellik
iliskisi tespit edilmistir. Ayrica uzun dénem iliskisine dair regresyon katsayilar1 Ortak liskili
Etkiler (CCE) tahmincisi kullanilarak modellenmistir. Elde edilen bulgulara gore yenilenebilir
enerji tiketimi CO, emisyonu iizerinde negatif etkiye sahipken; biiyiime orani pozitif etkiye
sahiptir.

Anahtar Kelimeler: C0O, Emisyonu, Yenilenebilir Enerji Tuiketimi, Ekonomik Biiyiime, Panel Veri
Analizi
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Relationship between Carbon Dioxide Emission, Renewable Energy Consumption and
Economic Growth: Panel Data Analysis on G-20 Countries

ABSTRACT

Fossil energy resources, which are widely used today, increase the emission of carbon dioxide
(COz2) and cause negative effects on the natural carbon balance of our world. The efforts to
minimize the effects of global warming and climate change, which have been attached great
importance in recent years, created a tendency towards the use of renewable energy resources.
The competitive environment caused by energy resources becoming a driving force for the
economic power of the countries (especially for the ones aiming to reduce energy dependence
on other countries) has highlighted the importance of having renewable energy resources on the
international agenda. Accordingly, countries have started to develop and implement policies
that attend to the protection of environmental conditions while at the same time supporting
sustainable economic growth. As a result of these developments, the relationship between
renewable energy consumption, economic growth and solutions to environmental problems has
become the focus of researchers in recent years.

In this study, by using the annual data of G-20 countries for the period 2000-2015, the effects
of renewable energy consumption and economic growth on CO2 emission were investigated.
For this purpose, panel unit root, panel cointegration and panel causality tests were applied.
Firstly, the presence of cross-sectional dependence in the series that make up the panel was
tested with the Pesaran CD (2004) test. In line with the results obtained, the second generation
Im, Pesaran and Shin (CIPS) unit root test was applied and it was concluded that the variables
were not stationary at level. The existence of a long-term relationship between variables was
revealed by Westerlund (2007) panel cointegration test, which takes the cross-sectional
dependency into account. The result of the Dumitrescu-Hurlin (2012) Granger causality test
revealed that two-way causality relationship between renewable energy consumption and CO:2
emission variables and renewable energy consumption and economic growth variables were
determined, while a unidirectional causality relationship was determined from economic
growth to CO2 emission. In addition, the regression coefficients for the long-term relationship
were modeled using the Common Correlated Effects (CCE) estimator. According to the
findings, while renewable energy consumption has a negative effect on CO2 emission; the
growth rate has a positive effect.

Key Words: €0, Emission, Renewable Energy Consumption, Economic Growth, Panel Data
Analysis
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OZET

Refakatsiz siginmaci g¢ocuk, Aile ve Sosyal Politikalar Bakanligi Cocuk Hizmetleri Genel
Midiirligi tarafindan, sorumlu bir kisinin etkin bakimina alinmadig: siirece, kanunen ya da
orf ve adet geregi kendisinden sorumlu bir yetiskinin refakati bulunmaksizin Tirkiye’ye gelen
veya Tiirkiye’ye giris yaptiktan sonra refakatsiz kalan ¢ocuk, seklinde tanimlanmaktadir. 18
yasin altinda bulunan bu kisiler, gesitli sebeplerle ailelerinden (6zellikle her iki ebeveyninden)
ayrt diismiis ya da aile tiyelerini kaybetmis, yasayla veya gelenek yoluyla kendilerine
bakmakla sorumlu bir kisi tarafindan bakilmayan ¢ocuklardir. Tiirkiye’de refakatsiz siginmaci
cocuklar 2011 yili 6ncesinde de mevcut olmakla birlikte, bu tarihten itibaren Suriye savasina
bagl zorunlu gd¢ hareketiyle sayilari dramatik bir sekilde artis gostermistir. Ulkemizde
Suriyeli refakatsiz ¢cocuklarla ilgili resmi ve giincel veriler bulunmamaktadir. Bu durumun en
onemli sebebi ise, s6z konusu ¢ocuklarin yasal olmayan yollarla tlkemiz Suriye sinirindan
gecerek/gecirilerek Tiirkiye’ye giris yapmalaridir. Ayrica Suriyeli ¢ocuklar gesitli sebeplerle
yanlarinda aileleri olmaksizin akrabalar1 veya komsulariyla sinirdan giris yapabilmekte, bu
durumda Suriyeli ¢ocuklarm  Turkiye’de kayit altina alinmalarinda sorunlarla
karsilagilmaktadir. Suriye savasina bagh kitlesel go¢ hareketiyle Tirkiye’ye giris
yapan/yaptirilan bu ¢ocuklarin varliklarindan ¢ogu zaman resmi olarak haberdar
olunamamaktadir. Boylece hem Suriyeli refakatsiz ¢ocuklar (barinma, egitim, saglik vb.) hem
de iilkemiz resmi organlari (izleme, takip vb.) icin pek ¢ok sorunu da beraberinde
getirmektedir. Tirkiye’de yasayan Suriyeli refakatsiz ¢ocuklar gesitli sebeplerle sinir1 gegerek
kendi iilkelerine donmek istediklerinde 6zellikle tilkemiz resmi makamlari tarafindan zorlu bir
stire¢ baglamaktadir. Smir Gtesine gegmek isteyen Suriyeli refakatsiz ¢ocugun aile ve akraba
baglarinin izinin de siiriilmesi dahil olmak {izere uzun ve mesakkatli bu siire¢, Tlirkiye nin
ilgili resmi kurumlari ve uzman kisiler tarafindan yiiriitiilmekte, sirecin sonucunda ise

cocugun yiiksek yarar1 géz onilinde bulundurularak bir karara varilmaktadir. Tiirkiye’de
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kalmasina veya Suriye’ye donmesine karar verilmekte ve bu karar dogrultusunda yasal
prosediir islemektedir. Suriyeli refakatsiz cocuklarin iilkelerine geri donme talepleriyle
baslayan ve son noktada verilen karara kadar gecen siirede izlenmesi gereken yasal slre¢ ve

adimlar bu ¢alismanin konusunu olusturmaktadir.

Anahtar kelimeler: Zorunlu gég, Suriyeli refakatsiz ¢cocuk, sinir.
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OZET

Siddet, bir veya birkag kisinin fiziksel, duygusal ve cinsel esenligine zarar veren ve bireyin
normal gelisiminin kesintiye ugramasini etkileyen herhangi bir davranis veya tutum olarak
kabul edilir. Icinde yasadigimiz yiizyilda kadinlara ve kiz ¢ocuklarina yonelik siddet ¢ok
yaygin bir fenomendir ve ayni zamanda bir insan haklar1 ihlalidir. Son yillarin istatistiksel
verilerine dayanarak bu olgunun salgin oranlara ulastigini gorebiliriz. Toplumda kadina
yonelik siddet bircok sekilde olabilir. Fiziksel, psikolojik, cinsel ve ekonomik siddetten
bahsedebiliriz. Siddet, zihinsel ve fiziksel sagligi bozmanin yani sira, refahlarin1 da olumsuz
yonde etkileyebilir. Ayn1 zamanda bu olaylarin giivenlikleri ve istikrarlari tizerinde olumsuz
etkileri olabilecegini sdyleyebiliriz. Arnavutluk'ta ve hatta Tiirkiye'de ¢ogu ailenin ne kadar
geleneksel ve ataerkil oldugu diisiiniildiigiinde, bu her zaman kadinlar1 arka planda tutuyor.
Aile i¢i iligkilere bakildiginda bir kadinin toplumda, ekonomide, siyasette vb. esit olmasinin
nasil engellendigini ¢ok net anlasilmaktadir. Bu sorunla ilgili arastirmalar ve istatistiksel
veriler, kadinlarin aile i¢i siddete farkli sekillerde tepki verdigini gostermektedir. Cogu, aile
ici siddete kendilerini suglayarak tepki veriyor. Tiirk ve Arnavut toplumunda kadinlara iligkin
istatistiki verilere baktigimizda bireysel degil, toplumsal bir sorunla kars1 karsiya oldugumuzu
gorebiliriz. Bu durumda, fenomenin yayildigin1 ve yar1 yolda birakilmis ve nereden yardim
alacagina dair dogru bilgiye sahip olmayan bir kadin ortaya ¢ikmaktadir. Bu olgunun
biiytikliigiiniin ve yayginligiin farkinda olarak sadece Arnavutluk ve Tirkiye'de degil, tim
diinyada, devlet kurumlari, sivil toplum kuruluslari, {iniversiteler, 6zel sektdr ve medya da
dahil olmak tizere ortak ve kararli bir miicadele yiiriitilmektedir. Bu ¢alismada kadina yonelik
siddet olgusu, bi¢cimleri ve saglikli bir toplum i¢in getirdigi sonuclar incelenmektedir. Siddetle
ilgili istatistiksel verilere 6zel 6nem verilmistir. Bu ¢alisma yapmanin temel amaci, kadina
yonelik siddet olgusunun sosyolojik baglaminda genel bir degerlendirmesini sunmaktir. Bu
calismada elde edilen veriler kadina yonelik siddet ile ilgili konularda arastirma amaclh
literatilir secimine yardimci olmak icin kullanilabilir. Literatiir calismast ve dokiimantasyon
yontemi ile analiz edilmeye calisilmigtir.

ANAHTAR KELIMELER: Siddet, Kadin, Aile, Arnavutluk, Turkiye,
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AN OVERVIEW OF THE PHENOMENON OF VIOLENCE AGAINST WOMEN
(THE EXAMPLE OF ALBANIiA AND TURKEY)

SUMMARY

Violence is considered any behavior or attitude that harms the physical, emotional, and sexual
well-being of one or more people and affects the disruption of the individual's normal
development. In the century we live in, violence against women and girls is a very common
phenomenon and is also a violation of human rights. Based on the statistical data of recent
years, we can see that this phenomenon has reached epidemic proportions. Violence against
women in society can take many forms. We can talk about physical, psychological, sexual and
economic violence. In addition to impairing mental and physical health, violence can also
negatively affect their well-being. At the same time, we can say that these events can have
negative effects on their security and stability. Given on how traditional and patriarchal most
families are in Albania and even in Turkey , this always keeps women in the background.
Looking at family relations, it is clearly understood how a woman is prevented for being
equal in society, economy, politics, etc. Research and statistical data on this problem show
that women react to domestic violence in different ways. Most of them react to domestic
violence by blaming themselves. When we look at the statistical data on women in Turkish
and Albanian society, we can see that we are facing a social problem, not an individual
problem. In this case, a woman emerges that the phenomenon has spread and is left halfway
through and does not have the correct information about where to get help. Aware of the
magnitude and prevalence of this phenomenon, a joint and determined struggle is carried out
not only in Albania and Turkey, but also in the whole world, including state institutions, non-
governmental organizations, universities, private sector and media. In this study, the
phenomenon of violence against women, its forms and its consequences for a healthy society
are examined. Special attention is given to statistical data on violence. The main purpose of
this study is to present a general assessment of the phenomenon of violence against women in
its sociological context. The data obtained in this study can be used to assist in the selection of
literature for research purposes on issues related to violence against women. it has been tried
to be analyzed with a literature study and documentation method.

KEY WORDS: Violence, Woman, Family, Albania, Turkey
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ABSTRACT

Innovation has taken its place among the important terms in the field of marketing in recent
years. In this study, articles that have been the main focus of marketing innovation over the
last five years are reviewed. The articles are examined with the method of systematic
literature review and the main findings of marketing innovation are reviewed. In this way, it
has been determined what kind of outcomes exist in theoretical and practical terms and which
methods are preferred. In the findings, it is stated that the studies conducted in the practical
field are the majority and that the studies on marketing innovation increase when approaching
the present. As a sector, it has been determined that tourism, public and manufacturing sectors
are mainly concentrated and quantitative-oriented studies are mostly carried out. In the
conclusion, the discussion on the field of marketing innovation has been included and
suggestions for future research are discussed.

Keywords: Marketing, Innovation, Marketing Innovation

PAZARLAMA INOVAYONU TEMALI CALISMALAR UZERINE
SISTEMATIK BIR LITERATUR TARAMASI

OZET

Inovasyon kavrami, son yillarda pazarlama alaninda 6nemli kavramlar arasinda yerini
almistir. Yapilan bu ¢alismada son bes yila ait pazarlama inovasyonu ana odak noktasi olan
calismalar ele almmustir. Incelenen makalaler, sistematik literatiir taramasi yontemiyle
yapilmis olup pazarlama inovasyonu ile ilgili ana bulgularinin neler oldugu incelenmistir. Bu
sayede teorik ve pratik anlamda ne tiir ¢iktilarin bulundugu ve hangi yontemlerin tercih
edildigi tespit edilmistir. Elde edilen bulgularda pratik sahada yapilan ¢alismalarin ¢ogunlukta
oldugu ve pazarlama inovasyonu temali ¢alismalarin giinlimiize dogru yaklasildiginda artis
gosterdigi yer almaktadir. Sektor olarak ise turizm, kamu ve iiretim sektoriinlin lizerinde
yogunlasildigi ve nicel odakli calismalarin g¢ogunlukla yapildigi belirlenmistir. Sonug
kisminda ise pazarlama inovasyonu alam ile ilgili tartismaya yer verilmis olup gelecekte
yapilacak olan ¢alismalar i¢in Oneriler paylasilmistir.

Anahtar Kelimeler: Pazarlama, inovasyon, Pazarlama inovasyonu
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1.INTRODUCTION

Competition between companies has started to increase rapidly thanks to globalization. For
this reason, companies have started to look for various alternatives to compete. One of the
departments that companies include in their businesses to achieve competition goals is the
marketing department. Then, marketing departments have started to focus on innovation
studies in order to adapt to this pace and make a difference. This difference has made new
studies and researches necessary (Moriera et. al., 2012: 196; Utkun and Atilgan, 2010: 26).
Initially, technical and product-oriented marketing innovations emerged. This understanding
has started to change and a transition towards service and non-technical marketing
innovations has started over time. Apart from this, green-themed and technology-oriented
marketing innovation studies have also emerged (Hussain et. al., 2020: 1; Junge et. al., 2016:
724; Bartoloni and Baussola, 2016: 92). When the studies are examined in the literature in the
last 5 years, it is seen that there has been a significant increase in the field of marketing
innovation. Despite the fact that the marketing strategy is highly desirable in practical and
theoretical studies, the positive outputs are very few.

In this study, articles on marketing innovation have been examined in order to be able to look
at current marketing trends from a broad perspective. It is observed that more studies on
marketing innovation have been conducted in the past five years. Since the number of articles
has increased in the last five years and the articles include current issues, marketing
innovation studies published between 2015 and 2020 are examined. Web of Science and
Emerald databases are preferred to examine these articles. In order to collect all targeted data,
these two databases are scanned separately. The focus of the articles has been its methodology
and findings. In this way, it is ensured to see which marketing innovation the articles focus on
from a general perspective. Finally, findings are evaluated in the conclusion and discussion
section.

2.LITERATURE REVIEW

In the literature review, the meaning and importance of the innovation, types of innovation,
marketing and innovation concepts have been included. The aim of this review is to introduce
marketing innovation with a general innovation perspective.

2.1. Innovation Concept

According to OECD guide, the meaning of innovation is defined as “It is the realization of a
new or significantly improved product (good or service) or process, a new marketing method
or a new organizational method in internal practices, workplace organization or external
relations” (OECD ve Eurostat; 2005: 50). As a result of the development of communication
channels and globalization, innovative competition has started to increase rapidly and has
become an indispensable part of businesses. Companies follow the developments in the world
and keep up with innovation. Thanks to these developments, companies offer better products,
ideas, services or technology to consumers by paying attention to their needs and desires
(Geldes and Felzensztein, 2013: 109). Therefore, innovation contributes to business for
following the targeted market and competing against those in the market, providing
superiority in quality, responding quickly to customer demands and expectations, solving
problems quickly, contributing positively to the environment, ensuring efficiency and
profitability, and adapting to dynamic conditions (Erbaslar, 2019: 8). Innovation is a very
comprehensive concept due to containing many variables. Besides traditional innovations
such as product, process, organization and marketing, there are also developing types of
innovation such as sustainable innovation, service innovation, brand-oriented innovation,
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open innovation (Zeren ve Yilmaz, 2020: 20; Quaye, 2019: 1536; Gupta and Malhotra, 2013:
112).

Innovation is an important concept that has specific criteria and principles. In this sense, it is
necessary to have certain principles in order to measure the design, plan, implementation and
the outputs of the innovation and to create new innovations. In conclusion, the criteria to be
considered for innovation can be listed as follows:

* Firms had better continue to innovate in order to sustain their success.
* R&D and innovation should not have the same meaning.

* The versatile principle of innovation should be adopted.

« Additional resources should be included for innovation.

* There should be a concept that can respond quickly to people's needs.

» There should be a fast and efficient elimination principle that can measure the
success of innovation projects.

* Firms should have a framework for plan, design, acceptance and rejection stages for
innovative projects.

* Firms should have innovative principles that focus on profit and efficiency.

As a result, innovation has become an important part of progress for companies nationally and
globally. It is very important to obtain profitability factors such as time, space, process and
technology obtained by transforming efficiently scarce resources into the most innovative
outputs. For this reason, it should be taken into account its contribution to businesses, society,
economy and technology while making innovation; furthermore, it should be made
sustainable within the framework of a certain principle. Otherwise, innovations may lose their
significance and compete.

2.2. Types of Innovation

The concept of innovation has been constantly developing since Schumpeter's comprehensive
definition in 1934 (Geldes and Felzensztein, 2013: 110). In present, it has been determined
that there are different types of innovations. Some studies classify innovation varieties
depending on the sector whereas some studies have carried out these studies based on the
overall (Balaban, 2018: 43). In 2005, the Oslo guide put innovation-related concepts under a
basic framework and divided the types of innovation into 4 different sections. These are as
follows (OECD ve Eurostat, 2005: 50):

Product
Process
Marketing
Organization

2.2.1. Product

Product innovation is the type of innovation a company has made in its products or services.
New products come with a combination of various creative factors such as discovery,
invention and new ideas. The product can be new with each feature or an improved version of
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an existing product (Erbaslar, 2019: 16). Product innovation is also defined in the Oslo Guide
to include both goods and services. The guide points out that these innovations have
significant improvement or should be a new product group (OECD ve Eurostat, 2005: 51). In
the literature, product-oriented innovations are divided into various areas such as packaging
design, price, placement and promotion and examined on these variations (Ismudiar and
Rufaidah, 2016: 40).

2.2.2. Process

Process innovation is a new or significant development of production or delivery methods
(Balaban, 2019: 51). Process innovation may include new software, equipment, or other
functional process innovations and improvements. A good research design is required in order
to diversify resources as much as possible in the process and put these plans into action
(Zeren and Yilmaz, 2020: 86; Suna and Vatan, 2020: 74).

Process innovation studies are linked to other types of innovation. The latest process studies
are mostly focused on technology, administration, work performance and related other
process innovations to get more efficiency in target fields (Geldes and Felzensztein, 2013:
110; Fuentes-Blasco, 2017: 652).

2.2.3. Marketing

Marketing innovation is innovations that are created by understanding the customer,
employees and the market. In this sense, marketing innovation has a more comprehensive
content than other innovations. Innovations for the desires, problems, needs and other
elements of the target audience are part of marketing innovations. In addition, innovations
within the scope of products and services are also marketing innovations. Therefore,
marketing innovation is crucial in terms of profitability and efficiency (Balaban, 2019: 55;
Erbaglar, 2019: 20 — 21).

Nowadays, marketing efforts have started to be value-oriented. This focus means a better
understanding of customer needs. Conversion rates and many user demands parameters are
calculated as a result of marketing initiatives (Sanchez-Gutiérrez, 2019: 620). In this sense,
whether marketing innovation is technological, whether it has a positive impact on
performance and whether marketing innovations can adapt to the market are among the
crucial debates (Medrano et. al., 2020: 2).

2.2.4. Organization

Organizational innovation is a type of productivity-driven innovation. The implementation of
a new method in the applications, administrative affairs, internal and external relations of the
target business can be defined as organizational innovation. The purpose of this innovation
may include various productivity-oriented innovations such as save time, reduce costs,
increase satisfaction and performance in the workplace. Therefore, organizational innovations
are a new solution partner for business world. Thanks to organizational innovation, businesses
can become more efficient and rival more easily, resulting in higher added value to the world.
Moreover, awards and incentives continue to be discussed in the literature as other methods
used to improve organization management (Garrido-Moreno et. Al., 2015: 4). Finally, all
these initiatives help to further develop organizational innovations.

In conclusion, marketing innovation has been popular field and is linked to other types of
innovation. Although marketing innovation has similar definitions, the concept of innovation
does not have a single definitive recognition. Moreover, various definitions and subheadings
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were born about marketing innovation due to having different objectives of companies.
Therefore, concepts related to marketing innovation are integrated in a way which is required
in the practical and theoretical areas and various marketing innovation concepts continue to
emerge with innovation research and development strategies to suit the needs of companies
(Vokoun and Pichov4, 2020: 4; Medrano and Olarte-Pascual, 2016b: 405).

3. METHODOLOGY

In this study, marketing innovation is the main focus of the article. The main reason for this is
to focus on current trends in marketing. While conducting academic literature review, it has
been determined that marketing innovation themed studies have gained importance in the last
five years. During the literature review, Carins’ and Rundle-Thiele’s (2014:1631) systematic
literature review study approach has been used in this study. Web Of Science (WOS) and
Emerald have been used in the study and English articles discussed globally were examined.
Emerald database is also reviewed separately to make no missing data except for Web Of
Science (WOS) database. While reviewing the literature, "marketing innovation" titled
articles are included in this study. The language of the literature review has been determined
as English and only articles are examined in this study. A total of 77 studies have been
reviewed between the years of 2015 and 2020. 36 of these articles are eliminated due to being
the same article. 8 of these are not included due to being book chapters and proceedings
paper. 4 of these articles are not included since the articles’ languages are not English. The
remaining 32 articles are included in the literature review study. The year of the article, the
name of the author, the name of the subject, the source of the article, methodology and the
main findings are included in the findings section. In the result and discussion section, a
general evaluation has been made about marketing innovation themed studies.

4.FINDINGS

In this literature review, articles on marketing innovation in Web of Science (WOS) and
Emerald database between 2015 and 2020 have been examined. The year of the articles, the
surname of the author(s), the title of the articles, the source, the method(s) and the main
findings are included to determine in marketing innovation field.

Year Author(s) Title Source Methodology Main
Finding(s)
2020 D'Attoma and | Determinants of Web of Survey Data Marketing
leva technological Science innovation
innovation (WOS) doesn’t have
success and positive or
failure: Does negative outputs
marketing in terms of
innovation innovation
matter? success
2020 Gallegos and Analyzing Web of Survey Non-technical
Miralles marketing Science innovations
innovation in (WOQS) (marketing,
Peruvian product,
manufacturing organization
companies of etc.) are related
lower to external
technological sources
intensity
2020 Hussain et. al. Effects of Web of Survey Sustainable
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sustainable Science marketing
brand equity (WOQS) strategies affect
and marketing positively
innovation on market
market performance
performance in and marketing
hospitality innovation
industry:
Mediating
effects of
sustainable
competitive
advantage
2020 Liu and Li The effects of Emerald Survey Internal and
chairmen’s external social
social network network
heterogeneity heterogeneity
on cooperative has positive
marketing implications for
innovation: marketing
Evidence from innovation
Sichuan
province in
China
2020 Medrano et. The impact of Emerald Questionnaire Marketing
al. marketing innovation and
innovation on environmental
companies’ orientation have
environmental a negative
orientation relationship for
companies
2020 Purchase and Marketing Web of Systematic Digitalisation is
Voleary innovation: a Science Review the key factor of
systematic (WQS) marketing
review innovations
2020 Vokoun and Market Web of Survey Marketing
Pichova orientation and Science innovation
marketing (WOS) affects business
innovation in different
activities in the ways depending
Czech on the market
manufacturing orientation
sector
2020 Widjojo et. al. Value co- Web of Survey Collaborative
creation for Science networks and
marketing (WOS) dynamic
innovation: interactions
Comperative affect positively
study in the sme on marketing
community innovations
2019 Lee and The impact of Web of Questionnaire | Digitalization
Falahat digitalization Science has no direct
and resources (WOS) effect in terms
on gaining of marketing

competitive

innovation

15-17 Mayis 2021
ANKARA




6.ULUSLARARASI SOSYOLOJIi VE EKONOMi KONGRESI

advantage in
international
markets: The
mediating role
of marketing,
innovation and
learning
capabilities
2020 Molina- Impact of Emerald Survey Business
Castillo et. al. | business model models and firm
objectives on types
marketing differentiate the
innovation results in terms
activities A of marketing
comparison innovation
between
manufacturing
and service
firms
2019 Monteiro et. Factors for Web of Survey Organizational
al. marketing Science innovation
innovation in (WOS) index,
Portuguese intellectual
firms CIS 2014 property rights
and licensing
(IPRL) and
customer
suggestions
contribute
marketing
innovations
2019 Na et. al. The effect of Web of Survey Marketing
market Science innovation
orientation on (WOS) affects
performance of significantly
sharing sustainable
economy competitive
business: advantage in
Focusing on business
marketing
innovation and
sustainable
competitive
advantage
2019 Sanchez- The impact on Emerald Survey Marketing
Gutiérrez et. | competitiveness innovations and
al. of customer strategic
value creation marketing
through approaches
relationship significantly
capabilities and affect customer
marketing value creation
innovation
2019 Quaye and Marketing Emerald Survey Marketing
Mensah innovation and innovations
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sustainable provide
competitive sustainable
advantage of competitive
manufacturing advantage
SMEs in Ghana
2018 Ungerman et. | The impact of Web of Survey Marketing
al. marketing Science innovation
innovation on (WOS) affects
the significantly
competitiveness business
of enterprises in competitiveness
the context of in terms of
industry 4.0 industry 4.0
2018 Borysova and Marketing Web of Emprical Eco-friendly
Monastyrskyi innovation Science Research and smart
activity of urban (WOQS) public
public transport: transportation
Results of the systems are
emprical study determined with
the
contributions of
marketing
innovation
2018 Elrod and Catalyzing Web of Literature Marketing
Fortenberry marketing Science debate innovation has a
innovation and (WOQS) critical role due
competitive to increasing
advantage in the patient needs
healthcare and developing
industry: the technology in
value of the healthcare
thinking like an sector
outsider
2018 Ramirez et. al. | From external Emerald Survey External
information to information
marketing flow is
innovation: the important in
mediating role terms of
of product and product,
organizational organisational
innovation and marketing
innovation
2017 Patluang Network mining Web of Questionnaire Network
for marketing Science marketing
innovation: (WOS) innovation
Evidence from affects
tourism positively
community tourism
enterprises communities
2017 Cruz-Ros et. | Entrepreneurial Web of Emprical The findings
al. competencies Science Research can help
andmotivations (WOS) policymakers to
to enhance design
marketing marketing
innovation in innovation
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Europe strategies
2017 Aksoy How do Web of Survey Marketing
innovation Science innovation
culture, (WOS) affects product
marketing innovation and
innovation and market
product performance
innovation positively
affect the
market
performance of
small and
medium-sized
enterprises
(SMEs)?
2017 Grimpe et. al. R&D, Web of Interview and Focusing on
marketing Science guantitity technological
innovation, and (WOS survey and marketing
new product innovation
performance: a seperately is
mixed methods betten than
study unitive strategy
2016 Bartolonia and Does Web of Survey Technological
Baussola technological Science innovation is
innovation (WOS) important for
undertaken companies’
alone have a success and
real pivotal marketing
role? Product innovation is an
and marketing important
innovation in component of
manufacturing this process
firms
2016 Chuah et. al. The Web of Questionnaire | Functional and
contribution of Science monetary values
perceived firm (WOS) are noted to
marketing help the
innovation relationship
initiatives to between
customer perceived firm
perceived value marketing
and loyalty: innovation
Does switching initiatives and
experience customer
really matter? loyalty
2016 Crick and The first export Web of Interview For the first
Crick order: A Science export, it is
marketing (WOS) important to
innovation integrate all
revisited factors to adopt
in international
settings
2016 Gupta et. al. Marketing Web of Questionnaire Marketing
innovation: A Science innovations help
consequence of (WQS) contribute to the
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competitiveness

competitiveness

of the brand
2016 Junge et. al. Product- Web of Emprical Product-
marketing Science Research marketing
innovation, (WOS) innovation
skills and firm increases
productivity productivity in
growth skill-oriented
companies
2016a Medrano and An empirical Web of Survey and The new
Olarte-Pascual approach to Science Statistical marketing
marketing (WOS) Methods approaches
innovation in affect types of
small and innovations
medium positively
retailers: An
application to
the Spanish
sector
2016b Medrano and The effects of Emerald Survey and Firms tend to
Olarte-Pascual the crisis on Statistical focus less on
marketing Reports marketing
innovation: An innovation
application for during the crisis
Spain
2016 Nievesand | Antecedents and Emerald Survey Marketing
Diaz-Meneses outcomes of innovation and
marketing learning
innovation: An capability affect
empirical hotels’ fiscal
analysis in the performance
hotel industry positively
2015 Garrido- Exploring the Emerald Questionnaire Customer
Moreno et. al. role of relationship
knowledge management’s
management (CRM’s)
practices in success helps
fostering marketing
customer innovation to
relationship develop
management as
a catalyst of
marketing
innovation
2015 Kumar Green Emerald Interview Firms can
marketing differentiate
innovations in themselves with
small Indian the help of
firms green focused
marketing
innovations

65

15-17 Mayis 2021
ANKARA



6.ULUSLARARASI SOSYOLOJi VE EKONOMI KONGRES] 517 Veys 2021

As a result of this study, marketing innovation themed studies are examined within the scope
of Web of Science (WOS) and Emerald. It has been determined that marketing innovation
themed works have gained importance over the last five years. When these articles are
considered, it is seen that developed countries attach importance to this issue as well as
developing countries and less developed countries give importance to the marketing
innovation themed studies. It has been observed the reason of this is that developing countries
or underdeveloped countries have the opportunity to closely follow innovative studies thanks
to internet and globalization. When the article search is completed, it has been observed that
the marketing innovation focused studies are more dominant on Web of Science (WQOS). It
has been seen that the studies are based on product and service innovation. Medium-sized
firms gain importance as main focus and this line is followed by larger-sized firms. When the
industries are taken into consideration, tourism, public and manufacturing industries are
dominant in this study. It can be stated that issues related to digitalization, green environment
and increasing performance have gained importance when the studies conducted within the
scope of marketing innovations are considered. As a methodology, it has been observed that
quantitative studies are conducted and surveys are very common in these studies. In addition,
many studies have benefited from the structural equation models. On the other hand, it is
found that qualitative studies are quite limited. In the findings of the studies, it has been
determined that non-technical marketing innovation studies have started to be emphasized.
According to the main findings of the articles, it can be stated that marketing innovations are
beneficial in terms of management, organization and financial performance and these
innovations have mostly positive impacts. Moreover, it has been determined that there is a
trend towards non-technical and modern innovations instead of traditionally product-oriented
innovations.

As a result, it can be stated that marketing innovation themed studies have gained importance
in academic world. Although studies in tourism, public and manufacturing related fields are
very popular, studies on other fields are increasing rapidly. Moreover, green themed studies
have started to be seen in the field of marketing innovation. Apart from that, it has been
observed quantitative studies are predominant and qualitative studies are limited. However, it
has been determined that there has been a transition to non-technical and modern marketing
innovation studies rather than traditional product-oriented marketing innovation studies.

5. CONCLUSION

The main focus of this study has been marketing innovation. As a result of comprehensive
literature review, it is seen that marketing innovation themed studies have gained importance
as of 2015. When the findings are evaluated, marketing innovation has become a subject of
interest not only in developed countries but also in developing and less developed countries.
The main reasons for these developments are the ease of access to information with the help
of globalization and the spread of the internet. Therefore, it is possible to say that the year
difference between the topics on the agenda of the developed and underdeveloped countries
are gradually disappearing. It has been determined in the literature that the studies conducted
are questionnaire-oriented quantitative studies and that exploratory-oriented studies are very
limited. In this sense, it is appropriate to state that there is a methodological gap in terms of
interviews, focus groups and other exploratory qualitative studies. On the basis of main
findings, it has been determined that studies on product-oriented traditional marketing
innovations are not conducted. Instead, management, organization, digitalization, service and
green themed issues are predominantly discussed. The outputs obtained show that marketing
innovation has a benefit to the firm, staff, customer or environment mostly.
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When evaluated in terms of theoretical implications, the studies are mostly quantitative
studies. In this sense, it is striking that survey studies have been mostly conducted.
Researchers can examine which sector studies are being conducted, which methods and
analysis methods are used and what kind of outputs have been obtained with the help of this
literature review. To widen marketing innovation studies, exploratory qualitative studies can
also be conducted. Exploratory studies such as in-depth interviews and focus groups about the
companies can be conducted. Apart from this, tourism, public and manufacturing industries
are mostly studied in the sectorial sense. Different sectors can be also studied and exploratory
studies can be conducted in these different areas. The studies are very important in terms of
practical implications as well. Thanks to this study, companies can see what kind of
developments have been made about marketing innovation. Furthermore, companies can
examine marketing innovation outputs about financial performance, management,
organization, green environment and sustainability.

As a result, the literature review of the articles on marketing innovation has been conducted in
this study. It has been determined that marketing innovation themed studies have been
increasing rapidly over the last five years. When the articles published over the last five years
are examined, it is concluded that the majority of the articles are beyond the theoretical
framework and have implications for the practical field. In this sense, companies can also
make inferences in the practical field as a result of these articles. Considering the theoretical
implications, qualitative studies can be conducted and exploratory research can be applied
about the digital service industries in the future research.
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Abstract

The current circumstance globally experienced is due to theCOVID-19 disease pandemic
which has been regarded as SARS-CoV-2. Although, the first case report of the coronavirus
was noticed in the December 2019 in the Huanan Sea food Market from Wuhan city of
China. Later, its expansion was robust and has displayed its impact in several countries which
ultimately have led to refrain their sea ports, airports alongside railways. Even have led to
restrict the import and export activities. Chiefly, the China was the major distributor of the
raw materials to several countries but manufacturing activities was slow down across the
globe due to lockdown impacts. Several countries have stopped purchases from china.
Among several countries which faced economic crisis, one among them was India and the
Indian government has lockdown for 41 days, attributably affected the many manufacturing
activities as well majorly affected the supply chains which automatically led to decrease the
economy of the country. In our current paper we have portrayed the Impact of Covid-19 led
to restriction of import and export activities which in turn affected Indian economy and on
supply chains. It is likely to emphasize as well as help the researchers to develop the

conceptual models to overcome and have insight about further activities.

Key words: Covid-19, Economy, Export, Import, Lockdown, Supply chain
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MERKEZIYETCILIK Mi?, ADEMIMERKEZIYETCILIK MI?
TURKIYE - ARJANTIN KARSILASTIRMASI
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Istanbul Universitesi Tktisat Fakiiltesi, Beyazit Kampiis, Fatih, [stanbul.
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OZET
Bu calisma, Tiirkiye ve Arjantin gibi ekonomik biiyiimenin hizli bir trend i¢inde gerceklestigi

iilkelerde son on bes yildaki mali performanst ve bu mali performansin refaha olan etkilerini
incelemektedir. Bu incelemede iki sistemin varligi karsilagtirmali olarak incelenmis ve
Tiirkiye’de merkezi sistemin toplumsal refaha olan desantralizasyon etkileri agir basarken,
Arjantin’de federal sistemin toplumsal refaha olan desantralizasyon etkileri agir bastigi
goriilmiistiir. Ozellikle de, farkli hiikiimetlerin bu iilkelerin cesitli bolgelerine kaynak
saglamaya karar verirken toplumsal refah endekslerinin evrimini goz oniine alip almadiklar
degerlendirilmistir. Bu nedenle, bu diger ¢calismalarda olmayan 6nemli bir eksiklik giderilerek
ilk olarak her iki iilkede de belirlenmis bdlgeler i¢in bdlgesel Insani Endeksi gelistirilmistir
(HDI). Sonrasinda bu indeks, ekonometri veri panel modelinde mali desantralizasyon temsili
degisken olarak kullanilan mali kaynaklar 6denegi (FRA) ile karsilastirilmistir. Etkilerin
analizinin ardindan, mali kaynaklar 6denegine karar verilme asamasinda toplumsal refah
indekslerinin Arjantin’de Federal sisteme gore, Tiirkiye’de ise merkezi sisteme gore ele alindigi

sonucuna varilmistir.

Anahtar kelimeler: Mali Federalizm, Tirkiye, Arjantin, Sosyal Refah, Data Panel
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ONLINE HAVAYOLU TALEBININ KUCUK ZAMAN DILIMLERINDE DINAMIK
OLARAK MODELLENMESI ve ETKILEYEN FAKTORLERIN ANALIZi

Dr. Ogretim Uyesi Melike METERELLIYOZ KUYZU

TOBB Ekonomi ve Teknoloji Universitesi, ORCID. 0000-0002-1718-055X

Son yillarda biitlin diinyada miisterilerin ulasim tercihleri havayolu moduna dogru
kaymaktadir. TUrkiye’de de havacilik sektorii hizla biiytimekte, miisteri talebi ve rekabet ¢ok
keskin bir sekilde artmaktadir. Bu siire¢ havayolu firmalarinin sundugu triinleri surekli
gelistirmesini, ve detayli, giivenilir ve kapsamli veri analizini kaginilmaz hale getirmistir. Bu
baglamda sunulan iiriinlerin son yillarin en 6nemli satis kanali olan online aligveris tizerinde
analiz edilmesi miisteri tercihlerini ve trendlerini anlamada ¢ok 6nemlidir. Ozellikle internet
tizerinden aligverigin miisteriler agisindan daha ¢ok tercih edilir ve erisilebilir hale gelmesi ile
online satis kanali, havayollar1 ac¢isindan giderlerin daha az, goriiniirliigiin daha fazla olmasi
acisindan maliyet avantaji olmaya ve gelir firsati olusturmaya baslamistir. Bu sayede
havayollar1 tarafindan yapilacak tekli veya ¢oklu ucus planlar1 i¢in online bilet satin almak
isteyen miisteri talebinin dogru tahminlenerek en uygun zamanda miisterinin 6demeye razi
oldugu fiyatin gosterilmesi gerekliligi ayr1 bir onem kazanmaktadir. Bu ¢aligmada rekabetci ve
monopol pazarlar i¢in online satis kanalindan gelen talebin gelisimi zaman dilimleri gitgide
kiigiiltiilerek ayristirilmustir. Oncelikle gelen talebin ugusa ne kadar zaman kala geldigi
incelenerek, bu zamanlara gore sunulan drtinlerin 6zellikleri — miktar ve fiyatin1 — ve bu
durumu etkileyen faktorleri ortaya ¢ikarmak igin regresyon modeli kullanilmistir. Bir sonraki
asamada ise talebin dinamik olarak analizi zaman serileri yontemi ile incelenmistir. Calismada
kullanilan veri giiniimiizde faaliyet gosteren bir firmadan saglanmus, fakata veri gizliligi geregi
belli oranlarla ¢arpilarak kullanilmistir. Sezonsallik analizinin de yapildig1 ¢alismada talep
tahmini i¢in en uygun modelin iissel diizeltme oldugu goriilmiistiir. Talebin olugsma zamanini
etkileyen faktorlerin analizinde ise regresyon modeli monopol ve oligopol piyasalar igin
yolcuya sunulan Uicret, ugus siiresi, bilet 6zellikleri (geri édemeli vb.) gibi baz1 faktorlerin ortak
olarak énemini ortaya koyarken; havayolunun hat bazinda sundugu sefer sayisi, ugusun saati

gibi faktorlerin de farkli piyasa kosullarinda etkili oldugunu ortaya koymustur.

Anahtar Kelimeler: Havayolu Talebi, Satis Kanallari, Dinamik Modelleme, Regresyon
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TURKIYE'DE SPORCU UCRETLERININ VERGILENDIRILMESI UZERINE BiR
DEGERLENDIRME

Onder CALCALI

Dr. Ogr. Uyesi, Recep Tayyip Erdogan Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler
Fakultesi Maliye Bolimu, ORCID: 0000-0002-8084-4136

OZET

5.12.2019 tarihinde kabul edilen ve 30971 Sayili Resmi Gazetede yayinlanarak yiiriirliige
giren 7194 Sayili Kanun ile birlikte {ilkemizdeki sporcu iicretlerinin vergilendirilmesinde
degisiklige gidilmistir. S6z konusu kanun ile bu alanda yapilan en onemli degisiklik,
sporcularin ticretlerine uygulanan vergi oranlarinda artisa gidilmesidir. Buna gore, lig usuliine
tabii olan spor dallarindan en iist ligdeki spor kuliipleri tarafindan sporcularina yapilan ticret
O0demelerine uygulanan vergi tevkifati orant %15’den %20’ye yiikseltilmistir. Ayrica biitiin
sporcular icin, Gelir Vergisi Kanunu’nun 103. Maddesinde yer alan tarifenin 4. dilimindeki
tutardan daha fazla Ucret geliri elde edenlere beyanname verme ve bahse konu tarifeye gore
vergi 6deme zorunlulugu getirilmistir. S6z konusu bu yeni dizenlemeyle birlikte, sporcu tcret
gelirlerine yonelik olarak uygulanan 6zel ve diisiik vergileme ayricaligi 6nemli oranda terk
edilmistir. Bununla birlikte, 2020 yilinin bagindan itibaren tiim Diinyay1 etkisi altina alan ve
geligmis iilkeler dahil tiim iilkelerin miicadele etmekte zorlandigr Covit-19 pandemi salgini
iilkelerin ekonomik yapilarinda biiyiik tahribatlara neden olmustur. Tiirkiye de bu salgindan
onemli oranda olumsuz etkilenmistir. Bu siiregte basta vergi olmak iizere, tilkemizdeki kamu
gelirlerinin beklenen seviyelerin altinda kaldigi goz 6niine alindiginda, 6niimiizdeki dénemde
hiikiimetin yeni mali kaynak meydana getirme gabalarinin olacagi agiktir. Ozellikle iist
liglerdeki sporcu gelirlerinin normal ve yaygin iicret gelirlerinden oldukca fazla oldugu
bilinen bir gergektir.. Bu baglamda son yasal diizenlemelerde dogrudan vergi kaynaklarindan
daha fazla gelir elde etme diislincesinin bir pargasi olarak Tiirkiye’de sporcularin iicretlerine
uygulanan vergi stopaji oraninin yiikseltilmis olmasi yeterli goriilmeyebilir ve bu oran daha
da yiikseltilebilir. Yakin zamana kadar sporcu lcret gelirlerinin oldukga diisiik oranda
vergilendirildigi lilkemizde, hem vergilemede adaleti saglamak hem de devlete ilave mali
kaynak meydana getirmek ig¢in yapilan diizenlemelerin yerinde bir uygulama oldugu
sOylenebilir. Bu ¢alismada Tiirkiye’deki sporcu iicret gelirlerinin vergilendirilmesiyle ilgili
son yillardaki yasal diizenlemeler incelenmis ve bu diizenlemelerin etik ve mali agidan
sonuclari tartisilmastir.

Anahtar kelimeler: Turkiye’de ucret gelirlerinin vergilendirilmesi, sporcu Ucretleri
Uzerindeki vergi yikd, tcret gelirlerinin vergilendirilmesindeki mali ve sosyal amaglar.

An Evaluation of Taxation of Athletes’ Wages in Turkey

Abstract

With the Law No. 7194, which was adopted on 5.12.2019 and published in the Official
Gazette No. 30971, a change was made in the taxation of athletes' wages in our country. The
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most important change made in this field with the law in question is the increase in the tax
rates applied to the wages of athletes. Accordingly, the rate of tax withholding applied to the
wage payments made by the top league sports clubs to their athletes from the sports branches
of the league has been increased from 15% to 20%. In addition, all athletes are obliged to
submit a declaration and pay taxes according to the said tariff for those who earn more wage
income than the amount in the 4th segment of the tariff in Article 103 of the Income Tax Law.
With this new regulation, the privilege of special and low taxation applied to the wage income
of athletes has been abandoned to a great extent. However, the Covid-19 pandemic, which has
affected the whole world since the beginning of 2020, and which all countries including
developed countries have difficulty to fight against, has caused great damage to the economic
structures of countries. Turkey has been adversely affected by this pandemic to a considerable
amount. Considering that the public revenues in our country, especially with respect to taxes,
remained below the expected levels in this process, it is clear that the government will have
efforts to create new financial resources in the upcoming period. It is a known fact that the
incomes of athletes, especially in the upper leagues, are considerably higher than the normal
and common wage income. In this context, the increase of tax withholding rate applied to the
athletes’ wages may not be seen as sufficient, and this rate may be increased further. In our
country where athletes’ wages were being taxed at a very low rate until recently, it can be said
that the regulations are valid both to ensure tax equity and to create additional financial
resources for the state. In his study, the legal regulations concerning the taxation of athletes’
income in recent years in Turkey are examined, and ethical aspects of these regulations and
financial results are discussed.

Keywords: Taxation of wage income in Turkey, the tax burden on athletes charges, fiscal and
social purposes in taxing wage earnings.
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SCHUMPETERYEN CALISMA DEVLETI VE SENDIKALARIN GERILEYiSi
Dr. Ogr. Uyesi Ragip YILMAZ

Eskisehir Osmangazi Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi Uluslararas iliskiler
Bolumi, ORCID: 0000-0002-1522-6542

OZET

Bu caligsma, devletlerin ekonomideki etkinliginin azaltilmasini isteyen ve ekonomiden siyaseti
dislamaya ¢alisan neoliberal diisiincenin destekledigi Schumpeteryen Calisma Devleti (SCD)
yaklagiminin sendikalasma tizerindeki etkisini incelemektedir. SCD anlayisi, Keynesyen Refah
Devleti’nin (KRD) ¢okmesinden sonra uygulamaya konulmus bir yaklagimdir. Keyneysen
ekonomi diisiincesinde, toplumun ortak ¢ikarinin rasyonel bireylerce tesis edilecegine yonelik
temellendirme kabul gérmemekteydi. Bunun aksine Keynes, ekonomik faaliyetlerin biyuk
kismimnin “hayvansal giidiiler” tarafindan yonlendirildigini iddia etmekteydi. Hayvansal
giidiiler, insanlarin ekonomik olmayan giidiilerinden olusmaktadir ve ekonomideki
dalgalanmalarin esas nedenidir. Bundan dolay1 Keynesyen ekonomide emek, emek
piyasalarindaki is sozlesmeleri ve emek hareketliliginin kisitlanmasiyla hayvansal gudilerin
etkisinden korunmaktaydi. Bunun yani sira emek ve sermaye arasinda bir uzlasiin varligi
toplumsal uzlaginin devam etmesini saglamaktaydi. Petrol Krizleri sonucu KRD sona ererken,
refah devleti uygulamalari1 geri plana itilmis, buna bagli olarak toplumsal uzlasiy1 ve sosyal
haklar1 6ne ¢ikaran politikalar ekonomide esnekligi engelledikleri gerekgesiyle Gnemini
kaybetmistir. Devletin ekonomideki etkinliginin azaltilmasini amaclayan, piyasa odakli
politikalar1 6nemseyen ve toplumsal talepleri géz ardi eden neoliberal yaklasim diinya
ekonomisinde hakim hale gelmistir. Neoliberalizmin destekledigi SCD, issizligi azaltmay1
amaclayan ve sosyal haklar1 onemseyen Keynesyen ekonominin tersine rekabet temelli modeli
caligma hayatina yerlestirmistir. Devletler igin uluslararasi rekabete uyum saglanmasi temel
amag oldugundan emek piyasalarinda esnek istihdam politikalar1 tercih edilmeye baslanmistir.
Bu calismada neoliberal diisiincenin destekledigi esnek istihdama yonelik politikalarin
yonlendiricisi olan SCD’nin uygulama sonuglar1 ele alinmaktadir. Sendikalasma diizeyine ait
verilerle neoliberal ddnemde SCD’nin etkisi degerlendirilmistir. OECD’den elde edilen veriler
ulkelerde sendikalagmanin geriledigini ortaya koymaktadir. Pareto tarafindan 20. Yiizyilin
seckinleri olarak tanimlanan sendikalar Onemini kaybetmistir. Sendikalarin gerilemesi
neticesinde Ucretlerde gelir islevini yitirip birer maliyet unsuruna dontisiirken, sosyal politikalar
da Onemsizlestirilmistir. Sonug olarak, dinya ekonomisinin hakim paradigmasi neoliberal
yapilanmanin destekledigi SCD’nin emek piyasalarinda yerlesmesi, sendikalagsmanin

gerilemesine neden olmustur.

Anahtar Kelimeler: Neoliberalizm, Keynesyen Refah Devleti, Schumpeteryen Calisma
Devleti, Esnek Istihdam, Sendikalasma.
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THE SCHUMPETERIAN WORKFARE STATE AND THE DECLINE OF THE
TRADE UNIONS

ABSTRACT

This study examines the effect of the Schumpeterian Workfare State (SWS) approach on
unionization, which is supported by neoliberal thought that seeks to reduce the efficiency of
states in the economy and exclude politics from the economy. SWS is the approach that tries to
regulate labor markets after the collapse of the Keynesian Welfare State (KWS). In Keynesian
economic thought, the grounding that rational individuals would establish the common interest
of society was not accepted. On the contrary, Keynes asserted that most economic activities
were directed through “animal spirits”. Animal spirits include non-economic motivations and
are the leading cause of fluctuations in the economy. Hence, labor in the Keynesian economy
was protected from the influence of animal motives by labor contracts and the restriction of
labor mobility in the labor market. Thus, it ensured the durability of social consensus by
establishing a consensus between labor and capital. As the KWS ended as a result of the Oil
Crises, the welfare state practices were disregarded, and accordingly, policies that emphasize
social consensus and social rights lost their importance because they prevent flexibility in the
economy. The neoliberal approach, which aims to reduce the efficiency of the state in the
economy, emphasizes the market-oriented policies and ignores social demands, has become
dominant in the world economy. The SWS, supported by neoliberalism, has established a
competition-based model in labor markets, vice versa, the Keynesian economy, which cares
about reducing unemployment and social rights. Implementation of flexible employment
policies has been the main objective to adapt to international competition in the labor markets.
Flexible employment policies have begun to be preferred in labor markets since the primary
purpose of states is to adapt to international competition. In this study, the implementation
results of the SWS, which is the guide of the policies for flexible employment supported by
neoliberal thought, are discussed. The effect of SWS in the neoliberal period has been evaluated
with the data on the level of unionization. The data obtained from the OECD reveal that
unionization in countries has declined. Unions, defined by Pareto as the elite of the 20th century,
lost their importance. As a result of the decline of the unions, wages lost their income function
and turned into a cost element, and social policies were trivialized. Consequently, the settlement
of SWS in the labor markets, supported by the neoliberal structuring, which is the dominant
paradigm of the world economy, led to the regression of unionization.

Keywords: Neoliberalism, Keynesian Welfare State, Schumpeterian Workfare State, Flexible
Employment, Unionization.
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VE METINLERARASILIK ANALIZLERI
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Siyaset ve Sosyal Bilimler Anabilim Dali
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Ayse Nur KEKEC
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OZET

Sosyal bilimlerin isi toplumsal gergekligi anlamaya caligmaktir ve bunu, gerek yapilar gerek
Oznelerce tretilmis isaretleri okuyarak yapar. Sosyal bilimcilerin toplumsal gergeklige iliskin
isaretleri okuma yollar1 olarak tanimlanabilecek “yontemler”, gerceklik temsillerini iceren
cesitli araglar1 kullanirlar. Bu baglamda sosyal bilimciler, istatistiksel tablolardan etnografik
tasvirlere, tarihsel dokiimanlardan sanat yapitlarina kadar olduk¢a zengin bir temsil ¢esitliligi
ile kars1 karsiyadir ve toplumu bu temsillerle anlatirlar.

Nitel arastirma yontemi i¢inde, bu zengin temsil ¢ogullugundan sectigi metinsel ya da gorsel
urtinler Gzerinden toplumu anlatan ii¢ yaklasim, bu ¢alismanin konusunu teskil etmektedir.
Zaman zaman birbiriyle bitisik, zaman zaman birbirine sanki biri digerinin bir bagka
evresiymiscgesine bagli yaklasimlar olarak anlati analizi, sOylem analizi ve metinlerarasilik,
1960’11 y1llarda kuramlasan yapisalci ekoliin edebiyat disiplini iginde kabul gérmesiyle birlikte
kendini gostermeye basladilar. Bu yaklasimlar daha sonra sosyoloji, psikoloji, iletisim
aragtirmalari, siyaset bilimi gibi diger disiplinlerce de benimsendi.

Edebiyat ve yapisalct dilbilim kuramcilar tarafindan, cimlenin sinirlarini asan, ciimlelerin
birbirine baglanmasi agisindan ele alinan sdzce olarak tanimlanan s6ylem, ayn1 zamanda bir dil
pratigidir. SOylemin, ideoloji, bilgi, miizakere, gii¢ ve gucln dolasimiyla eyleme doniisen dil
pratiklerine iligkin siire¢ niteligi, toplumu anlamak ve iliskileri ortaya c¢ikarmak ic¢in onu
¢cozliimlemeyi gerektirmektedir. Bu baglamda sdylem analizine girisen sosyal bilimci, bunu
gerceklestirirken roman igeriginden, resimlerden, resmi veya tarihsel dodkumanlardan,
goriismelerden, fotograflardan, belgesel ya da kurgu filmlerden vb. yararlanabilmektedir.
Toplumsal gercekligi temsil eden tiim bu iriinler birer anlati, anlatiya i¢kin gii¢ iligkileri ise
sOylem olmaktadir. Bu haliyle anlat1 gérece 6zerk bir valiga sahiptir. Bir yaniyla sdyleme bagh
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olan anlati, 6te yandan baska anlatilarla etkilesimdedir. Metinlerarasilik olarak adlandirilan bu
etkilesimin ortaya ¢ikarilmasi, toplumu anlatmaya yardim eden bir bagka yaklasim olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Bu baglamda anlati, sdylem ve metinlerarasilik birbiriyle bitisik
surecler olmakta, toplumu anlamak ve anlatabilmek igin anlati, sdylem ve metinlerarasilik
analizlerinin birlikte yapilmasi zorunlu hale gelmektedir.

Anahtar kelimeler: Nitel Arastirma Yontemi, Anlati Analizi, S6ylem Analizi, Metinlerarasilik

79



6.ULUSLARARASI SOSYOLOJIi VE EKONOMi KONGRESI 1ot M?’,‘\]SK%AO%

TUKETICILERIN SURDURULEBILIRLIK KAVRAMI VE SURDURULEBILIR
GiYIM MARKALARINA KARSI TUTUMUNUN DUYGU ANALIiZi YONTEMIYLE
TESPITi

Dr. ibrahim TOPAL

ORCID: 0000-0002-7119-9470

Tiiketicilerin iirtinlere kars1 gelistirdigi tutum, satin alma siirecindeki 6nemli psikolojik
faktorlerden biridir. Bununla birlikte, sosyal medyadaki iiriin veya hizmetler hakkindaki
goriisler tiiketicilerin tutum gelistirmesine ve sergilenmesine imkan tanimaktadir. Covid-19
pandemisi oncesinde tiketicilerin strdirdlebilir Grlnleri pahali bulunmasina ragmen olumlu
tutum sergiledigi ¢aligmalarla ortaya konmustur. Ancak pandemi surecinde kiresel anlamda
sokaga ¢ikma yasaklari, liretim tesislerinin durma noktasina gelmesi, Ulke ekonomilerinin agik
vermesi, artan issizlik oranlar1 neticesinde tlketiciler ekonomik, psikolojik ve sosyal sorunlar
yasamaktadir. Bu sorunlarin pandemi éncesinde strduralebilir Griinlere kars1 gelistirilen tutumu
etkilemesi muhtemeldir. Bu baglamda, c¢alisma sirdiiriilebilirlik ve siirdiiriilebilir giyim
markalarina yonelik olarak giiniimiiz tiiketicilerinin internet arama motoru verileriyle genel
egilimini ve Twitter verilerinde duygu analizi yontemini kullanarak tutumlarini ortaya koymay1
amaclamaktadir. Bu maksatla dncelikle Google Trends’ten tiim diinyay1 igeren son bes yildaki
“sustainability” terimine yoOnelik veriler alinmis ve genel egilim hakkinda ¢ikarimda
bulunulmustur. Sonrasinda “sustainability” terimi ve diinya ¢apinda bilinen 2 surdurtlebilir
giyim markasina yénelik Ingilizce tweet’ler toplanarak iki ayr1 veri seti olusturulmustur. Veri
setleri 6n isleme tabii tutularak anlamda degisiklik yapmayan kelimeler, ¢esitli noktalama
isaretleri ve internet baglanti adresleri kaldirilmistir. Veriler duygu analiz yontemlerinden
Vader yontemi kullanilarak analiz edilmistir. Sonuglar pozitif, notr, negatif ve birlesik deger
olarak elde edilmistir. Birlesik degerin ii¢ parcaya ayrilmasiyla yapilan hesaplama sonucunda
tweet’lerin olumlu, notr, olumsuz oldugu degerlendirmesi yapilmistir. Caligmanin bulgulari
olarak, 2016-2021 yillar1 arasinda diinya genelinde en ¢ok Nisan 2021°de siirdiiriilebilirlik
konusunda arama gergeklestirilmistir. Subat — Mayis 2021 yillar1 arasinda Covid-19 nedeniyle
dinya tzerinde en ¢ok vaka ve 6liimiin yasandigi Amerika Birlesik Devletleri ve Hindistan G20
iilkeleri arasinda sirasiyla en ¢ok arama yapilan 6. ve 8. sirada yer almiglardir. “Sustainability”
terimine yonelik elde edilen 6714 tweet’in 3754 tanesi olumlu, 2553 tanesi notr, 407 tanesi
olumsuz olarak belirlenmistir. Siirdiiriilebilir giyim markalarina yonelik veri setinde yer alan
961 tweetin ve 371 olumlu, 428 nétr, 154 olumsuz bulunmustur. Sonug olarak, surdirtlebilirlik
pandemi sirecinde en yogun vakalarin oldugu iilkelerde dahi internet aramalarinda
popularitesini devam ettirmis ve sosyal medya ortaminda da tiiketiciler tarafindan olumlu tutum
tepki almistir. Stirdiirtilebilir giyim markalarinda nispeten notr yaklasim fazla ¢ikmakla birlikte
marka sayisinin arttiritlmasi ve diger sosyal medya araglarmin dahil edilmesiyle tutumun olumlu
olarak gorulmesi muhtemeldir.
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Anahtar Kelimeler: Siirdiiriilebilirlik, Metin Madenciligi, Duygu Analizi, Giyim Markalari

DETERMINATION OF CONSUMERS ATTITUDE TOWARDS SUSTAINABILITY
CONCEPT AND SUSTAINABLE APPAREL BRANDS USING SENTIMENT
ANALYSIS

Consumers’ attitude towards products is one of the important psychological factors in
the purchasing process. Moreover, opinions about products or services on social media allow
consumers to develop and exhibit their attitudes. Prior to the Covid-19 pandemic, studies have
shown that consumers had a positive attitude even though they thought that sustainable products
were expensive. However, consumers economic, psychological and social problems as a result
of global lockdowns, production facilities coming to a halt, countries’ budget deficits and
increasing unemployment rates during the pandemic. These problems are likely to affect the
attitude developed towards sustainable products before the pandemic. In this context, this study
aims to reveal the general tendency of today's consumers with internet search engine data and
their attitude with Twitter data and sentiment analysis towards sustainability and sustainable
apparel brands. For this purpose, primarily, the data within the last five years about the term
"sustainability”, which includes the whole world, were taken from Google Trends and inferred
about the general trend. Afterwards, two separate datasets were created by collecting tweets
related to "sustainability” and two world-renowned sustainable apparel brands. Then, the
datasets were pre-processed and the words that did not cause changes in the meaning, various
punctuation marks and Internet connection links were removed. The datasets were analysed
with Vader method, one of the sentiment analyses. The results were attained as positive, neutral,
negative, and combined values. Tweets were evaluated as positive, neutral and negative with
the calculation made by dividing the combined value into three parts. As a finding, the most
internet search about sustainability between 2016 and 2021 has been carried out in April 2021.
During February-May 2021, the United States of America and India where the most cases and
deaths took place in the world due to Covid-19, were ranked 6th and 8th, respectively, among
the G20 countries. Out of 6714 tweets related to "Sustainability”, it has been determined that
3754 tweets were positive, 2553 tweets were neutral, 407 tweets were negative. The sustainable
apparel brands dataset, 961 tweets, was specified as 371 positive tweets, 428 neutral tweets and
154 negative tweets. In conclusion, sustainability has maintained its popularity in internet
searches even in the countries with the most cases during the pandemic and has received a
positive attitude from consumers in social media. Although the relatively neutral attitude is
more pronounced in sustainable apparel brands, it is likely that the attitude will be seen as
positive by increasing the number of brands and the inclusion of other social media tools.

Keywords: Sustainability, Text Mining, Sentiment Analysis, Apparel Brands
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IKTIiSAT OGRETILERINDE iSBiRLiGi VE FONKSiYONEL TAMAMLAYICILIK

Ozgur KIZILTOPRAK
Dr. Hazine ve Maliye Bakanlig1, Istanbul/Tiirkiye
ORCID : 0000-0002-1798-3352

OZET

Bircok bilim dalinda oldugu gibi iktisat biliminde de ilgili iktisadi alana farkli pencerelerden
bakan bir ¢ok goriis bulunmaktadir. Cok goriislii bu yap1 iktisadi alandaki dinamizmin bir
sonucudur. Iktisadi faaliyetlerdeki nitel ve nicel temelli degisimler bu alandaki hakim
paradigmay1 ¢cogu zaman yetersiz kilabilmekte ve bu durum ¢6ziim odakli bir ¢ok goriis ve
elestiriyi literatiir sahnesine tastyabilmektedir. Iktisat biliminin gelismesine katki sunan gok
sesli bu yap1 Ortodoks ve Heterodoks Ogreti olmak {izere iki temel akim altinda toplanmustir.
Iktisadi degiskenler aras1 nedensellik iliskisini analitik yogun yontemlerle analiz eden Ortodoks
ogretide fiktif olgularin ve soyut modellemelerin hakimiyeti s6z konusudur. Bir kisim
degiskenlerin sabit varsayilmasi metodolojik bir zorunluluk olmakla birlikte bu varsayimsal
durum Ortodoks 6gretinin pratik ekonomik diizende islemesini sinirlayan 6nemli bir kisittir.
Teorik alt yapisi olusturulmus bu yapinin pratik diizende islemesi ve ¢ozlim iiretmesi goriiniir
bir elin degmesini gerektirmistir. Heterodoks 6greti bu anlamda Ortodoks 6greti tarafindan
gelistirilmis olan iktisat biliminin reel ekonomik diizendeki goriiniir elidir. Zira yakin
gecmisteki kiiresel krizlerle miicadelede Heterodoks yogun politikalar uygulanmistir. Yeni
ekonomik diizende bireyin faydasi yerine toplumun faydasini esas alan merkez bankalari, IMF
ve Diinya Bankasi gibi bir ¢ok etkin kurumsal aktér bulundugu gibi reklam gibi bireylerin tercih
Ozgurliigiini sinirlandiran digsal 6geler varligin1 daha da yogun hissettirmeye baslamistir.
Gittikce kaotiklesen iktisadi diizen Ogretiler arasi isbirligini daha da zorunlu kilmaya

baglamistir.
Anahtar Kelimeler : Ortodoks Iktisat, Heterodoks iktisat, Gosteris¢i Tiiketim

ABSTRACT

As in many branches of science, there are many opinions in economics that look at the relevant
economic field from different perspectives. This multi-vision structure is a result of dynamism
in the economic field. Qualitative and quantitative changes in economic activities often make
the dominant paradigm inadequate and this situation can bring many solution-oriented views
and criticisms to the literature scene. This polyphonic structure, which contributes to the
development of economics, has been gathered under two main streams, Orthodox and
Heterodox doctrine.

In Orthodox doctrine, which analyzes the causality relationship between economic variables
with analytical intensive methods, fictitious facts and abstract models are dominant. Although
assuming some variables as constant is a methodological necessity, this hypothetical situation
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is an important constraint that limits the functioning of Orthodox doctrine in the practical
economic order. The processing of the theoretical structure in a practical order and producing
solutions required the touch of a visible hand. In this sense, the heterodox doctrine is the visible
hand of the science of economics in the real economic order developed by the Orthodox
doctrine. Heterodox intensive policies have been implemented for fighting against the global
crises in the recent past. In the new economic order, there are many effective institutional actors
such as central banks, IMF and World Bank, which are based on the benefit of the society rather
than the benefit of the individual, and external factors such as advertising that restrict the
freedom of choice of individuals have started to be felt more intensely. The increasingly chaotic
economic order has begun to make inter-doctrinal cooperation even more necessary.

Keywords : Orthodox Economic Theory, Heterodox Economic Theory, Conspicuous
Consumption

GIRIS

Iktisat bilimindeki teoriler Ortodoks ve Heterodoks ekonomi teorileri olmak iizere iki temel
akim altinda toplanmistir. Merkezi paradigmay1 olusturdugundan Ortodoksi olarak da tanimlan,
kiresel ve yerel iktisat politikalariin sekillenmesinde rol alan ve genel kabul géren akim
Ortodoks Ogretidir. En basta Klasik Iktisatcilar olmak iizere Neoklasik ve Keynesyen
iktisat¢ilarin temsil ettigi bu akim iktisat biliminin dogumunda ve gelisiminde temel rol
oynayan Ogretidir. Kiiresel ve yerel iktisat politikalariim sekillenmesinde temel alinan ve genel kabul
goren Ogreti Ortodoks dgretidir. Merkezi ve hakim paradigmayi olusturdugundan Ortodoksi olarak da
tanmimlanmaktadir. Ozellikle 20. Yiizyilin baslarindan itibaren basi Klasik, Neoklasik ve Keynesyen
iktisadin ¢ektigi, ana akim veya Ortodoks iktisat olarak adlandirilan goriisler hakim olmus, yerel ve
kiiresel diizeyde ekonomi politikalart bu cer¢evede sekillenmistir. Dogal olarak, diinyadaki iktisat
Ogretisi de agirlikli olarak bu perspektif dogrultusunda konumlanmugtir.

Heterodoks oOgreti ise iktisat bilimindeki tali 6gretidir. Uzunca bir siire Ortodoks 6gretinin
golgesinde olan bu akimin ¢aligma alani genellikle Ortodoks 6gretinin thmal ettigi alanlar
olmustur. Interdisipliner goriislerin hakim oldugu bu 6gretide iktisadi karar birimlerinin
(aktorlerin) sosyal, psikolojik ve kurumsal yonleri temel c¢ikis noktasidir. Aktorlerin
tercihlerinde rasyonaliteden sinirli rasyonaliteye ve hatta irrasyonaliteye gec¢is s6z konudur. Bu
Ogretinin taraftarlarina gore diirtiiler biligsel 6geler ve sosyal ¢evre iktisadi tercihlerde etkilidir.

Rasyonel bireylerin tercihleri disindaki faktorleri yok sayan Jeremy Bentham (Toplumu fiktif
bir kitle olarak gormektedir) ve birey-Ustu bir kavramlagtirmaya gerek olmadigini savunan
Robert Lucas gibi marjinal goriislere ragmen iki Ogreti arasinda fonksiyonel isbirligi ve
tamamlayicilik iligkisi bulunmadigimi soylemek miimkiin degildir. Birbirlerinin elestirisi
iizerine temellenen ve hatta ¢atisma halinde oldugu kabul edilen bu iki 6greti zimni bir igbirligi
icindedir.
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1. ANA AKIM (ORTODOKS) iKTiSAT OGRETISI

Ana akim iktisat dgretisinin calisma alani soyuttur. iktisadi degiskenler arasindaki neden sonug
iliskileri soyut modellerle irdelenmektedir. Bu modellerde matematik sik¢a kullanilan bir
aragtir. Neden sonug iliskilerinin matematiksel denklemlerle ispati teorik anlamda bir
zorunluluk olmakla birlikte bunun somut vakalara uygulanmasi ¢ogu zaman miimkiin degildir.
Ana akim Ggretiye ait teorilerde bir ¢ok degisken sabit, ekonomik aktorler ise homojendir.
Teorik ispat agisindan bu daha ¢ok bir zorunluluktur.

Kit kaynaklarin firsat maliyetlerini yansitacak bicimde dagitilmasini ifade eden etkinlik sorunu
Ortodoks 6gretinin ilgi alanlarindan biridir. Modellerin zamansiz oldugu bu 6gretide, iktisadi
aktorlerin tam rasyonalite varsayimi altinda faydalarini maksimum kilacak bi¢imde hareket
ettikleri kabul edilir. Matematik yoluyla (tiirev, integral, diferansiyel vb.) marjinal degerler
hesaplanir. Bireyler rasyoneldir. Sirali muhakeme yapilir. Hi¢ kimsenin degistirmeye gerek
gormedigi (genel denge) duruma ulasmak hedeftir. Ortodoksinin felsefi temelini Kartezyen
diisiince olusturmaktadir

Neoklasik anlayista iktisada pozitif bilim temelli bir yaklagim s6z konusudur. Neden sonug
iligkileri i¢in soyut modellemeler bulunmaktadir. Matematik neden sonug iligkilerinde sikca
kullanilan bir aragtir. Matematikin aragtan amaca doniistiigiine yonelik elestiriler de sikca ifade
edilir olmustur. Iktisadi degiskenler arasi iliskiler bir kisim degiskenler sabit kabul edilmesi
suretiyle matematiksel bir kesinlikte ifade edilmektedir (Eren, 2009: 4):

Neoklasik paradigma temelli belli basli okullar su sekilde siralanabilir (Erkan, 2016:28)
O Klasik iktisat Okulu

O Neoklasik Iktisat
O Keynesci iktisat
[1 Monetarist Okul
L1 Rasyonel Bekleyisler Okulu (Teorisi)

[ Yeni Keynesci iktisat

Ortodoks akim her devirde ekonomik alanda diizgiin isleyen bir soyut modeller kurmay1
basarmistir. Bu baglamda bir ¢ok klasik ve neoklasik teori mantiksal ¢ikarimlarla
desteklenmistir. Bu basariy1 kurguladiklar1 ekonomik diizendeki basitlestirilmis varsayimlara
ve sabit oldugu varsayilmis degiskenlere borgludur. Neden sonug iligkilerinin ag¢iklanmasinda
gecerli olan kurgulanmis modellerin ger¢ek ekonomik diizende her zaman islemedigini
sdylemek miimkiindiir. Ornegin klasik iktisatcilar tarafindan gelistirilen Uluslararas1 Ticaret
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teorilerinin baslica amaci, iilkeler arasindaki mal ve hizmet alim satimlarinin nedenlerini
acgiklamaktir.

Ortodoks 6greti tarafindan gelistirilen bir ¢ok teoride, asir1 basitlestirici varsayimlar altinda
neden sonug iliskileri mantiksal temelde agiklanmistir. Mesela uluslararasi ticaret teorilerine
iligkin klasik iktisatcilar tarafindan gelistirilen analizlerde de bu basitlestirilmis varsayimsal
rasyonalite halini gérmek mimkunddr;

« Iki iilke, iki mal, her iki iilke de iiretiyor, mallar homojen kabul ediliyor.

* Para yok, mal malla degistiriliyor.

* Fiyatlar reel (mal ya da faktor miktart).

e Mal, faktor piyasalarinda tam rekabet piyasasi kosullar1 gecerlidir.

* Devlet miidahalesi yok (giimriik tarifesi, kota vb. kisitlamalar yok)

 Isgiicii iilke i¢inde tam hareketli, iilkeleraras1 tam hareketsiz.

¢ Ekonomi tam ¢alisma durumunda.

* Tagima giderleri sifir
Klasik iktisatgilarin dis ticaret teorilerine iliskin yukaridaki varsayimlar gergek dis ticaret
iligkilerine iliski bir durumu yansitmaz. Dis ticareti teorileri sunduklari modellerle dis ticaretin
nedenselligi ve bu alandaki degiskenler arasi iligkinin boyutu agiklanmaktadir. Oysaki iilkeler
arasi ticareti belirli varsayimlar altinda gerekgelendiren dis ticaret teorilerinin gergek ekonomik
diizende gecerli olmasi1 pek olasi degildir. Dis ticaret kazanglarini, dis ticaretin bilesimini ve
goreceli reel fiyat iliskilerini agiklamada teorik temelde yeterli olan dis ticaret teorilerinin
pratikte islemesi miimkiin pek miimkiin olamamistir. D1 ticaret ile diinyadaki refah seviyesinin
artacagl basitlestirilmis varsayimlarla desteklense de teorik diizeydeki bu kurgunun gercek
ekonomik diinyada bu sekilde islemedigini séylemek miimkiindiir.

Ekonomik tercihlerde rasyonelite ve maksimum fayday:r hedefleyen bireyler Neoklasik
yaklasimin temel varsayimlarindandir (Arnsperger ve Varoufakis, 2006:11). Klasik iktisat¢ilara
gore insanlar1 piir rasyonel hareket eder ve bunun fiyat teorisi igin 6nemli bir kosul oldugunu
varsayar (Sandos ve Chen, 2009: 82). Neoklasik yaklasima gore, kendi ¢ikarlarin1 maksimize
etmeye calisan insan profili iktisadi degiskenler arasindaki neden sonug iliskilerinin
anlamlandirilmasi i¢in gereklidir.

Rasyonalite, Ceteris paribus, homojenlik ve mobilite kosulu neoklasik 6gretideki bir diger
onemli varsayimlardir. iktisadi olaylar1 yorumlayan iktisat¢ilar, modelde sayisal olarak modele
dahil edilemeyen sosyal, kiiltiirel, siyasal, psikolojik bir ¢ok degisken sabit ve degismez
varsayllmistir. Bu faktorlerin etkileri elbette inkar edilmemekle birlikte modellenmeye uygun
olmayan veriler oldugundan sabit varsayilmistir. Mobilitenin gegerli olmadigi bir donemde bile
mobilite varsayimi iktisadi degiskenler arasi neden sonug iliskisinin anlamlandirilmasi i¢in
modeldeki farazi degerdir. Ayn1 ekonomik birlik i¢cinde dahi iiretim faktorlerinin serbest
dolagamadig1 bir durum s6z konusudur. Bu nedenle mobilite varsayimini kabul eden biri olarak
David Ricardo bile bunun fiili ekonomik diizende isleyen bir varsayimdan oOteye
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gidemeyecegini elbette bildigini sdylemek miimkiindiir. Ancak mesela karsilikli {istiinliikler
teorisinde mobilite, ceteris paribus varsayimi gibi bir ¢ok farazi durumla iki tilkeli modelde dis
ticaretin her iki {ilke i¢in kazangli olacagini mantiksal bir temele oturtulmaktadir.

2. HETERODOKS IKTiSAT OGRETISI

Heteredoks 6greti, ana iktisadi akima dahil olmayan ve birbirinden farkli bir ¢ok goriisten
olusan c¢oklu bir yapiy1 temsil etmektedir. Bu ¢at1 altindaki goriislerin ortak paydasi ortodoks
akimin basitlestirilmis varsayimlarina karsi olan muhalefettir (Dequech, 2007: 294).
Heterodoks cat1 altindaki goriislerde iktisadi sorunlara ve Ogretiye sosyolojik, antropolojik,
politik bir bakis s6z konusudur (Colander vd., 2003: 6, Baiman, 2012: 5).

Heterodoks ogreti gatist altinda bir ¢ok yaklasim bulunmaktadir. Avusturya Iktisat Okulu,
Tarihgi Okul, Marksist Okul, Davranissal Iktisat, Deneysel iktisat, Kurumsal iktisat, Evrimci
Iktisat ve Noroekonomi gibi yaklasimlar one ¢ikan yaklasimlardir. S6z konusu yaklasimlarda
ortodoks paradigmadaki problemli varsayim ve sabitlerin restorasyonu s6z konusudur;

@ Iktisadi Analizlerde Insan, toplum ve kurumsal unsurlar Ekonomik Alan ve modellerden
Dislanamayacak Kadar Onemlidir.

Neoklasik iktisadin modellerinde ihmal edilen degiskenler ve bu modellerdeki basitlestirilmis
varsayimlar hetorodoks 6greti tarafindan somut ekonomik diizene uyarlanmistir. Bu kapsamda
kurumsal iktisat; iktisat¢ilardan Veblen’e gére ekonomik ajanlarin karar alma siireglerinde
gecmis tecriibelerinden faydalanmalar1 ve mevcut kosullar yaninda rastlantilar da énemlidir.
Bu nedenle rastlantisal kiiciik tarihsel olaylar, sonradan meydana gelen gelismelerin yoniini
belirleyebilmektedir (Guler, 2012: 57). Kurumsal iktisata gére ekonomik alanda bireyle birlikte
politika, yasalar, kurumlar toplum ve insan insan davranmiglart gibi bir ¢ok oyuncu
bulunmaktadir (Hodgson, 2007: 12). Kurumlarin ve insanlarin davraniglarinin daha iyi analiz
edilebilmesi i¢in psikoloji, sosyoloji ve antropoloji gibi disiplinlerden de faydalanilmasi
gerektigi savunulmaktadir.

Davranigsal iktisat (psikolojik iktisat) bu anlamda, disiplinler arasi yaklasimla, Ortodoks
(Neoklasik) iktisat teorisinin ihmal ettigi insan boyutunu iktisadi alana tasimis, psikolojinin
ampirik yontemi kullanilarak, bireysel davranislarin ekonomik kokenlerinin arastirilmasiyla
aydmlatilmaya calisilmistir (Onder, 2003: 30). Davranigsal iktisat, iktisadi alana bilissel
duyular1 dahil ederek yeni iktisadi diizende ¢igir agmistir (Hatipoglu, 2012: 6). Ekonomik
tercihlerde rasyonalite veri ise de, ekonomik kararlarin duygulardan bagimsiz olmas: miimkiin
degildir (Soydal vd., 2010: 233).

86



6.ULUSLARARASI SOSYOLOJi VE EKONOMI KONGRES] 517 Veys 2021

Davranigsal ekonomik ¢alismalarda norobilimsel teknikler de son zamanlarda daha fazla
kullanilmaya baglanmistir. Ekonomi, psikoloji ve ndroloji disiplinlerinin kesisimi olarak kabul
edilen néroekonomi (Glimcher ve Rustichini, 2004: 447), norobilimsel yontemlerin insanin

ekonomik davranislarini ¢oziimleme ve anlamaya uygulanmasi olarak tanimistir.

Biiyime ve kalkinma teorilerine inovasyonu kazandiran evrimci iktisata gbre inovasyon
sermaye birikiminden daha énemlidir. Icsel bir degisken olarak teknolojinin bilyiime teorisine
biiyiik katkilar1 s6z konusudur (Giiler, 2012: 61).

@ Ekonomik Ajanlarin Tercihleri Irasyonel Olabilmektedir.

Bireylerin iktisadi alandaki anlama, 6grenme ve biligsel davraniglarini laboratuar ortaminda
kontrollii deneylerle gézlemleyen deneysel iktisat ise ana akim 6gretideki gii¢lii rasyonalite
varsayimlarinin gercek insan davraniglarimi yansitmadigini gosteren deneysel bulgulara
ulasmistir. Konu hakkinda yapilan kontrollii deneylerde insanlarin nadiren hiperrasyonel
davrandigin1 gosteren sonuclar ortaya ¢ikmistir. Bunlardan biri tercihlerin geciskenligindeki
tutarsizlik halidir. Yapilan deneylerde A’y1 B’ye, B’yi C’ye tercih edenler C’yi A’ya tercih
edebilmektedirler. Tercihlerin gegiskenliginde goriillen bu tutarsizlik, eger insanlar iyi
tanimlanmig tutarh tercihlere sahip olsaydilar s6z konusu olmayacaktir (Eren, 2009: 21).

@ Inovasyon biiyiime ve kalkinma teorisi temel degiskeni olmustur.

Ortodoks teoride sermaye birikimi biiylime ve kalkinmanin temel unsurudur. Sermaye birikimi
onemli olmakla birlikte inovasyon giiniimiizde daha énem kazanmustir. Iktisadin biiyiime ve
kalkinma ile ilgili modellerine inovasyonu kazandiran evrimci iktisata gore ise biiyiime ve
kalkinma i¢in yenilik (inovasyon), icat, yaratici yikim, girisimcilik gereklidir. Teknoloji i¢sel
bir degisken olarak degerlendirilmekte, yenilik ve firma teorisi gibi alanlarda iktisat bilimine
g6z ard1 edilmeyecek katkilar sunulmaktadir (Giiler, 2012: 61).

@ Global ekonomik kriz 6ncesi ve sonrasinda Heterodoks politikalar etkili olmustur.

Ortodoks teorideki ekonomik krizlerin devresel dalgalanmalardan kaynaklandigi ve
ekonominin miidahale olmaksizin dengeye gelecegi yoniindeki yaklasimi 1929 yilindaki biiyiik
buhranda islememistir. Kurumsal iktisat¢ilardan Veblen’ e gore Uretken faaliyetlerinden ¢ok
ticari faaliyetlerin ve finansin 6ne ¢iktig1 modern kapitalizmde kredilerin kullaniminin tiretken
faaliyetlerden ¢ok spekiilatif amaglara hizmet ettigini bununda bir kopiik etkisi yaptigini ileri
stirmiistiir. Fiyatlarin fiktif olarak sistigi bu donemi finansal kapitalizm olarak tanimlamistir.
1929 buhranindan 6nce. Heterodoks politikalarin bir sonucu olarak 2008 kiiresel ekonomik
krizle miicadelede de merkez bankalar1 aktif rol oynamis, parasal genisleme uygulanmistir.
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@ Marjinal fayda temelli tiikketimin yetersizligi gosterisci tiikketimle desteklenmistir.

Ortodoks teorideki marjinal fayda ve azalan marjinal fayda ginimuzde bir imaj tiketimini
aciklamaktan uzaktir. Heterodoks akimin gosterisci tikketim yaklasim tiiketim ve fayda deger
teorisinin eksikligini ikame etmistir. Bireylerin statiilerini korumak amaciyla bir ¢ok mali
tiikketebildigi temeline dayanan gosterisci tiikketim yaklagimi giiniimiiz ekonomilerinde bir ¢ok

mal ve hizmetin talebini a¢iklamaktadir.

SONUC

Ortodoks 6greti iktisat biliminin temelini olusturmakla birlikte iktisadin bagimsiz bir bilim
haline gelmesinde de asil rol oynayan akimdir. Iktisat teorisi ve Merkezi paradigmay1
olusturdugundan Ortodoksi olarak da tanimlan bu akim, kiiresel ve yerel iktisat politikalarinin
sekillenmesinde rol almistir. Ancak bu yaklasim iktisadi alanin teorik kisminda etkili olmakla
birlikte pratik ekonomik diizende yetersiz kalmistir. Pratik ekonomik diizende islemesi
Heterodoks iktisat sayesinde olmustur. Heterodoks ve Ortodoks yaklagimin pratik ekonomik
diizende isbirligi ve tamamlayicilig1 s6z konusudur.

Heterodoks ve Ortodoks yaklagimin iktisadin bir ¢ok alaninda isbirligini gormek miimkiindiir.
Iktisadi analizlerde tek bireyli yapidan ¢ok aktorlii yapiya gecis, ana akim dgretideki gucli
rasyonalite varsayimlarindan siirli rasyonaliteye gecis, biiyiime ve kalkinmada inovasyonun
onemi, ekonomik krizlerle miicadelede kurumsal ve finansal degiskenlerin 6nemi, tiiketim
teorisine gosteriggi tiiketimin dahil olmasi gibi bir ¢ok alanda Ortodoks ve heterodoks
yaklasimlarin ¢6ziim temelli caligmasi s6z konusudur.
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OZET

Bati’da baslayan ve aydinlanma ile toplumsal proje haline doniisen akil diginda danisilacak mesru
merciinin olmadig1 diisiincesi, 6zellikle dogmatik yapiya sahip bilgilerin bilimsel bilgi kapsamindan
dislanmasina zemin saglayarak, pozitif bilimlerin hakim bilim olmasindaki ana nedeni olusturmustur.
Boylelikle donemin hakim bilimi olarak doga bilimleri (6zelde de fizik bilimi) 6n plana ¢ikmustir.
Pozitif-normatif bilgi ayriminin yapildigi ve pozitivizm riizgarlarinin estigi bu dénemde pozitif 6zgiin
bir bilim olma cabasiyla fizik bilimini taklit etme yoluna giden iktisat, teori ve politikalarini
aciklarken matematiksel dili kullanmaya baslamistir. Rasyonelligin (aklin) ana belirleyici olup ayni
zamanda insanlarin dogal yapisi geregi bencil olduklarina olan inancin hakim oldugu bu donemde
sosyal bir bilim olan ve insani1 esas alan iktisadin ilk gayreti homoeconomicus’unu (rasyonel iktisadi
bireyini) akilcilik ve bencillik temel varsayimlari tizerinden evrensel yapiya kavusturmak olmustur.
Akileilik ve bencillik temel varsayimlart dogrultusunda hareket eden bireyin amacini da faydasini
maksimize etmek olarak kabul etmistir. BOyle giicli bir paradigma igerisinde iktisadin varsayimlarini
farkli bir perspektiften analize tabi tutmanin gii¢liigii de ortadadir. Ancak bilhassa psikoloji
bilimindeki gelismelerden sonra bu kadar sig bir insan tanimimin artik gercegin tamamini temsil
etmedigi, géz ardi edilen hususlarin da tanimlamaya dahil edilmesi gerektigi, boylece olusturulacak
olan teori ve politikalarin gegerliliklerinin daha da artacagina yonelik elestirilerin iyice ayyuka ¢iktigi
gorulmektedir.

Bu calismada rasyonel iktisadi bireyin akilcilik ve bencillik temel varsayimlari {izerinden evrensel
bir yaptya kavusmasindaki tarihsel siire¢ literatiir taramasina dayal1 yontem ile analiz edilmistir. 1k
bolumde rasyonalite olgusu iktisat 6zelinde, sonrasinda iktisatta bireyin seriiveni bencillik 6zelinde
ve son olarak da bunlara karsi gelistirilmis itirazlar incelenmistir. Ozellikle insanlarm bilissel
yanliliklarma vurgu yaparak pir rasyonel olamayacaklarini ortaya koyan davranigsal iktisat
alanindaki bir takim ¢alismalara deginilmistir. Calismadan halen iktisat biliminin ana ¢ekirdegini
olusturan ve teori ve politika olusturulurken esas alinan rasyonel birey tanimlamasinin artik gercek
insan1 tanimlamada yeterli olamadigi, goz ardi edilen diger hususlarin da analizlere dahil edilmesi
gerektigi sonucuna ulagilmistir. Bu c¢alisma ana akim iktisadin rasyonel birey kabuliinde ki
varsayimlarinin gercek insani agiklamada eksik kalan yonlerine dikkat ¢ekerek, dnemini ortaya
koymaktadir.

Anahtar Kelimeler: Rasyonalite, Rasyonel Iktisadi Birey, Davranissal iktisat.

ADVENTURE OF THE RATIONAL ECONOMIC INDIVIDUAL
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ABSTRACT

The idea that there is no legitimate authority to consult other than reason, which started in the West
and turned into a social project with enlightenment, constituted the main reason for positive sciences
to be the dominant science, especially by providing a ground for the exclusion of dogmatic
information from the scope of scientific knowledge. Thus, natural sciences (especially physical
science) came to the fore as the dominant science of the period. When positive-normative knowledge
distinction was made and positivism winds were blowing, economics, which tried to imitate the
science of physics in an effort to become a positive original science, started to use mathematical
language while explaining its theory and policies. In this period when rationality (mind) is the main
determinant and at the same time the belief that people are selfish by nature is dominant, the first
effort of economics, which is a social science and based on human, was to bring its homoeconomicus
(rational economic individual) to a universal structure through the basic assumptions of rationality
and selfishness. Acting in line with the basic assumptions of rationalism and selfishness, its accepted
the purpose of the individual as maximizing his utility. In such a powerful paradigm, the difficulty of
analyzing the assumptions of economics from a different perspective is obvious.

In this study, the historical process in which the rational economic individual attains a universal
structure based on the basic assumptions of rationalism and selfishness has been analyzed with a
method based on literature review. In the first chapter, the phenomenon of rationality in economics,
later in economics, the adventure of the individual in the special of selfishness and finally the
objections against them are examined. In particular, some studies in the field of behavioral economics
that reveal that people cannot be pure rational by emphasizing their cognitive biases have been
mentioned. From the study, it has been concluded that the definition of rational individual, which is
still the main core of economics science and which is taken as a basis when formulating theory and
policy, is no longer sufficient to define the real person, and other neglected issues should be included
in the analysis. This study reveals the importance of mainstream economics by drawing attention to
the missing aspects of the assumptions in the acceptance of rational individual in explaining the real
person.

Keywords: Rationality, Rational Economic Individual, Behavioral Economics.

GIRIS

Iktisat biliminin temelinde yer alan rasyonel birey ve rasyonalite varsayimlari, bizatihi disiplinin
6zgun bir bilim olma siirecinde 6nemli bir faktoér olmustur. Hatta rasyonalite varsayimi sadece iktisat
bilimi ile sinirli kalmayip neredeyse sosyal bilimlerin tamamina da sirayet etmistir. Rasyonel iktisadi

birey ise pozitif 6zgln bir bilim olma strecinde bireyin; bencillik, akilcilik ve faydasini maksimize
etme ozellikleri tarafindan donatilarak somutlagmis seklidir.

Iktisadin akilciligin 6n plana ¢iktig1, normatif-pozitif bilgi ayriminin yapildigi, 6znel deneyimlerin
nesnel bir sekilde test edilemedigi icin reddedildigi bir donemde doga bilimlerini taklit ederek,
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matematigi i¢sellestirip pozitif 6zgiin bir bilim olma gayretine girdigi goriillmektedir. Ancak iktisadin
bu cabasi, teknik bir bilim haline doniismesine, bireyin sadece akilcilik ve bencillik varsayimlar
tizerinden evrenselleserek, diger hususlardan soyutlanmasina neden olmustur. Ayni zamanda
Bentham’in faydaci felsefeyi iktisat bilimine ithal etmesi, Smith’in iktisadi bilim yapma ydniindeki
gayesi marjinallerin fayda maksimizasyonuna yonelik ugraslari, matematik kullaniminin insan
davranislarini agiklamada arag olmaktan ¢ikip amag haline doniligsmesi insana ait degerlerin goz ardi
edilmesine yol acarak gergek insanin anlasilmasini da engellemistir. Boylelikle doga bilimlerindeki
gibi bir denge arayisina giren iktisat, sosyal bir bilim olmasina ragmen idealize edilmis olgu arayisi
ile soyutlama mantigin1 kullanarak, 20’inci ytizyilin ¢izgisini belirlemistir. Bu durum iktisadin teori
ve politikalarin1 olusturmasinda belirleyici rol oynamistir. Bu sonucunda da iktisat psikoloji, felsefe
ve sosyoloji gibi bilimlerde yasanan gelismelerden bihaber kalmis diinyada ki yasanan ekonomik
krizleri yine ekseninde c¢oziimler iretmeye calismistir. Ancak bilhassa psikoloji bilimindeki
gelismelerden sonra rasyonalite varsayiminin insan davraniglarini agiklamada yetersiz kaldigi
tartisilmaya baslanmis ve bu varsayimin aciklama giiciinii giiclendirmeye yonelik arayislara
girisilmistir. Cilinkii artik gergekte insanlarin karar anlarinda iktisat biliminin gz ardi ettigi diger

olgulardan da etkilendigi ortaya ¢ikmustir.

1. RASYONALITE

Aristotales’ten bu yana batida hakim olan diisiinceye gore birey “logos” sahibidir. Bu Latinceye
“ratio” olarak cevrilir (Schrag, 1992: 17). Rasyonellik (rationality) latince kokenli olup ratio
kelimesinden tiiremistir. Rasyonellik akilcilik veya usculuk anlamina gelen felsefi bir terimdir.
Rasyonalizm ise rasyonelligi esas alan bir felsefi ogretisidir. Bu 6gretiye gore, dogrulugun ve
gercekligin tek 6l¢iitii akildir. Rasyonellik 6nsel bilginin (a priori ) kesin giivenirligi tizerine kurulmus
bir egilimdir. Bu 6gretinin dayandigi epistemolojiye gore bilgi yalnizca akildan gelmektedir. Bilginin
kurucu ilkesi sadece akildir. Diger deneyimler daha 6nemsizdir ve timdengelimli diisiince yontemine
dayanmaktadir (Giclu, Uzun ve Yolsal, 2003). Rasyonalite felsefesi 18 yiizyilda Bati diinyasinin
diisiincesi haline gelerek, aydinlanma ile toplumsal bir proje haline doniismiistiir.

Stiphesiz ki rasyonalitenin serliveninde Descartes’in felsefesi de biiyiik rol oynamistir (Heidegger,
1990: 41). Bu felsefeye gore, bilgi biitiinliigii olusturarak bir yontem izlenebilmesi ancak bir argimet
(dayanak) noktasi belirlendikten sonra mimkin olabilmektedir. Ayrica bu felsefe, zihin-madde
dualitesinden yani kartezyen diisiincen de etkilenerek bilgiyi mesru kilmada akil haricinde
danigilacak bir merci olmadigini duygu, onyargi gibi bilgilere ise siiphe ile yaklagilmasi gerektigini
sOylemektedir. Rasyonalizmin mesruiyet kazanmasinda bu diisiincenin biiyiik bir pay1
bulunmaktadir. Bu diisiince sonrasinda evren rasyonel ise (fiziksel olarak) ondan vuku bulanlar da
rasyoneldir denilecek bir kabuliin yerlesmesine vesile olmustur (Jones, 1975: 9). 18. ylizyilin bilim
felsefesi olan epistemoloji bu diisiinceden beslenerek, bilimsel bilgiyi guvence altina almistir.
19. Yiizyila gelindiginde ise doga bilimlerinden sonra sosyal bilimlerin de yontem arayisi artik
mesrulasmigtir (West, 1998: 34). Boylelikle Max Weber’in o meshur “diinyamin biiyiiden
armndirilmas:” kavrami donemin karakteri haline gelmistir. Ayrica Weber iktisadin teknik bir bilim
oldugunu, rasyonalitenin ise aragsal oldugunu da séylemistir. Bu durum iktisat teorisinin ideal bir tip
olarak sekillenmesine ve tarihsel fenomenin idealar olarak tasarladigi sentetik insalar tarafindan
sergilenmesine sebebiyet olusturmustur (Weber, 1949: 85-90).
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Rasyonalizmin vuku bulmasindan sonra iktisat bilimine nasil sirayet ettigini analiz edecek olursak ilk
basta iktisat biliminin kurucu babasi olarak da birgok kaynak tarafindan anilan Adam Smith ve onun
“gorinmez elin marifeti” felsefesini analiz etmemiz gerekmektedir. Tabi Smith’ten 6nceki
fizyokratlarin mirasi olan “dogal diizen fikri”de bu durumu vurgulamaktadir. Ancak fizyokratlar
skolastik! bir dogal hukuk felsefesine dayanirken, Smith’in kisisel cikar diirtiisiiyle davranan
bireylerin bir araya gelip harmonik bir toplum diizenini olusturduguna dair iddias1 daha ¢ok sekiiler?
bir dogal hukuk sistemine gonderme yapmaktadir. Smith’e gore ekmegimizi firincinin
yardimseverliginden degil de kendi ¢ikarini gozettigi i¢in elde etmekteyizdir. Ciinkii firinct kendi
insanlara iyilik yapmaktan ziyade parasimi kazanarak ¢ikar elde etmek istedigi igin ekmek
uretmektedir. Bu sebeple de firincinin insafina degil, bencilligine hitap etmeliyizdir. Smith o
donemde her ne kadar modern anlamda ifade ettigimiz rasyonel davranisi tanimlamamis olsa da insan
davranislarindaki bencillik giidiisiinii 6n plana ¢ikartarak ilerde “suibjektivist”
acacak olan rasyonalite yaklagiminin iktisadi anlamada Ki ilk adimini atmistir (Smith ve Stewart,
1963: 22). Ancak yine o donemde ginimizde ki anlamiyla kullanilan neoklasiklerin 6ne siirdiigii
genel yarar etrafinda 6rgiitlii bir aragsal rasyonaliteden bahsedilememektedir.

girisimlerinde 6niinii

Smith’in yaptig1 bu pratik katkinin ardindan iktisadi rasyonaliteye bir diger katkida bulunan kisi ise
faydacilik felsefesini iktisat disiplinine kazandiran Jeremy Bentham’dir. Faydacilik kelimesi felsefi
olarak eksi Yunancada pragma kelimesine dayanmaktadir. Faydacilik her ne kadar daha dncesinde
Epikir (Aipikuros) gibi Antik Yunan filozoflar1 tarafindan da dile getirilmis olsa da ilk olarak 18.
yiizy1l Ingiltere'sinde Jeremy Bentham ve digerleri tarafindan one siiriilmiistiir. Bentham Insanlari,
rasyonel bir bigimde kendi ¢ikarlarini izleyen ve faydalarini en yiiksek noktaya getirmeye calisan
canlilar olarak gérmiistiir. Faydacilik; eylemin pratik sonuglari tizerine kurulmus diisiinme temeli ve
dogruluk ile gercekligi eylemlerin sonuglari izerinden sadece sagladigi fayda agisindan degerlendiren
bir felsefi akimdir. Bu felsefe aynm1 zamanda bir ¢esit hazc1 ahlak anlayisi olan ve davranisin
sonucunda ortaya ¢ikan faydaya gore degerlendirme yapan, en degerli eylemin, en yiiksek iyilik ve
yarar saglayan eylem oldugunu sdyleyen bir diisiince akimidir. Buna gore eylemin sonucunda yarar
varsa, eylem ahlakidir. Benzer sekilde John Stuart Mill’de faydaci felsefenin savunucusu olmus ve
haz pesinde kogma Ogretisi olan bireyci analizi iktisat disiplinine kazandirmistir. Boylelikle Mill
iktisadin klasik doneminde metodolojik bir c¢aba ile mesrulasma girisimlerinde bulunarak
rasyonellesme siirecinde katkida bulunmustur (Bugra, 2015: 115-125). Ayrica Ricardo da iktisat
biliminde soyutlamanin artik miimkiin olabilecegini géstermesi ile bilime teorik bir katki sunmustur.
Nitekim bu katki ile iktisadin 6zgiin bir disiplin olma yolunda ki gayretlerinin arttig1 goriilmektedir.
Bu doénemden iktisat bilimine metodolojik olarak “a priori’* ve bireyci analizi miras kalmustir.

iktisat neoklasik déneminde sahip oldugu tutarliliktan dolay1 doga bilimlerini 6zelde de fizik bilimini
iyice igsellestirerek diger bilimlerden niteliksel olarak ayrilmistir. Hatta bu noktada sosyal bilimlerin
en radikal temsilcisi konumuna gelmistir. Bilimsel bilginin nihai ger¢egin yegane temsilcisi oldugu
tutarlilik durumunda farkl bilgi tiirlerinin bilimselligin kendisine aykir1 olmasi nedeniyle tek disiplin

! Ortagag’da kilisenin incili referans alarak dogma bilgileri kabul ettirme ¢abasidir. Bu ¢agda bilgi ve ilim kilise tarafindan
yonlendirilmektedir.

2 Toplumun din ve ruhani meselelerden ziyade diinya hayatina odaklanmasidir. TDK daki karsilign diinyaciliktir.

% Ozneyi temele alan ve dlcii olarak goren felsefi akimdir.
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catis1 altinda farkli paradigmalarin bir arada olmamasi gerekir diisiincesinin egemen oldugu bu
donemde iktisat faydaci felsefenin mirasi olan haz pesinde kosma Ogretisini artik hazzin
maksimizasyonuna birakarak, aragsal rasyonalitenin gudimuinde bir secim sorunu haline
donismistir (Yilmaz, 2009: 72-73).

1870’11 yillarda iktisat; Menger, Walras ve Jevons’un caligmalar1 sonrasinda literatiirde Marjinal
Devrim olarak yer alan siirecini tamamlamis ve en ¢ok kari elde etme durumu marjinal fayday: elde
etme ¢abasina doniismiistiir. Bu devrim, emek-deger teorisi*ni, marjinal fayda teorisi’ne® birakmistr.
Boylece iktisat ilk defa alternatif sabit kit kaynaklar1 ile sabit amaglar1 arasindaki iliskiyi inceler hale
gelmistir (Akdere ve Biiyiikboyaci, 2018: 109). Ochangco’ya gore, marjinalist devrim ile iktisat
emegi, degerin belirleyicisi olmaktan ¢ikartmistir. Deger artik marjinal fayda kavramu ile sistematik
olarak izah edilmeye baglanmigtir. Ayrica yine bu devrim ile matematik iktisadin dili olarak
kullanilmaya baslanmistir. Ochango bu durumu bir kopma ani olarak belirtmektedir (Ochangco,
1999: 1-4). Menger ise Jevon ve Walras’in aksine siibjektif degerin olusmasinda iktisadi faydaci
felsefeden kopararak psikoloji merkezli bireyciligi asma yolunu géstermistir. Menger’in bireyciligi
metodolojik olarak iki temele dayanmaktadir. Birincisi ekonomik faaliyetlerin tarih, toplum gibi
soyut kavramlarla degil, somut bireysel kararlar ile agiklanabilecegi iken ikincisi bireylerin belirli
hedeflere ulasmada amag-arag iliskisiyle hareket ederek karar almasidir. Boylelikle bireycilik
tanimini daha da olgunlagmistir (Bugra, 2015: 170-173).

1930’lara gelindiginde ise iktisat belirsizlik ve risk durumlarmi artik fizik bilimi ile
modelleyemedigini anlayarak, bu sorunu ¢tzebilmek igin ikinci devrimi olan Ekonometrik Devrimi
gerceklestirmistir  (Akdere ve Biiyiikboyaci, 2018: 110). Bu iki devrim ile iktisat artik
matematiksellesme konusunda iyice olgunlasarak dogrulugunun gergek hayatta kanitlanamadigi ve
test edilemedigi varsayimlara teslim olmustur. Boylelikle pozitivist® bir bilim olma yolundaki
slirecini tamamlayan iktisat artik tartismalarini metodoloji (yontembilim) tizerine yogunlastirmistir.
Bu siirecte Pareto’nun her ne kadar temel seviye de olsa da sundugu geometrik katki metodolojilesme
konusunda biiyiik 6nem arz etmektedir. Ayrica Pareto’nun bir mal demetinin digerine arzulandigi
degil de tercih edildigi seklindeki agiklamasi yine teoriyi faydaci felsefenin yiikiinden kurtaran bir
adim olmustur (Hicks, 1978: 17-18). Bu yiikten kurtaran ikinci bily(ik adim ise “mantik¢i pozitivizm”’
‘dir. Tiim bunlarin sonucunda da iktisat asagidaki geleneksel tanimina kavusmustur.

“Iktisat, insan davraniglarini alternatif  kullammlar olan kit  araclar ile
amaclar arasindaki iliskiyi inceleyen bir bilimdir” (Hollis ve Edward, 1975: 201).

1950’lerden sonra genel denge ve optimal kavramlari halihazirda ki agiklamasina kavusmus,
matematik artik iktisadin temeline kadar islemis, “beklenen fayda teorisi” etkin bir sekilde
kullanilmaya baglanmistir. Agiklanmis tercihler kurami ile birey davranislari formiile edilmeye
baslanmustir. Bu durum da rasyonalite olarak kabul edilerek mikro iktisadi aktoriin davranis bigimi

4 Bu teoriye gore degeri belirleyen harcanan emektir.

® Bu teoride de deger elde edildigi fayda ile belirlenmektedir.

6 Metafizik 6geleri kabul etmeyen sadece fiziksel veya maddi gergeklere dayanan anlayistir.

7 Giivenilir ve saglam bilgiye deney yapilarak ulasilabilecegini, dogrulanamayan dnermeleri ise metafizik yargilar olarak
kabul eden yaklagimdir.
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olarak sekillenmistir. Boylelikle iktisat aragsallasma siirecini tamamlams, felsefi yiklerinden
tamamen kurtularak teknik bir hale dontismiistiir (Walsh, 1996: 4). Donemin en etkin hamlesi ise
1953’te “Pozitif Iktisadin Metodolojisi” adli makalesi ile Milton Friedman’dan gelmistir. Bu
caligmasinda Friedman; teorilerin gerceklikler ile ayn1 olmak zorunda olmadigini ve bundan dolay1
da iktisadin elestirilemeyecegini (ona goére bu durum bir zaaf degil meziyettir), tahminin giclnin
onemli oldugunu ve basit teorilerin her zaman karmasiklarin yerine tercih edilmesi gerektigini
soylemistir (Kamath, 1983: 295-298). Arrow ve Hahn metodolojiden ziyade matematigin
icsellesmesi ile genel denge modelinin kesfinin rasyonalite kavramin aragsal bir kimlik kazanmasinda
daha etkili oldugunu sdylemistir. Bdylece rasyonalite de veri fiyatlar ile maksimum karin elde
edildigi, faydanin maksimum kilindigi, Uretim ile tiketimin ayni oldugu sonucuna ulasilmistir (Arrow
ve Hahn, 1971: 107). Hargreaves ise genel dengenin *“gdrinmez el” kavramindan tiiredigini,
bireylerin amaglanmig davranislarinin aslinda farkinda olmadan amaclanmamis bir denge durumu
olusturdugunu bu amaglanmayan sonucunda referans ile ilgili oldugunu ve bu durumu agiklamaya da
aracsal rasyonalitenin yardimci olabilecegini sdylemistir (Hargreaves, 1989: 42-43).

Yani 1950°den sonra iktisat matematik dilini igsellestirerek kendinden emince saglam bir zemine
oturarak bunu tum disipline ithal ederek ortodoksi haline gelmistir. Hatta sadece kendi igerisine ithal
etmekle kalmayip diger alanlar1 da istila etmeye baslamistir. Bilhassa matematiksellesmenin artik
ara¢ olmaktan ¢ikip amag haline doniismesi iktisatta matematiksel islemlerin cazibesine kapilarak
gerceklikten ziyade tahmin giicline odaklanilmaya sebebiyet vermis ve iktisadin aragsallasarak
soyutlasip teknik bir bilim haline donlismesini saglamistir. Tiim bunlarin soncundada iktisat gercek
insan1 unutmustur. Rasyonalite olgusu ise aragsal rasyonaliteye déniiserek “rasyonel segim teorisi’
olarak literatiire girmistir (Walsh, 1996: 40).

2. RASYONEL iKTiSADI BiREY

Bernard Mandeville Arilarin Masali (1714) adli eseri ile donemin Britanya’sini bir ar1 kovani ile
tasvir etmistir. Bu kovanin en biilyiik 6zelligi ise ahlaksizliklarla dolu olmasidir. Bu ahlaksizliklarin
en 6nde gelenleri sahtekarlik, kibir ve liikks diigkiinliigtidiir. Bu hikdye okumaya baslayan okuyucuda
ilk olarak bu kotl gidisatin devam edemeyecegi ve sonradan diizelecegi beklentisini olusturmaktadir.
Ancak hikaye de beklentinin aksine bir durum gerceklesmektedir. Hikdyede tim bu ahlaksizliklar
refahin ve mutlulugun artmasina yol agmaktadir. Clnk{ bunlar bir ahlaksizlik olmasina ragmen
oOzellikle 1Uks diiskiinliigii ve Kibir, tiketimin artmasina sebep olarak, istihdamin biiyiimesinde 6nemli
bir rol oynamaktadir. Bu da refahta bir ylikselmeye yol agmaktadir. Tabi bu durum kovan halkinda
erdem, durustlik ve tutumluluk gibi hallerin de hakim olmasini engellemektedir. Ciinkii bunlarin
hékim olmas1 durumunda meslek gruplar kapanarak, igsizlik ise artmaktadir. Bu sebeple bunlar
ulusal zenginligin diigmani olarak goriilmektedir. Mandeville insanlarin sadece zevk aldiklari seylere
caba harcadigini bagkasi lizerinde nasil bir etki biraktigini ise umursamadigini 6ne stirmektedir. Hig
kimsenin bagka birisinin faydasina olacak bir davranis sergilemedigini, digerkamlik dedigimiz
davranis yetisinin dogal yapimizda olmadigin1 bunun ancak hukuk ve politika ile olabilecegini
sOylemektedir. Mandeville’ye gore insan dogal yapist geregi bencildir. Sayet digerkam davranmak
istiyorsa bunun icin akilct olmasi gerekmektedir (Mandeville, 1970: 17, 82-86). Gunumizdeki
iktisadi goriis akilc1 olmay1 kendi ¢ikarini her seyden 6nce gozetip ve maksimum kilma ¢abasi olarak
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gormektedir. Yani Mandeville digerkam olman yolunun akilciliktan gegtigini sdylerken ana akim
iktisat ise tam tersini bencillige ulagsmada akilcilig bir arag olarak gormektedir.

Mandeville’nin arilar masalindaki toplum tanimi bir ahlak profesori olan ve iktisadin da kurucusu
sayilan Adam Smith tarafindan “Ahlaki Duygular Kuram: (1759)” adli eser ile tehlikeli bulunarak
elestirilmistir, insanlarin davraniglarini belirleyen temel ilkenin “sempati ve kendini sevme” oldugu
One slrllmustir. ClUnkl Smith’e gdre insan sosyaldir. Boylece sirekli baskalar1 tarafindan
degerlendirmeye tabi tutulur. Smith sempati ve kendini sevme ilkelerini ekonomik agidan; insanlarin
acidan ¢ok sevince sempati duyarak, zenginliklerini gosterme yoksulluklarini ise saklama egiliminde
olduklar1 seklinde yorumlamistir. Bunun iginde insanlar calisip kazanarak maddi hallerini
iyilestirmeye calisirlar. Ancak o zaman ilgiyi Uzerlerine cektiklerini zannederler. Yoksul ise
baskalarmin utandig i¢in kendisine aciyarak bakmasini istememektedir (Smith, 2003: 495-496).
Ayrica Smith gelisme ve zenginligi artirmanin ilk adimini sempati ve hayirseverlik olarak
aciklamistir (Skoussen, 2016: 24). Bu eserinde Smith sempati ilkesi ile gunumuzdeki empati

kelimesini ikame etmeye calismistir.

Nitekim Smith Ahlaki Duygular Kurami adli eserinden 17 y1l sonra “Uluslarin Zenginligi (1776)”
adli eserini tamamlar. Ancak ilging olan Smith’in bu eserinde kisisel ¢ikar, miibadele ve takasi
tanimlamis olmasidir. Ciinkii Smith bu defa ilk eserinde tizerinde 6nemle durdugu sempati ilkesinden
hi¢ bahsetmemistir. Smith’e gore insan, hayvan tirtinden farkli olarak dogdugu andan itibaren hemen
hemen hayatinin her aninda kendi tiirdesinin yardimina bir sekilde ihtiyag duymaktadir. Bunu da
kisinin comertliginden bekleyerek yapmamalidir. Aksine karsisindakinin de yarar saglayacagi
seklinde yapmalidir. Yani insanlarin bencilliklerine hitap etmelidir. Ancak bu sekilde basarma
ihtimali vardir (Smith, 2018: 112-113). Smith’in bu iki eseri arasindaki yapilan insan tanimlamasina
yonelik fark soruldugunda ise bir fark olmayip bilakis birbirini tamamladiklarini séylemistir. CUnkd
Smith’e gore insanlar bagkalar1 tarafindan sempati ve sayginlik elde edebilmesi igin ancak onlarin
kigisel yararina olacak sekilde davranislar sergilemesi gerekmektedir. Siiphesiz ki giiniimiizdeki
iktisat bilimi bireyini tanimlarken Smith’in ikinci eserinden beslendigi goriilmektedir.

Mandeville ve Smith’in ardindan rasyonel birey tanimlamasinda mihenk taglardan birisini olusturan
diger kisi ise Jeremy Bantham*‘dir. Faydacilik felsefesini iktisat disiplinine ithal eden Bentham “Ahlak
ve Yasama Ilkelerine Giris (1789)” adli eseri ile insanlarin zevklerini artirma acilarini ise azaltma
gayreti icerisinde olduklarini ifade etmistir. Ilave olarak Bentham insanlarin akil ile duygu veya iyi
ile kotu arasinda degil de zevk ile ac1 arasinda hayat miicadelesi yaptigini 6ne siirmiistiir (Bentham,
2017: 5-15). Bentham’1n bu ¢abalar1 sonucunda iktisat bilimine ithal olan faydacilik felsefesi; bilimin
deger yargilarina bilimsel bir agiklik getirerek 6ziindeki ahlaksizlik yapisint 6n planda tutmadan
bagimsiz bir disiplin olgusunu ima ettigi i¢in iktisat bilimi tarafindan ¢ok ilgi ¢ekici bulunmustur
(Irzik ve Bugra, 1998: 35). Tabiri caize bu felsefe insanlarin 6ziinde isleyen bencillik duygusunu

mesrulastirdig i¢in iktisat bilimi tarafindan kisa siirede kabul gérmiistiir.

“Homoeconomicus™ olarak adlandirdigimiz birey aslinda iktisat biliminin birey sertivenindeki son
halini almis ve “Rasyonel Iktisadi Birey” olarak da vuku bulmus halidir (Demirel ve Artan, 2016: 4).
Bu varsayima gore insan cok basit bir varliktir. Esas itibariyle iki temel teori (zerinden
aciklanmaktadur. ki iktisat jargonu olmayan birisinin bile neredeyse sdyleyebilecegi insanin ¢ikarini
her seyden tstiin tutugu ve bunu da dogal yapisi geregi olduguna inanildigi “bencillik™ varsayimi
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iken digeri rasyonalite (akilcilik) ile akil disinda danisilacak mesru merciinin olamadig: diisiincesinin
hékim oldugu donemde iktisadin pozitif 6zgiin bir bilim olma g¢abasi ile bireyini tanimlarken esas
aldig1 “akilcilik” durumudur. Bu akilcilik ile bencillik temel varsayimlari tizerinden evrensellesen
bireyin amaci da faydasin1 maksimize etmek olmustur. Tabi burada fayda maksimizasyonu ilkesinde
Bentham’in iktisat disiplinine kazandirdig1 faydacilik felsefesinin bir sonucudur. Aslinda bencillik
akilcilik ile taglandirilmistir. BOylelikle literatlire akilcilik; insanlarin aklini kullanarak hareket edip
kaynaklar1 da ¢ikarina gore kullandigi seklinde girmistir.

D.Ricardo A. Smith, K. Marx, T. Malthus birey tanimin1 kapitalist, toprak sahibi ve is¢i olmak tizere
i¢ kategoride yapmustir. Ancak marjinalist devrim ile bu tglii yap1 bilgi sahibi, ¢ikarini1 gézeten ve
secimi buna gobre yapan yani super gucleri olan homoeconomicus olarak somutlastirmistir.
Nihayetinde bu birey zamandan ve mekandan bagimsiz, kiiltiirel etkiden yoksun, ¢ikarini her seyden
Uistlin tutan, akilci yani faydasini maksimum yapacak tercihlerde bulunan, tam bilgi sahibi,
optimizasyon problemini iyi yapan, maksimum kazan¢ pesinde kosan bir birey olarak
tanimlanmaktadir. Bu birey tamimlamasina yonelik dénem itibari ile ¢esitli benzetmeler de
yapilmistir. Mesela Keynes akilli bir devlet memuruna benzetirken, Mirowski algoritmasi olan bir
cyborg olarak tanimlamistir (Mirowski, 1991). Bu durum iktisat 6zelinde rasyonalite olarak yerini
almustir.

3. RASYONALITE VE RASYONEL iKTiSADi BIREYE KARSI YAPILMIS ELESTIiRiLER

20. yiizyilin ikinci yarisindan sonra bencil ¢ikar ile 6zdeslesmis insan taniminin ne kadar gergegi
yansittigina ve rasyonel se¢im teorisinin i¢sel tutarliligina dair elestirilerin belirgin bir sekilde ortaya
ciktig1 goriilmektedir. Siiphesiz ki bu elestirilerden en 6nemlisi Herbert A. Simon tarafindan 1950’
yillarda ortaya ¢ikan “sinirli rasyonalite” kavranmdir.

Simon’dan once iktisadin rasyonalite ve rasyonel birey varsayimlarina dair belirgin bir itirazin
olmadigi goriilmektedir. Ancak “Genel Teori” adli ¢alismasi ile Keynes’in her ne kadar tam olarak
bir itiraz niteliginde olmasa da bu konuda goriis belirttigi goriilmektedir. Nitekim Keynes bu
calismasinda genel olarak {i¢ yaklasimdan S0z etmistir. Birincisi neoklasik iktisadi diistinceyi
desteklerken, ikincisinde ozellikle para yanilmasi adli galismasi ile biraz elestirmistir, Ug¢lncu
yaklagiminda ise artik beklentilerin fayda maksimizasyonu ile agiklanamadigini iddia ederek
kopmay1 saglamistir. Simon, bu ¢alismasi ile aslinda Keynes’in siirli rasyonalite kavramini 6ne
slirmeye ¢ok yaklastigini sdylemistir (Simon, 2000: 468-472). Simon ile Keynes insanlarin tam
rasyonel olamadiklar1 konusunda ortak bir fikir birligine varmislardir. Ancak sebepleri konusunda
Keynes gelecegin belirsizligine gonderme yaparken, Simon insanlarin biligsel kisitlarima vurgu
yaparak biraz farklilagsmiglardir. Ancak her ikisi de insanlarin rasyonellik varsayimindan
uzaklastiklarini kabul etmistir. Simon ayrica siirli rasyonalite teorisinde; sinirsiz rasyonalitenin
istek ve arzu disinda ki higbir psikolojik siirecin analizine gerek yoktur iddiasinin aksine, insanlarin
amaglart ve kisitlar1 oldugunu, davranislarinin arkasindaki yatan mekanizmayi ¢ozebilmek igin
oncelikle kisinin psikolojik durumuna ve sosyolojik arka planinda hangi enformasyonun oldugunun
bilinmesine ihtiya¢ duyuldugunu sdylemistir. Ana akim iktisadi diisiincenin varsaydigi rasyonel
insan; yaptig1 tercihlerde tiim alternatifleri ve bunlarin beklenen fayda degerini bilmektedir, tutarh
bir fayda fonksiyonuna sahiptir, boylece beklenen faydasini hep maksimum c¢ikaracak tercihlerde
bulunmaktadir. Siirli rasyonalitede ise birey alternatifler i¢in arastirma yapamaz ¢iinkii tam bilgiye
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sahip degildir. Ayrica bilgiyi elde etmek ve saklamak da ¢ok maliyetli bir istir. S6z konusu bilgi elde
edilse bile, insanlarin biligsel kisitlar1 bu bilgileri islerken, hesaplarken veya algilarken optimal
tercihin belirlenerek rasyonel karar alinmasi gelismis bir bilgisayarin kullanilmasi halinde bile zor
olmaktadir. Bu ylizden aslinda insan, elindeki se¢enekler arasinda tatmin oldugunu diisiindiigii tercihi
yapmaktadir (Simon, 1997: 18, 172).

Bu noktada psikoloji ile iktisadin birlesimi olarak 6ne ¢ikan davranigsal iktisat da insanlarin bilissel
yanliliklar1 gerekce gostererek gercekte ana akim iktisadin varsaydigi sekilde rasyonel olamadiklarini
sOylemektedir. Davranigsal iktisat ana akim iktisadin teori ve politikalarii reddederek bir alternatif
olusturma c¢abasina girismemistir. Davranissal iktisat ana akim iktisadin rasyonalite ve rasyonel birey
varsayimlar1 basta olmak tlizere goz ardi edilen diger hususlara dikkat ¢ekerek mevcut teorilerin
gecerliliklerinin artirtlmasini hedeflemektedir. Nitekim bu konuda calismalarini siirdiirmektedir.
Ayn1 zamanda yontem olarak igerisinde gergek insanit barindirdigi icin deneysel yoOntemlere
basvurmaktadir. Davranigsal iktisadin mihenk taslarindan birisi olan Daniel Kahneman (2004: 430)
da yine bilissel kisitlara vurgu yaparak, insanlarin kolay nedenler lizerinden degerlendirme yaptigini,
altta yatan derin nedenleri ise goz ard1 ettigini iddia etmektedir. Siirekli var olan belirsizlik durumu
insanlarin biligsel kisitlarindan 6tiirli rasyonalitenin varsaydigi ¢ikar maksimizasyonuna engel teskil
etmektedir (Bulutay, 2004: 66). Kahnemana gore insanlar biligsel yanliliklarindan 6tiirii giinliik
hayatin igerisinde bir¢ok kez buna iktisadi karar anlarimiza da dahil olmak iizere rasyonalite ve
rasyonel birey varsayimindan uzak davranislar sergilemektedir.

Insanlarin rasyonel olamadiklarina dair davranissal iktisat alaninda yapilmis ¢alismalardan iiltimatom
oyununda gonderen ve cevap veren olmak tizere iki denek bulunmaktadir. Deneklerden gonderene
10 dolar para verilmistir. Bu paradan istedigi kadar kismini (sifir ve hepsi dahil) diger taraftaki denege
gonderebilecegi sOylenmistir. Cevap veren yani karsi taraf kabul ederse iki tarafta elindeki meblagi
alarak oyun sona erecektir. Eger kabul etmez ise bu sefer iki tarafta higbir meblag alamayacaktir ve
oyun sona erecektir. Deneyde rasyonellik varsayimina gore rasyonel iktisadi bireyin bencil diistinerek
faydasinin maksimize etme gayretinde bulunup, miimkiin olan en az meblag: karsi tarafa teklif etmesi
gerekmektedir. Cevap veren ise yine ayni sekilde hi¢ olmamasindan da pozitif olan her meblag daha
rasyoneldir seklinde bir diisiince ile davranig sergilemesi gerekmektedir. Ancak deney sonucunda
cevap verenlerin belirli bir meblagin altinda teklif edilmesi halinde sirf kargi tarafi cezalandirmak
admna ¢ikarindan vazgectigi goriilmiistiir. Bu durum rasyonellik varsayimina ters bir durum olarak
karsimiza ¢ikmaktadir (Gith, Schmittberger ve Schwarze, 1982: 367-388). Bir diger deney ise
diktator oyunu olarak literatlire giren ve Ultimatom oyununun cevap verenin reddetme hakkinin
elinden alinarak oynatilmis halidir. Bu oyunda teklif eden ne teklif ederse etsin cevap verenin kabul
etmekten bagka segenegi bulunmamaktadir. Burada rasyonel bireyin kendi ¢ikarini diistinerek higbir
meblagi karsi tarafa teklif etmemesi gerekmektedir. Ancak deney sonucunda teklif edenlerin yarisinin
pozitif bir meblag1 (yaklasik %10’u kadarini) kars1 tarafa teklif ettigi goriilmiistiir. Bu durum pur
rasyonellik varsayimi ile agiklanamamaktadir. Burada insanlarin digerkam yetileri devreye girmistir
(Forsythe, Horowitz, Savin ve Sefton, 1994: 347-369). Nitekim yine davranissal iktisat alaninda
yapilmis olan bir diger ¢alismada duygularin iktisadi kararlarimiz (zerindeki etkisi bir deneysel
calisma ile analiz edilmistir. Deneyde denekler kontrol ve deney grubu olmak tizere ikiye ayrilmistir.
Kontrol grubuna deney oncesi 6n hazirlik amaciyla matematiksel iglemler yaptirilmistir. Deney
grubuna ise 6n hazirlik siirecinde gergek yasanmis duygusal bir hikdye okutulmustur. Sonrasinda yani
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On hazirlik siirecinden gegtikten sonra deneklere esas belirleyici olan soru sorulmustur. Rasyonel
birey varsayima gore iktisadi bir karar aninda bireylerin hicbir seyin etkisi altinda kalmayarak sadece
aklin1 kullanip davranis sergilemesi gereckmektedir. Ancak deney sonucunda duygusal hikaye
okuyanlarin matematiksel islem yapanlara nazaran daha fazla tepki verdigi goriilmistiir (Cevizli ve
Bilen, 2021). Bir diger ¢alismada deneklere ayni iiriin ayn1 iki kavanozda sunulmustur. Deneklerden
tatmalar1 ve hangisinin daha iyi olduklarini belirtmeleri istenmistir. Denekleri manipiile etmek
maksadiyla igerisinde aymi iiriiniin bulundugu kavanozlarin oniine farkli fiyat etiketi yazilmistir.
Rasyonel bireyin dilden baslayarak direk beyne giden ndrofizyolojik bir siire¢ karsisinda baska
ikisinin de aynmi oldugu fark etmesi gerekmektedir. Ancak deneyde deneklerin ayni olan iki iiriin
karsisinda bile farkli algilar gelistirerek rasyonellikten uzaklagtiklar1 sonucuna ulasilmistir (Cevizli,
2021, 82-96). Tiim bu ¢aligmalar bireylerin ana akim iktisadin g6z ardi ettigi ve iktisadi kararlarimiz
da dahil olmak tlizere davranislarimiz iizerinde etki eden diger husulara dikkat ¢ekerek gercekte
insanlarin varsayildig: sekilde piir rasyonel olamayacaklarini ortaya koymaktadir.

Davranigsal iktisat alaninda yapilan bu calismalarin haricinde bu konu hakkinda elestiride
bulunanlardan Hayek’e gore, fiziksel maddeler arasi iligkiyi incelenmek kolaydir bu nedenle de doga
bilimleri objektif bir bilimdir. Ancak sosyal bilimlerde sik¢a kullanilan yiyecek, para, mal gibi
fiziksel nesneler, insanlarin onlara yiikledigi anlamlar ile ifade bulmaktadir. Bu sebeple sosyal
bilimler ancak stbjektif bir bilim olabilir amac1 da insanlarin kendi arasinda ki veya insanlarin
nesneler ile arasindaki iliskiyi incelemek olmalidir (Hayek, 1979: 25-28). Lachmann’da, yine benzer
sekilde yorumun giicline dikkat ¢ekerek olaylarin bir anlam ifade edebilmesi icin yorumlanmasi
gerektigini savunmaktadir. (Lachmann, 1990: 132-144). Lavoie hermeneutik felsefe ile iktisadin
multidisipliner ¢alismalarin1 yakindan takip etmistir. Atomistik subjektivizmin bireyi kendi tarihsel
ve toplumsal yapisindan bagimsiz bir element gibi degerlendirdigini sdylemis ve bunu elestirerek
insanlar1 degerlendirirken toplumsal yapilarinin da analizlere dahil edilmesi gerektigini savunmustur
(Peter, 1994: 54-58). McCloskey ise rasyonalite ile ilgili dogrudan bir yorum yapmamis olmasina
ragmen gercek hayatta ikna ve soylemin guciine dikkat cekerek konuya deginmistir. Medeni
muhabbet normlarina vurgu yapmigtir. Clinkii ona gore iyi bilim iyi muhabbettir, bu agidan iktisat
fazlasiyla iyi bir bilimdir (McCloskey, 1984: 103). McCloskey’in bu bakis agisina U¢ yorum
getirilmistir. Bunlarin ilki bilimsel metodoloji felsefi bir gayretin {iriinii oldugundan iktisad1 anlamak
ancak muhabbet ile olur. Ikincisi muhabbet rélativizm tehdidini ortadan kaldirir. Uglinciisi ise iktisat
ancak muhabbet ile bilim mi degil mi? Sorununu asabilir (Boylan ve O’Gorman, 1995: 41). Tirole ve
Benabou Rasyonel iktisadi birey algisinin ideal bir tipleme oldugunu ve bu tipin kisitlar ve yanilgilar
aracilig ile rasyonellikten ayrildigin1 sdylemektedirler. Duygusallik, yetersiz irade, eksik bilgi gibi
durumlar kisitlar1 olustururken, zihinsel egilimler ise yanilgilar1 olusturmaktadir. Ancak bu
nedenlerin ortadan kalkmasi halinde insanlar rasyonel olabilmektedirler (Tirole ve Benabou, 2003:
137). Demir’e gore iktisadi birey denildiginde gercek insanin sadece bir yoniiniin betimlenmis oldugu
anlagilmaktadir. Bu durum beraberinde iliskilerin yonlendirdigi sosyal insan, duygularin
yonlendirdigi psikolojik insan gibi tanimlamalar1 da getirmektedir. Buradan anlasilacagi iizere gercek
insan sadece iktisadi insandan ibaret olmayip, biraz psikoloji, biraz sosyal ve daha bir¢ok insan
tanimlamalarinin tamamindan olusmaktadir (Demir, 2013: 28-29). Lawson ise mekanizma vurgusu
yapmustir. Ona gore her seyin arkasinda yatan bir mekanizma vardir. Bilim bu mekanizmay1

kesfetmeli ve aciklamalidir. Sonbaharda diisen bir yapragin arkasinda nasil ki buna neden olan bir
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mekanizma varsa benzer bicimde ekonomik siireclerin ardinda da bir mekanizma vardir. Insanlar
otonom ve pasif degillerdir. Tipki dilin bilingli bir ¢abanin olmadigi halde degistigi gibi sosyal hayat
da degisim icerisindedir ve stirekli kendini yeniler, dinamiktir ve karmasik bir yapis1 vardir. Farkinda
olmasak bile degisim kaginilmazdir (Lawson, 1997: 159-161, 278-283). Newton fiziginin mitkemmel
isleyen yapisinin iktisada sirayeti ile iktisat tiimdengelim yontemini benimsemistir. Ancak sosyal
diinya, icsel olarak degisken olan insan tarafindan belirlenir ve mutlak olarak dngoériilebilen bir
neden-sonug iliskisi yoktur. Ozellikle de Kuantum fiziginden sonra kusursuz isleyen Newton fizigine
bile artik gblge diismeye baslamistir. Evrende mutlak bir diizen anlayis1 yerini karmasiklik ve kaos
diizenine birakmaktadir (Acar, 2016: 2015-216).

Ayrica rasyonaliteye yapilan elestirilerden biride ideolojik amaglara hizmet ettigidir. Bu durum
kapitalizmi evrensel bir yap1 olarak sunmak adina kosullar1 gercek gibi gosterip alternatifleri ise
diglamaktadir (Acar, 2016: 123). Ortodoks iktisadin Onciilerinden Robert Solow (2019: 67-69)’da
iktisat biliminin ideolojik olduguna katilanlardandir. CUnku calismalar heniiz baslamadan zaten
sonucu lizerinde bir yargi olusmaktadir, bu yargi da verilerin toplanmasina ve ¢alismanin
sekillenmesine eslik etmektedir, hatta sonucunda da eger biiyiik bir ¢ikar iligkisi varsa ger¢eklikten
saptirilabilir bile. Herkesin deger yargis1 farklidir. ideolojik empoze islemi ders kitaplarinda baslar.
Ciinkii ders kitaplari iktisat egitimine baslayan birisine kusursuz sekilde isleyen bir ekonomik modeli
anlatir. Bu kosullar saglanirsa bu sonug olusur. Ayrica birgogu da yine serbest piyasa ideolojisini
empoze ederek, piyasa ekonomisinin {istlinliigiiniin gostermek i¢in yazilmistir. Boylece birgok
iktisat¢1 sosyal bir sorunda bile ¢oziim olarak kapitalist sistemi veri olarak kullanmaktadir. Bu da
farkli bakis agilarini engellemektedir (Ardi¢ ve Gokmen, 2004: 13-14). Hatta ekonometri kitaplarinda
nedenselligin sadece korelasyondan yola ¢ikilarak elde edilemeyecegini belirtmesine ragmen gogu
iktisat¢1 bunu goz ardi eder ve sadece birka¢ nedene dayali politika énerir. Sorun ¢6zuliirse sikinti
yoktur, ancak ¢oziilemez ise sorunun digsal nedenlerden kaynaklandigini séyleyerek kendini savunur
(Wolff, 2003: 1-7).

Bir diger goriise gore, matematik biliminin iktisadin dili olarak kullanilmasindaki temel amag
ekonomik veya sosyal bir olgunun basitlestirilerek daha kolay anlasilmasini saglamaktir fakat
matematikteki karmasik denklemlerin cazibesi bazen Oyle bir hal alir ki teori ile gergek hayat
arasindaki bag neredeyse kopma noktasina gelir. Burada psikolojik kokenli iktisat¢ilar gerceklige
onem verirken, iktisat kdkenli olanlar modelin tahmin glicine énem vermeye devam etmektedir
(Cartwright, 2018: 13-14). Hatta matematigin bu kadar igsellestirdigi bir durumda 6grencilerin bile
bolum secimi yaparken iktisada olan ilgilerini azaltmakta, alternatif bolimleri tercih etmesine sebep
olmaktadir  (Frey, 2002: 4).

Glintimiizde iktisadin geldigi noktada kapitalist sistemin sorunlarini ¢6ziim ararken aslinda 6nerdigi
teoriler ile dolayl olarak kapitalizmi daha da giiglendirdigi goriilmektedir. 18. Yiizyilin meselesi
zenginlik oldugundan A.Smith liberalizmi doneme damgasini vurmustur. 19. Yiizyilin ikinci
yarisindan itibaren batida artan is¢i hareketleri, fayda-deger olgusuna gegisi mecbur birakmistir. 1929
yilina adin1 yazdiran biiyiik bunalim ile kapitalizmin kurtulusu devlet miidahalesi ile gerceklesmistir.
Miiteakip donemde baslayan soguk savas hem sosyal refah anlayisi ile sitemin yumusamasina hem
de piyasa iktisadim1 tek bilimsel gerceklik oldugunu iddia eden sosyalizme karsi galibiyet

8 Bu konu ile ilgili arastirma icin bkz. Colander, 2007.
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miicadelesidir. 1980’ler kiiresellesme ekonomisi ile neoliberal iktisad1 dogurmustur. Ortodoks teori
matematiksel bir gayretin i¢ine diismiis diger bilimler ile irtibat1 kopartmistir. Boylece disiplin yalniz
teknik yoniiyle anti entellektiiel bir sekle biirlinmiistiir. Piyasa ise tarihsel silirecte meydana gelmis bir
sosyal olgu olarak kalmig evrensellesememistir. Kapitalizmin altin ¢agi 1970 kriziyle iktisad1 bir
degisime zorlamistir. Bu ideolojik etkiden kurtulamadikga sorunlar olmaya devam edecektir (Acar,
2016: 217-218,221).

Insanlarin ekonomiye sekil verdigi, ekonominin de davranislar iizerine etki ettigi bir diizende alman
kararlar (zerinde sadece zevk, kaynak dagilimi gibi durumlarin yaninda o anki inang kosullarinin da
etki ettigini gz ard1 etmemek gerekmektedir (Guerrien, 2007: 53-60).

4. SONUC

Ana akim iktisattaki birey olgusunun giiniimiizdeki kullanilan sekline 18’inci yiizyilda kavustugu
gortlmektedir. Bu yiizyil, bencilligin insanlarin dogal yapis1 geregi olduguna olan inancin hakim
oldugu dénemdir. Ayni zamanda Bati diinyasinda baglayan ve sonrasinda aydinlanma ile toplumsal
proje haline de doniisen akil disinda danisilacak mesru merciinin olmadig: diislincesinin yani aklin
da hakim oldugu donemdir. Bencilligin insanlarin dogal yapisi olarak kabul gordiigii, rasyonelligin
(aklin) 6n plana ¢iktig1 bu donemde, sosyal bir bilim olan iktisadin ilk icraati bireyini rasyonellik ve
bencillik temel varsayimlari iizerinden evrensellestirmek olmustur. Siiphesiz Jeremy Bentham’in
faydacilik felsefesini iktisat bilimine transfer etmesi ile de bu bireyin amaci faydasini maksimize
etmek olarak tanimlamistir. Boylelikle *’Homoeconomicus’ yani rasyonel iktisadi birey bu temel
varsayimlar lizerinden meydana gelmistir. Tabi bu durum insanlarda digerkamlik ve empati gibi
duygular1 unutturarak yerini bencillige ve kendi ¢ikarini diisiinmeye birakmustir.

Rasyonel iktisadi birey varsayimi ortaya c¢iktigindan beri tartismalara konu olmustur. Ancak buna
ragmen siiphesiz ki iktisat bilimi igerisinde birgok teorinin de anlasilmasinda biiyiik 6nem tagimustir.
Fakat psikoloji biliminde ki yasanan gelismelerden sonra bu tanimin gergek insani agiklamada yeterli
olamadigin1 ortaya ¢ikmistir. Bu gelismelere gore insanlari tek tip olarak gdrmek artik hayali
kalmaktadir. Nitekim psikoloji bilimini iktisat bilimine transfer ederek literatiire giren davranissal
iktisat insanlarin  biligsel yanliliklari1  gerekge gostererek, rasyonellik varsayimindan
uzaklasabildigine dair yaptig1 ¢aligmalari ile bu hususu bir nebze olsun ortaya koymustur. Boylelikle
iktisattaki birey kavrami ¢ok yonlii olmaya baslamistir. Ciinkii insanlar giinliik hayat i¢erisinde birgok
seyin (iktisat bilimi tarafindan géz ardi edilen) etkisinde kalarak rasyonellik varsayimindan uzak
davranislar sergilemektedir. Clink{ insanlar homojen varliklar degillerdir.

Iktisat bilimi sosyal bir bilimdir ve ugrasi da insan olmalidir. Ancak gunimiizdeki iktisat bilimi
ulastig1 noktada insan1 zamandan ve mekandan bagimsiz, kiiltiirel etkiden yoksun, ¢ikarint her seyden
istiin tutan, akilci yani faydasini maksimum yapacak tercihlerde bulunan, tam bilgi sahibi,
optimizasyon hesabini iyi yapan, maksimum kazan¢ pesinde kosan bir robot gibi tanimlamaktadir.
Insanin sadece bu varsayimlar iizerinden s1g bir tanimlama ile ele almak artik yeterli olmadig1 gibi
ontolojik agidan degerlendirildiginde yine bu durum gergek insanin tamamini temsil etmemektedir.
Davranislarimiza etki eden mekanizmalarin ne oldugunu anlamaya yonelik analizler yapilmalidir,
sosyal yapinin, psikolojik durumun ve fiziksel durumlarin neden ve nasil yapildigi sorular1 sorularak
aciklanmasi gerekmektedir. Toplumun temelini olusturan iliskiler, tutkular, diirtiiler, dini inanglar,
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v.b. iktisadin kurguladigi diinyadan farkli bir sekilde hayatin1 stirdiirmektedir. Bireyi toplumdan
tamamen koparip bencil faydaci bir tanimlama ile varsaymak, aslinda bireyin davranislarini da
anlamamizi zorlastirmaktadir.
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Ozet

2019 yilinin aralik ayinda Cin’in Wuhan kentinde ortaya ¢iktig1 varsayilan yeni tip koronaviriis
(Covid-19) hastaliginin kiiresel bir salgina doniismesi, sosyal bilimler agisindan yeni ve zengin bir
¢aligma alaninin ortaya ¢ikigini beraberinde getirmistir. Viriise karsi farkli aktorlerce bolgesel, ulusal ve
kiiresel capta alinan tedbirlerin bireysel ve toplumsal yasantiy1 radikal bir doniisiime ugratmasi, Covid-
19’un sosyal bilimlere yeni bir calisma alan1 agmasindaki en temel etkenlerden biridir. Ote yandan,
bulasict hastalik sebepli dogal bir afeti ifade etmesi dolayisiyla Covid-19, sosyolojinin temel ugras
alanlarindan biri olan afet sosyolojisi literatiiriinde de yeni tiirden calismalara kapi aralamistir. Bu
durum, tipki yabanci literatiirde oldugu gibi Tirkiye’deki afet sosyolojisi caligmalarinda da
gozlenmektedir. Tirkiye’de afet sosyolojisine iligkin ¢alismalar Covid-19 pandemisine degin sinirl bir
cerceveye ve nicelige sahiptir. Ayrica bu ¢alismalar, genelde Tiirkiye’de en fazla gozlenen afet olan
depremlere odaklanmaktadir. Ozellikle 1999 Marmara Depremine dair raporlar, kitaplar ve lisansiistil
tezler, Turkiye’deki afet sosyolojisi literaturinii halen domine etmektedir. Ancak Covid-19 afeti ile
Tiirkiye’de son bir yillik siirecte hem salginla alakali afet sosyolojisi ¢aligmalarinda hem de afet
sosyolojisinin kapsamindaki diger ¢aligmalarda artis gozlenmektedir. Bu ¢alismada, Tiirkiye’de 2020
yilinin ortalarindan itibaren artis gostermeye baslayan afet sosyolojisi baglamli ¢aligmalar giindeme
alinmaktadir. Calismanin temel iddiasi, dogal bir afet olup insan kaynakli yayilimla kiiresellesen Covid-
19’un, Tirkiye’de afet sosyolojisi alanina dair bir farkindalik ya da hatirlama yarattigidir. Bu iddiay1
desteklemek adina Tiirkge literatiirde afet sosyolojisi ile ilgili 2020 6ncesi ve sonrasi iiretilen ¢aligmalar
taranacak ve 2020 yilindan beri gesitlenen afet sosyolojisi calismalarina dair genel bir gerceve
cizilecektir.

Anahtar Sézcukler: Covid-19, Pandemi, Tlrkiye, Afet Sosyolojisi

Giris

Afetlerin yarattig1 etki ve sorunlara, basta jeoloji olmak tizere teknik bilimler ve fen
bilimlerinin daha fazla yogunlastigi g6zlenmektedir. Bir depremin, selin ya da ¢i1gin ardindan
afet bolgesinde calismalar yiiriiten bilim insanlar1 genellikle bahsi gecen alanlarin
temsilcileridir. Daha uzun vadede ise sehir ve bolge planlamacilari, ¢evre mithendisleri gibi
uzmanlar olusan afete dair ¢alismalar yiiriitmektedir. Ancak afetin yalnizca fiziki cografyaya
degil, sosyal ve beseri dokuya yonelik olumsuz etkisi ve yarattigi yikim afetlerin sosyal
bilimler, 6zelde sosyoloji tarafindan da ele alinmas1 gerektigi gergegini ortaya koymaktadir.

1920°1i yillardan itibaren literatiirde kendine yer bulan afet sosyolojisi ¢aligmalari, bu

gercegin ve gerekliligin bir sonucu olarak bilimsel alanda tartisilmaya baslamis, 1960’11
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yillardan itibarense ABD basta olmak iizere bazi1 Bati iilkelerinde kurumsal bir ¢alisma alanina
kavusmustur. Ozellikle kita Avrupasi’na dogru genisleyen afet sosyolojisi temelli arastirma ve
incelemeler, giiniimiizde bu alanin sosyolojinin temel bir alt dali haline gelmesini saglamustir.
Dogal ya da yapay afet kategorisinde degerlendirilebilecek yikimlari takiben afet ve toplumsal
degisme, afet ve toplumsal kurumlar, afet ve bireyin toplumsal yasama yeniden intibaki,
afetlerin farkli toplumsal gruplar tarafindan tecriibe edilisi gibi konularda sosyoloji temelli
genis bir literatiir olusmustur.

Tirkiye’de ise afet sosyolojisi ile ilgili caligmalara 1999 Marmara Depremi sonrasinda
rastlanmaya baslanmistir. Ulkenin sosyopolitik yapisina ve ekonomisine dogrudan etkide
bulunan Marmara Depremi ile Turkiye’de afet ve toplum konusu akademik camiada tezler,
miistakil arastirmalar, raporlar, kitaplar ve kongreler araciligiyla canliik kazanmistir.
Sonrasinda ise deprem disindaki dogal afetlere ya da insanin faili oldugu bir siirecle ortaya
cikan yapay afetlere dair sosyolojik ¢aligmalar goriiniir olmustur.

2019 yilinin sonunda kiiresel bir salgin olarak hemen her toplumu etkisi altina alan Covid-
19, tipki diger bilimsel disiplinlerde oldugu gibi sosyoloji alaninda da bir etki ortaya koymus
ve salgmin sosyolojik sonug¢larina dair gerek diinyada gerekse Turkiye’de bilimsel metinler
iiretilmeye baslanmistir. Bu metinler Covid-19 ve toplumsal yasam konusun ¢esitli agilardan
ele alan ¢aligmalardan ve bizzat dogal bir afet olarak Koronaviriistin afet sosyolojisi agisindan
incelendigi metinlerden olugmaktadir.

Bu ¢alismada, Tiirkiye’de son bir yilda ortaya ¢ikan afet sosyolojisi baglamli bazi
calismalar incelenmistir. Bu temel alan catis1 altinda {iretilen baz1 akademik metinler kronolojik
sirastyla okura sunulmustur. Buradan hareketle pandeminin TUrkiye’de bir afet sosyolojisi
glindemi yarattig1 temel iddias1 ortaya konulmustur.

1. Afet ve Toplum

Afetler, yarattiklar1 yikimlar, mal ve 6zellikle can kayiplar1 dolayisiyla toplumsal yapida
biiyiik donilisiimler meydana getiren olaylari igermektedir. Dogal ya da yapay bir afet, kimi
durumlarda etki ettigi toplumlar acisindan bir milat olma 6zelligi tasimaktadir. Ornegin 20.
Yiizyilin sonlarina dogru bir yapay (man-made) afet olarak Cernobil’de yasanan niikleer
patlama, Pripyat sehri acisindan bir tarihsel doniim noktasidir ve o toplum i¢in patlama 6ncesi
ve patlama sonrasi olmak tizere iki temel donem mevcuttur (Mozgovaya, 1993). Dogal afetler
acisindan da benzer bir durum goézlenebilir.

Ik afet sosyolojisi ¢alismasi olarak 1917 tarihli Halifax Limam patlamasini inceleyen
Samuel Prince (1920) imzali doktora ¢aligmasi, bu patlamanin sehrin toplumsal dokusuna ve
ekonomik yasantisina verdigi zarar1 konu edinmektedir ve bizzat sosyoloji anabilim dal1 altinda
savunulmus bir tezdir.

Afetin yaratti@i toplumsal degisim, toplumsal kurumlara etkisi, kimi durumlarda
toplumsal birlikteligi saglamak agisindan islevsel bir arka planda olmasi, afetin farkli toplumsal
gruplar tarafindan daha farkli 6lgeklerde hissedilmesi ya da tecriibe edilmesi, afet sonrasi
toplumsal yasantinin yeniden tesisi, afete dair maddi ve manevi kiiltiirel 6gelerde meydana
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gelen degisimin analizi, sonraki afetlere yoOnelik toplumun hazirlikli olmasi ve
bilinglendirilmesi, afet yonetim dongtisiinde toplumsal kurumlar ve aktorler arasi is birligi gibi
konular afet sosyolojisinin temel inceleme alanlarindan bazilaridir (Quarantelli, 1989). ABD’de
1960’11 yillardan itibaren artis gosteren afet sosyolojisi ¢caligsmalari, ilk etapta bu {ilkede ya da
kita Avrupasi’nda meydana gelen bir afetin hemen ardindan bolgeye giden sosyologlarin
yaptig1 caligmalardan miitesekkildir. Sonrasindaysa afetin tizerinden gecen belli bir siirenin
ardindan afetin o toplum i¢in yarattig1 degisim ve doniisiim, firsatlar ve tehditler sosyolojik
arastirma ydntemleri ve teorilerle ele almmustir. Ozellikle Afet Arastirmalar1 Merkezi (Disaster
Research Center) tarafindan 1960’lardan glinimdiize ortaya konulan yuzlerce afet sosyolojisi
yaymi (preliminary papers), uzun yillardir gesitli afetlerle kars1 karsiya kalan ABD’de afet
sosyolojisi alanina dair yapilan en uzun soluklu ve genis kapsamli ¢alismalar1 igermektedir
(Quarantelli, 2003).

Afetlerin bilimsel, sosyolojik bir tabanda ele alinmasi ve afet-toplum iliskisine
odaklanilmasi, gecmisi 250 yila dayanan bir siirectir. Ilk defa Lizbon Depremi sonrasinda
afetlerin Tanri’nin bir gazabi1 ya da uyarisi olarak degil, insanlarin yapilagsmaya dair hatasi
olarak yorumlanmasi sdz konusu olmustur (Drabek, 2013). Diger bir ifadeyle Aydinlanma
donemi ile toplumsal yasantinin ve doga olaylarinin sekiiler yorumu, afetlerde insan etkisini
giindeme getirmis ve odagi insana ve insan hatasina ¢ekmistir. Bu da bir bilim olarak
sosyolojinin afetler iizerine argiiman gelistirmesi ve ¢alisma ortaya koyabilmesi agisindan
onem arz eder. Bu yolla kimsenin yasamadig1 bir yerde meydana gelen herhangi bir doga
olayindan farkli olarak bizzat toplumsal yasantiya zarar veren yikimlarin gergekten de toplumu
ilgilendiren ve toplumsallik nazarinda bakilmasi gereken sonuglar dogurdugu ortaya ¢ikmistir.
Sonraki dénemlerde daha sik rastlanmaya baslayan teror, niikleer patlama, kirli atiklardan
kaynakl1 toprak verimsizligi ve kiiresel 1sinma ve buzullarin erimesi gibi insan kaynakli yapay
afetlerle birlikte sosyolojinin afet ve toplum ayagi daha da zenginlesme potansiyeline
kavusmustur. Bu tiir afetler, yine insan eliyle engellenebilecek olaylar olarak belirmis ve son
donem afet sosyolojisinin giindeminde afetlere toplumsal hazirlik, afetlerin olusmasinin
engellenmesi icin toplumsal duyarlilik, muhtemel bir afetin topluma yonelik etkisini 6nceden
hafifletici tedbirlerle azaltma gibi konular 6n plana ¢ikmaya baglamistir.

Netice itibariyle bir yerde bir afetten bahsediliyorsa, orada “toplumsal yasantiy etkileme”
halinden bagimsiz bir sonu¢ olamayacagi asikardir. Nitekim giinlimiizde bir salgin hastalik
kaynakl1 afet olarak tiim diinyay1 etkisi altina alan Koronaviriis, insanlarin toplumsal yasantisini
neredeyse bastan asagi degistiren sonuglart dogurmustur.

2. Bir Toplumsal Felaket Olarak Covid-19 ve Pandemi Uzerine Bazi Afet
Sosyolojisi Calismalari

Her ne kadar baslangigta insan sagligina dair bir felaket (medical disaster) olarak gorulse

de Covid-19 ¢ok daha genis bir yoniiyle toplumsal bir felaketi ortaya koymaktadir (Connell,

2020). Insanlarin bagisiklik sistemine sirayet edip onlar1 hasta eden hatta dldiiren bir hastalik,

bulasicilik temelli bir afet olarak kisa bir siirede yer kiire geneline yayilmis ve sosyo-ekonomik

107



6.ULUSLARARASI SOSYOLOJi VE EKONOMI KONGRES] 517 Veys 2021

yasantiya dair radikal degisiklikler meydana getirmistir. Viriislin solunum yoluyla bulagiciligi,
en temelde insanlarin toplumsal yasantida fiziki olarak yakin bir mesafeden irtibata
geemelerinin hatta bir araya gelmelerinin Oniine geg¢mistir. Kapanma olarak nitelenen
olagantistii tedbirler araciligi ile baz istisnalar olmak iizere insanlar is yerlerine, restoranlara,
kafelere ve AVM’lere belli bir siireligine gidememis, evde ya da disarida bir araya gelme dahi
yasaklanan siiregler haline gelmistir. Bu durum, giiniimiiz kiiresel toplumunun bir gergegi
haline gelen mobiliteyi ve bu mobiliteden kaynakli insanlar arasi1 bir araya gelme halini sekteye
ugratmaktadir. Zira bireylerin toplumsal kurumlar catis1 altinda dahil olacagi siireclerde
(hukuki, siyasi, ekonomik, egitimsel, dini iliskileri ile aile ve akrabalik siirecler) yiiz ylizelik ve
bizzat o ortamda bulunma hali viriisiin daha fazla yayilma ihtimalini artirmaktadir. Bu sebeple
mobilitenin ya da sosyoekonomik siireclerde karsilikli etkilesim halinin siirmesi adina birgok
alanda online platformlar devreye girmektedir. Egitimden sagliga, kiiltiirel faaliyetlerden kamu
hizmetlerinin alimma ve sunumuna degin bireylerin toplumsal iliskileri, bir yil1 agkin siiredir
virlisiin bulagiciligi endisesi dolayisiyla uzaktan ve online bir sekilde organize edilmektedir.

Olusan bu dijitallesme ve yiiz yiize etkilesimin sinirlanmasi, sosyolojinin temel inceleme
konusu olan toplumsallik ve toplumsal degisme konusu, en azindan bu neslin 6nceden tecriibe
etmedigi verileri giindeme tagimaktadir. Bu veriler, bir agidan asina olunan toplum diisiincesi
ve toplumsal siiregler agisindan Covid-19’u sosyal bir afetin sebebi olarak 6n plana
cikarmaktadir. Bu sebeple, pandeminin baslangicindan itibaren afet sosyolojisi kavramini
icersin ya da icermesin, Covid-19 ve toplumsal yasam iizerine yazilan akademik metinlerde afet
ve toplumsallik konusu dogrudan ya da dolayl1 olarak ele alinmaktadir. Salgin, afet ve toplum
konusunu afet sosyolojisinin temel ¢iktilar1 agisindan ele alan ingilizce literatiirdeki bazi
caligmalar asagida kisaca incelenmistir.

Alman sosyolog Katharina Wuropulos’un (2020) Covid-19 karsisinda toplumsal
reaksiyonlart ele aldig1 ¢alismasi, afetler karsisinda toplumlarin duygular baglamli analizine
odaklanmaktadir. Afet sosyolojisinin de temel tartisma alanlarindan biri olan “felaketlerin
hafifletilmesinde kolektif bilingten kaynakli duygusal davranis ve adimlar”, Wuropulos’un
salgin ve toplum analizinde merkeze oturmaktadir. Steve Matthewman ve Kate Huppartz’in
(2020) birlikte yazdiklar1 A Sociology of Covid-19 adli makale de afetleri sosyal bir fenomen
olarak ele almakta, afetlere kars1 gelistirilen kolektif aksiyonu sosyolojik teori ve kavramlarla
incelemekte, 6te yandan yine afet sosyolojisinin bir ¢iktis1 olarak Covid-19 dogal afeti
sonrasinda da hassas ve kirillgan gruplarin bu salgin hastaliktan daha fazla etkilendigini dile
getirmektedir. Amerikali sosyolog Vanessa Parks’in (2020) Covid-19 iizerine kaleme aldig1 ve
bizzat bashiginda “bir afet aragtirmasi” ifadesi gegen c¢aligma, afet sosyolojisinin en giincel
konularindan biri olan “afetinin zararlarii azaltma” ve toplumsal yasamin yeniden tesisi
konusunda sosyal sermaye dinamikleri ve pratiklerine odaklanmaktadir. Covid-19
giindeminden bagimsiz olarak 2020 y1l1 ve sonrasinda afet sosyolojisi giindemli olarak Ingilizce
literatiirde yayinlanan ¢alismalar da mevcuttur. Brezilyali sosyolog Jose Silva’nin (2021) kent,
afet ve ¢evre temali calismasi Uluslararast Sosyoloji Dernegi’nin (ISA) 2021 yilinda
gerceklestirdigi forumda teblig edilen ve tam metni yayina hazirlanan afet sosyolojisi baglamli
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caligmalardan biridir. Andrew Samuel Gilbert’in (2020), 2015 yilinda Steve Matthewman
tarafindan yayilanan Disasters, Risks and Revelation: Making Sense of Our Times adli kitabina
dair kritigi de gectigimiz y1l literatiire kazandirilan afet sosyolojisi baglamli bir akademik metin
olarak 6n plana ¢ikmaktadir.

Calismanin bir konferans tam metin bildirisi olmas1 ve ana konusunun Tiirkce literatiirde
Covid-19 salgin1 sonrast olusan afet sosyolojisi kapsamindaki metinler olmasi dolayisiyla
konuyla ilgili ingilizce literatiirde yazilmis ¢alismalarin incelenmesine bu noktada son
verilmistir. Siradaki boliimde, pandemi sonrasi Tiirkiye’de yayinlanan afet sosyolojisinin
kapsamina giren ve girmesi muhtemel ¢alismalara yer verilmistir.

3. Covid-19 Sonras1i Tiirkce Literatiirdeki Bazi Afet Sosyolojisi Baglamh
Calismalar

Olgun Ginduz’un 2012 tarihli Tiirk Sosyolojisinin Yeni Calisma Mecralar: bashkli
calismasinda Tiirkiye’de 2010 yillarla birlikte sosyolojinin giindeminde ¢evre sosyolojisi,
endiistriyel sosyoloji, orgiit sosyolojisi, sinema sosyolojisi gibi alanlarin yani sira afet
sosyolojisinin de yer aldig1 iddia edilmektedir. Ancak 2012’den giiniimiize sosyoloji anabilim
dallarinda yazilmis sinirlt sayidaki lisansiistii tezler disinda Giindiiz’iin iddiasini destekleyecek
cok fazla calismaya rastlandigini iddia etmek zor goziikmektedir.

Pandeminin iizerinden gegen 9 aylik siirenin sonunda Tiirkce literatiirdeki bizzat afet
sosyolojisi basligiyla yayinlana derleme, pandemi sonrasinda Tiirkce literatiirde bir ilki temsil
etmektedir. Islam Can’1n (2020) editérliigiinii yiiriittiigii bu ¢aligma 16 boliimden olusmaktadir.
Bu boliimler arasinda afet sosyolojisinin kapsamina giren en temel ¢alisma alanlarina temas
edildigi goriilmektedir. Bunlar afetler ve dezavantajli gruplar, risk toplumu ve afetler, dogal ve
insan kaynakli afetler {izerine sosyolojik bakis, afetlerin ¢catismaci perspektiften ele alinisi, afet
ve din kurumu, afet ve ekonomi kurumu, afet ve toplumsal krizin yonetimi gibi konulardir.
Bahsedilen edisyonda Resat Agikgdz (2020) tarafindan kaleme alinan veba ve Covid-19
ozelinde salgin afetlere iliskin sosyolojik ¢oziimlemeler iceren boliim, bu tebligin ana giindemi
olan pandemi sonrasi Tiirkge literatiirde bizzat pandemiyi ele alan bir afet sosyolojisi
calismasidir.

Pandemi sonras1 donemde afet sosyolojisi ¢caligsmalarina agirlik veren diger bir sosyolog
da Bitlis Eren Universitesi 6gretim iiyesi Celal ince’dir. Ince’nin bu kapsamda kaleme alinmus
ii¢ farkli ¢alismasina ulasilabilmistir. Bunlardan ilki, afetlerin yapisal doniisii baglaminda
Covid-19’u ele aldigi makaledir (Ince, 2020a). Bu makale, pandemi sonrasinda bizzat
pandemiyi ele alan bir diger afet sosyolojisi ¢calismasidir. Ince nin (2020b) farkl bir calismasi
da dezavantajli bir grup olan yaslilar iizerine afet sosyolojisi temelli yirittiigi nitel saha
aragtirmasidir. Bu aragtirmanin temel bulgulari, yaslilar ve bir salgin afet karsisinda dahil
olduklar1 destek mekanizmalari, mekansal durum ve afet karsisindaki konumlar1 ve psikolojik
etkiler etrafinda sekillenmistir. Son olarak Bitlis esnafinin pandemi karsisinda doniisen sosyo-
ekonomik halleri de ince’nin (2020c) pandemi sonrast siiregteki bizzat pandemi ile alakali bir
afet sosyolojisi ¢aligmas1 olarak okunabilir. Kisisel yaymlarmin yam sira Ince’nin
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danismanliginda tamamlanan Covid-19, yash bireyler ve sosyal hizmet uygulamalar1 odakli
yuksek lisans tezi (Demir, 2021) Afet ve Acil Durum Yonetimi anabilim dalina ait bir ¢alisma
olsa da tezin teorik arka plani, uygulama boliimii ve temel bulgulari itibariyle afet sosyolojisi
literatiiriinden beslenen veriler ortaya koymaktadir. Ayrica tezin YOK Ulusal Tez Merkezi’'ne
yiiklenen “konular” arasinda sosyoloji de mevcuttur.

Pandemi sonrasinda bizzat afet sosyolojisi baghig1 ile yayinlanan diger bir makale de Gaye
Gokalp Yilmaz’a (2021) aittir. Tiirkiye’deki afet literatiiriine kuramsal agidan yaklagan bu
caligma, gecmisten giinlimiize Tirkiye’nin afet sosyolojisi baglamli baz1 akademik metinlerini
incelemektedir.

Pandemi sonrasi donemde afet sosyolojisi calismalarina yonelen diger bir sosyolog da
mevcut tebligin sahibi Alkin’dir. Alkin (2020a), diinyada ve Tiirkiye’de afet sosyolojisi
literatiiriine dair Can’in yukarida bahsedilen edisyonunda kaleme aldig1 kitap boliimiine ek
olarak Kaleci ve Basaran’in editorliigiinde yayinlanan derlemede Covid-19’u afet sosyolojisi
ve risk toplumu baglaminda incelemistir (2020b). Ayrica Alkin’in (2021a) Izmir Depremi
sonrasi Sivil toplum pratiklerine odaklanan afet sosyolojisi konulu makalesi ile biitiinlesik afet
yonetimi siirecine yonelik sosyolojik bakis konulu/baslikli makalesi (2021b) Haziran ayinda
yayimlanmak iizere hakem raporlari tamamlanan ¢aligmalardir.

Calismanin bir konferans bildirisi olmasi dolayisiyla Tiirkiye’de pandemi sonrasinda
gelisen afet sosyolojisi ¢aligmalari yukaridaki smirlilikta ele alinmustir. Ilgili literatiir
tarandiginda bu caligmalar diginda da kitap, kitap boliimii ve makalelerin artis gosterdigi
g0Ozlenebilecektir. Buradan hareketle, diinya giindemini mesgul eden Covid-19 salgininin tipki
Ingilizce literatiirde oldugu gibi Tiirkge literatiirde de afet sosyolojisi konusunu giindeme
getirdigi ve Tiirkiye’de bu alanda bir hareketlenme oldugunu iddia etmek afaki olmayacaktir.

Sonug

Afet ve toplumsal yasam arasindaki ontolojik bag ve afetlerin herhangi bir toplumda
herhangi bir zamanda ortaya ¢ikma olasilifi, afet sosyolojisi alt alanini besleyen temel bir
durumdur.

Tipkt ¢18, deprem ya da terér gibi diger dogal ve yapay afetler karsisinda bir bilimsel
reaksiyon olarak ortaya ¢ikan afet sosyolojisi ¢aligmalari, gliniimiiz kiiresel bir salgin afeti olan
Covid-19 sonrasinda da yogunluk kazanmustir. 2020 yili itibariyle sosyal bilimlerin diger
alanlarinda oldugu gibi sosyolojide de afet ve toplum baglamli makalelere, kitaplar, raporlara
ve arastirmalara rastlanmustir.

Bu ¢aligmada, Covid-19 sonras1 donemde Tiirkiye’de ortaya ¢ikan afet sosyolojisi odakl
(ya da basliginda bizzat afet sosyolojisi ifadesini iceren) akademik metinler incelenmistir. Bu
caligmalarin gerek Covid-19 ve afet sosyolojisi arka planiyla gerekse afet sosyolojisine dair
genel kuramsal yaklagimlarla ortaya ¢iktigi gézlenmistir. Bu agidan, Covid-19’un Turkiye’de
bir afet sosyolojisi giindemi olusturdugu, oniimiizdeki aylarda da afet sosyolojisi ¢alismalarinin
artis gosterecegi on goriilmektedir.
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Oz

Ekonomik faktorlerin bolgeler arasi dengeli dagilimi, bir ilkenin makro ekonomik
gostergelerindeki rasyonel isleyis ile yakindan iliskilidir. Bir {ilkenin ekonomik gelismesiyle
bolgeleri arasinda uygulanan dengeli dagilim politikalar1 paralellik arz eder. Bolgesel
dengesizlik, bir tlilkenin bolgeleri arasinda goriilen her tiirlii esitsizlikleri ifade etmektedir.
Bolgeler arasi dengesizlikler, az gelismis olan devletlerde giderek artarken, gelismis {ilkelerde
azalmaktadir. Az gelismis olan bolgeler acisindan bolgesel kalkinma kavrami, biiytimeyle
birlikte yapisal degisimleri de kapsamaktadir. Diger bir ifadeyle, bolgesel kalkinma, tarim ve
endustri yapisi, gelir dagilimu, iktisadi piyasalar, iletisim ve ulagim imkanlari, turizm, saglik ve
egitim hizmetlerinin yayginlig1 ve yeterliligi arasindaki farklilig1 ifade etmekte olan, genis bir
kavram olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bununla beraber, geride kalmis bolgenin farkli sekillerde
gelistirilebilmesi i¢in hedeflerin belirlenmesini ifade etmektedir. Turizm, basta 6demeler
dengesine etkisi ve dogrudan ya da dolayli olarak iligki i¢inde bulundugu tiim diger sektorlerde
yarattig1 toplam yatirim ve istihdam nedeni ile ekonomik bilangolarda 6nemli bir kalem olarak
yer almaktadir. Makro ekonomiye olan biitiinsel etkisi, yerel diizeyde ekonomik kalkinmaya
olan katki ile baslayan turizm, yerel olarak kalkinmanin olusmasi, bolgeler aras1 farkliliklarin
ortadan kaldirilmasinda lokomotif sektorlerden biridir. Turizm sektoriiniin sadece iktisadi bir
etkisi bulunmamaktadir. Bununla birlikte sosyal bir etkisi de bulunmaktadir. Kirsal bolgelerde
yasamakta olan ve atil vaziyette bulunan isgiiciiniin pasif halden ¢ikarak aktiflesmesinde ve
sosyal yasantida kendilerine yer bulmalarinda da énemli bir yeri bulunmaktadir. Dolayist ile

turizm endustrisi, sosyo-ekonomik, sosyo-kiiltiirel ve ¢evreye etkisi bakimindan degisik yonleri
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ile 6n plana ¢ikmaya baslamistir. Rekabet kosullarinin artmasindan 6tiirii, her devlet ve bolge
sosyo-ekonomik bakimdan istiinliigli eline almak istemekte ve bu dogrultuda turizm
endiistrisinin kalkinma olgusunda stratejik olarak kullanilmasi tercih edilerek var olan turizm
potansiyelinin harekete gecirilebilmesi icin ¢abalar sarf edilmektedir. Bu ¢alismanin amaci;

yerel diizeyde iktisadi kalkinmada turizmin etkisinin ne oldugunun belirlenebilmesidir.

Anahtar Kelimeler: Turizm, Kalkinma, Ekonomik Kalkinma.
Abstract

The balanced distribution of economic factors between regions is closely related to the rational
functioning of a country's macro-economic indicators. A balanced distribution policy applied
between the economic development of a country and its regions has parallels. Regional
imbalance refers to all kinds of inequalities observed between the regions of a country.
Interregional imbalances are steadily increasing in underdeveloped states, while they are
decreasing in developed countries. From the point of view of underdeveloped regions, the
concept of regional development includes structural changes along with growth. In other words,
Regional Development, Agriculture and industry structure, income distribution, economic
markets, communication and transportation facilities, tourism, health and education emerges as
a broad concept which expresses the difference between the extent and adequacy of services.
However, it refers to setting goals so that the lagged region can be developed in different ways.
Tourism is an important item in economic balance sheets, especially because of its impact on
the balance of payments and the total investment and employment it creates in all other sectors
in which it is directly or indirectly related. Tourism, which begins with its holistic impact on
the macro economy, its contribution to economic development at the local level, is one of the
locomotive sectors in the formation of local development, the elimination of interregional
differences. The tourism sector has not only an economic impact. However, it also has a social
impact. It also has an important place for the labor force that lives in rural areas and is idle, to
become active by leaving passive and find a place for themselves in social life. Therefore, the
tourism industry has started to come to the fore with its different aspects in terms of socio-
economic, socio-cultural and environmental impact. Due to the increase of competition in every
state and territory, socio-economically and wants to get the upper hand in line with this, the
tourism industry and the tourism potential in the development of the strategic use of existing
efforts are being made to be raised is preferred. The aim of this study is to determine the impact

of tourism on economic development at the local level. In this context, the conceptual
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framework of economic development was examined first, and then the contribution of tourism

revenues to local economic development in Antalya was investigated.
Keywords: Tourism, Development, Economic Development.
1. GIRiS

Turizm ve seyahat endiistrisi; ulasim, konaklama, gastronomi, rekreasyon ve eglence gibi alt
sektorleriyle beraber devlet iktisadina saglamis oldugu doviz girdisi ve yaratmis oldugu
istihdam firsatiyla diinyada var olan sektdrlerin en dnemlilerinden bir tanesidir (Demir ve
Cevirgen, 2006:58). Turizm ve seyahat endustrisi; turizm olgusunda destinasyon olarak
isimlendirilen turistleri ¢ekmekte olan bolgelerin arasinda da yogun bigimde rekabete etki

etmekte olan sektor olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Omerzel, 2006:167).

Turizm endiistrisi, bilhassa 2. Diinya Savasi’nin ardindan goriilmekte olan sosyal, kiiltiirel,
ekonomik ve politik degisimlerin etkisi ile cabucak gelismis ve arz-talep bakimindan ¢ok gesitli
bir yapiya biirlinmiistiir. Bundan dolay1 turizm endiistrisinin olusturmus oldugu politik ve
iktisadi etkisi artis gostermekte, bununla beraber devletin iktisadina saglamis oldugu faydalar
ekseninde turizm endiistrisi uluslararasi iktisadi ve siyasi iliskiler agisindan 6nem arz eden bir
yere sahip olmaya baslamistir (Bulut, 2000:72). Bununla beraber, diinyadaki iktisadi sistemde
fazlasiyla 6nem arz eden bir noktada olan turizm endiistrisi, birden fazla endustride duraklama
yasanmasina karsin, dinamik yapisinin sayesinde giin gegtikce gelisim gostermektedir (Oztiirk

ve Simgek, 2013:17).

Turizm sektori, yerel diizeyde kalkinmanin saglanmasinda kiiltiirel ve sosyal acidan énem arz
eden bir olgudur. Ciinkii kalkinma kavrami, biiyiime olgusundan farkli olarak sosyal ve kiiltiirel
seviyede iyilesme kavramidir. Yirmi birinci ylizyilla beraber diinyadaki kiiresellesme
kavraminin artmasiyla beraber uluslararasi siyasi farkliliklar, bireyleri, farkli kiilttirleri, farkl
destinasyonlar1 ve farkl bireyleri tanimaya yoneltmistir. Bu yiizyilla beraber bireylerin iktisadi
durumlarinin iyilesmesiyle beraber, bireylerin bircogunda farkli yeri gérme istegi olugsmaya
baslamistir. Teknolojinin de gelisim gostermesiyle birlikte bireyler, kendi tlkelerinde bulunan
bir destinasyonun veya herhangi bir iilkedeki dogal giizellikleri, tarihi mekanlari, kiiltiirleri ve

bireylerin yasantilarindan etkilenerek o bolgeleri gérmek istemislerdir.

21. Yiizyilda giriiltii kirliliginin olugmasi, havanin kirliliginin artis gostermesi, trafik
sorunlarinin artmasi gibi sebeplerden o6tiirli insanlar bikma noktasina gelmis ve bireyler daha

sadelestirilmis ve dogayla beraber olabilecekleri bir yasantiy1 segcmeye baslamislardir. Belirli
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bir bolgede turistik etkinliklerin artis gostermesi, bahsedilen bolgede yoksulluk seviyesinin
azalmasina, gelir esitsizliginin ortadan kalkmasina net olarak ifade etmek gerekirse bdlgenin
refah seviyesinin artig gostermesinde etkin bir arag¢ oldugu vurgulanmistir (Samirkas ve Bahar,

2013:142; Durgun, 2006:36; Kizildemir, 2017:19).

Ulkemizin dogal giizelliklerinin bulunmasi, tarihi olarak nitelendirilen bircok bdlgesinin
bulunmasi, birden fazla medeniyete ev sahiplii yapmasi, bazi kentlerin dini 6zelliklerinin
bulunmasi, kiiltiirel zenginliginin bulunmasi ve mutfaginin zengin olmasi, birgok endemik
bitkiye sahip olmasi, kirsal turizm, tarim turizmi, dini turizmi gibi turizm c¢esitlerinin artis
gostermesini saglamistir. Tiirkiye’de bolgeler arasinda ekonomik ve sosyal gelismislik seviyesi
acisindan farkliliklarin olmasi, iilkeyi yonetenleri, siyasileri ve yerel yonetimleri harekete
gecirmistir. Yerel kalkinmanin olusabilmesi ve gelismis seviye farklarinin azaltilmasinin en iyi
yollarindan bir tanesi de turistik bolgelere sahip ¢ikilmasi ve restore edilmesi, yatirimlarin
yapilmasi, altyapi ve listyapt imkanlarinin gelistirilmesi, giivenligin saglanmasi ve tanitiminin

yapilmasidir. Bahsedilen sartlarin olusmasi halinde, yerel kalkinmadan s6z edilebilir (Parr,

1999:1196).
2. Ekonomik A¢idan Turizm Kavrami

Diinyada ge¢misten bugiine kadar ekonomik gelismelere bagl refah diizeyindeki artig, farkl
alanlar1  kesfetmek ve yerinde incelemek amaciyla insanlar1 turizm hareketlerine
yonlendirmistir. Bu gelismelere paralel olarak son yillarda bir¢cok zenginlige sahip gelismis,
gelismekte olan ve azgelismis iilke ve boélgeler turizmin ekonomik etkisinden daha fazla
yararlanmak i¢in turizme Onem vermeye baglamiglar ve turizmi ¢esitlendirme yoluna

gitmislerdir (Sezgin, 2001:28).

Turizm, sanayi ve buna yonelik faaliyetlerin gelismedigi bolgelerde biiyiik bir agig1 kapatarak,
bu bolgelerin gelismesinde etkin bir role sahip olabilmekte, giiniimiizde turizmin olusturdugu
ekonomik, sosyal ve kiiltiirel etkilerin, tilke ekonomilerinde ve 6zellikle uluslararasi ekonomik
ve politik iliskilerde 6nemli sonuglar dogurdugu gozlenmektedir. Bu durum ise uluslararasi
turizm hareketlerinden biiyiik pay alan gelismis iilke ve bdlgelerde oldugu gibi, gelismekte olan

tilke ve bolgelerde de turizme verilen 6nemi artirmaktadir (Aydin, 2010:72).

Turizm kavramina yiiklenen anlam, turizmin tarihsel siireci ile ilgili baslangi¢ tartismalarini
ortaya ¢ikarmaktadir. Turizm sadece bir yerden bir yere seyahat etmek olarak tanimlandiginda
tarihsel siireci ilk medeniyetlere kadar uzatilabilir. Yapilan bircok c¢alisma, insanlarin

ilkcaglardan beri ekonomik, saglik, inang ve spor amaciyla seyahat ettiklerini belirtir. Ilk
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seyahatler Stimer’ler tarafindan yapildigi gibi, ticari amagh ilk seyahatlerin Fenikeliler
tarafindan Cin ve Hindistan’a yapildig1 goriilmektedir. Yine Misir’in bu donemde sahip oldugu
piramitlerle diinyanin en 6nemli merkezleri arasinda oldugu ve piramitler ile tapinak ziyaretleri
icin gelenleri agirlamak tizere tesisler kurduklar1 bilinmektedir (Todaro ve Smith,2012:23).
Ayni1 donemde Romalilarin 6zellikle tinlii tapinak ziyaretleri ve eserlerin goriilmesi amaciyla
yapilan seyahatler i¢in yol giizergahlar1 belirledikleri ve konaklama tesisleri insa ettikleri
goriilmektedir. Yunanlilarin M.O. 700 yilinda baslattiklar1 Olimpiyat oyunlari igin, katilimci ve
izleyicilerin seyahatleri spor turizminin baslangici olarak kabul edilmektedir. Son olarak Efes
Sehir Devleti’nin sahip oldugu tiyatro, kiitliphane, ¢arsi ve eglence merkezleriyle, seyahat icin
ilgi goren bir ¢ekim merkezi oldugu sdylenebilir (Sahiner; 2012:31, Celik; 2008:27, Sargin;
2006:7, Saman; 2009:111).

Orta ¢ag ise Ozellikle Avrupa icin en karanlik donem olarak kabul edilmektedir. Bu donemde
Yunan ve Roma medeniyeti yerini kat1 ve tartismaya kapali bir din anlayisina birakmistir. Yine
bu donemde Ortadogu ve Arap yarimadasinda Islamiyet’in hizla yayildig: goriilmektedir. Her
iki bolgede de goriilen bu yapisal degisim seyahat faaliyetlerini de etkilemistir. Bu donemde
yapilan seyahat faaliyetlerinin daha ¢ok kutsal yerleri ziyaret etme amaciyla yapildigin1 gérmek

mimkunddr (Eykay, 2013:82).

Turizm, bir¢ok sektdrle ve sosyal olayla ilgili bir faaliyet dalidir. Dolayisiyla turizm politikasi
para, ulagtirma, imar, i¢ ve dis ticaret, egitim, tarim, endiistri gibi sektorlerin karar mercilerinin
davraniglari, tutumlar1 ve politikalar1 dikkate alinmadan ve degerlendirilmeden olusturulamaz.
Dolayisiyla, iiretilecek turizm politikalarinin da bu iligkilerin dikkate alinmadan uygulanmasi

imkani ve basariya ulagsma sans1 miimkiin degildir (Usta, 2014:47).

Turizm politikasi; degisen ve gelisen diinya, ekonomik kosullar ve turizm anlayisi ile birlikte
farkli anlamlar ve boyutlar kazanmistir. Ekonomi politikalarinda oldugu gibi, toplum ihtiyaclar
ile tiiketicilerin ve devletin ihtiya¢ duydugu konular, turizm tanimi iginde yer almaya
baslamistir. Turizm politikasi turizmin arz-talep durumunu belirtmekte ve mevcut kosullarin
iyilestirilmesini hedeflemekte, turizm alaninda 6nerilen miidahalelerin etkilerini arastirmakta,

turizmin gelismesi i¢in yeni hedefler ve imkanlar ortaya koymaktadir (Sahiner, 2012:37).

Turizm politikalar1 genel olarak milli geliri ve doviz gelirlerini artirmak amacli hazirlanip,
ekonomi politikalariyla paralellik gosterirken, giiniimiizde 6zellikle gelismis tilkelerde, turizm
gelirlerinin artirilmasi yaninda, sosyo-kiiltiirel ve dogal kaynaklarin korunmasini kapsayan

stirdiiriilebilir turizm ve siirdiiriilebilir kalkinma politikalart goéz oniinde bulundurularak
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hazirlanmaktadir. Diger bir ifadeyle, turizm politikalar1 artik {ilkelerin ve halkin ekonomik
refahinin yaninda dogal kaynaklarin korunmasi, insanlarin sosyal refahi ve gelecek nesilleri de

g0z Oniine alinarak hazirlanmaya baslamistir (Y1ildiz, 2016:63).

Ekonomik acidan degerlendirildiginde turizm, iilkenin ekonomik kalkinmasinda gelir ve
finansman saglayici, yarattigi istthdam olanaklar1 ile issizligi azaltan, ihracat kapsamina
girmeyen el sanatlar1 ve yoresel yiyecek ve igecek lriinlerinin iiretimini tesvik eden,
kiiresellesmeyi hizlandiran ve kiiltiirel etkilesimi saglayan ekonomik bir faaliyettir (Gokdeniz,
2010:14). Turizm ekonomik bir sektor olarak, 20.yy’in ikinci yarisindan itibaren ozellikle
dénemin geligmis iilkelerinde 6nemsenmeye baslanmis ve ekonomide yer edinmistir. Gelismis
veya gelismekte olan iilkelerin gdstermis olduklart ilgi ile turizm sektorii; ekonomik krizler,
tiirbiilanslar, yoksulluklar, afetler ve kiiresel toplumda meydana gelen gatigmalara ragmen
bugiiniin diinyasinda en ¢ok ve en hizli biiyiiyen sektorlerin baginda gelmektedir. Bu durum
genel olarak iki farkli nedene baglanabilir. Birincisi olusan teknolojik gelismelerin etkisiyle
turistik seyahatlerdeki kolaylastirici yeniliklerdir. Bir diger neden ise, gelismis veya gelismekte
olan {iilkelerin kalkinma siireclerini hizlandirmak i¢in gerekli duyduklari mali kaynagi, turizm
sektorl ile finanse edebileceklerine duyulan inang ile sektore gosterdikleri ilgi ve tesviktir
(Kuguk, 2012:90).

Giliniimiizde kentlesmenin artmasi ve is hayatinin verdigi stres ile beraber insanlarin yasam
standartlarinin ve sosyal haklarinin gelismesi sonucu, turizm faaliyetlerine olan bakis acisinda
onemli degisimler olmustur. Bunun sonucu olarak deniz, kum ve giinesin 6tesinde farkli turizm

cesitleri ortaya ¢ikmustir (Durgun, 2006:46).

Turizm son yillarda iilkeler arasi vize kolayliklari, diinyanin globallesmesi, internet ve sosyal
medya gibi sebeplerden 6tiirii iilkeler igin biiyiik gelir elde edilen bir sektor haline gelmistir.
Turizm sektoriiniin ekonomik boyutunun giderek artmasi ile birlikte rekabetci bir piyasa ortaya
cikmistir. Turizm gelirleri biiyiik bir rant olusturmaktadir. Ulkeler bu rant gelirinden pay
alabilmek i¢in deniz-kum-giines tiglemesinin disina ¢ikarak turizmi tilkelerinin potansiyellerine

gore ¢esitlendirmislerdir (KlgUk, 2012:92).
3. Turizm ve Yerel Kalkinma Iliskisi

Ulkelerin bolgeleri arasindaki ekonomik gelisme farkliliklarini azaltmak amaciyla kullanilan
politikalar ile turizm arasinda yakin bir iliski bulunmaktadir. Ornegin Avrupa Birliginin yapisal
fonlarinda turizmi kapsayanlarin sayisi giderek artmaktadir. Ayrica, Ekonomik Kalkinma ve

Isbirligi Orgiitii’niin (OECD) bélgesel kalkinma birimi tarafindan yapilan ¢aligmalarda
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turizmin kalkinma stratejileri iginde sik sik tanimlanmasi bolgesel kalkinmada turizmin
onemini agikca ifade etmektedir. Turist trafiginin yogunluguna gore bolge halki altyapi
hizmetlerinde, ulagimda standartlarin yiikselmesi ve aligveris, eglence agisindan daha fazla
imkanlara kavusurken, bolgesel kalkinma agisindan da yeni ig imkanlarina ve gelir artiglarina

kavusabilir (Aydin, 2010:37).

Turizm sektorii, milli ya da bolgesel bazda tarih, iklim, doga kiiltiir, folklor ve dogal ¢evreye
biiylik ol¢iide bagimlilik gosterir. Ciinkii bu degerler turizmin kaynagini teskil eder ve turizm
yoluyla ekonomik mal niteligine doniistiiriilebilirler. Ekonomik acidan yeterli kaynak ve
potansiyele sahip olamayan bolgeler, turizm potansiyeline sahip ise planli ve etkin turizm
faaliyetleri sonucunda ekonomik gelisme imkanina kavusabilir ve kalkinmalarimi

saglayabilirler (Tolunay ve Akyol, 2006:124).

Ulkemizde bolgesel kalkinmada turizmden yeterince yararlamlamadigi gorilmektedir. Cunkii
iilkemizin turizm alaninda sahip oldugu potansiyel ve degerlerle rekabet edebilecek kadar
turizm potansiyeline sahip olan {ilke sayis1 ¢ok azdir. Tiirkiye’nin sahip oldugu degerlerden
yalnizca birine sahip olan baz1 ilkelerin, bu degerleri ¢ok 1iyi degerlendirerek
pazarlayabildikleri gériilmektedir. Ornegin bu degerler arasinda korunmus cevre ve

bozulmamis doga ilk sirada gelmektedir (Pektas, 2010:4).

Tiirkiye ile ilgili olarak yukarida belirtilen turizm potansiyeli, iilkemizdeki bolgeler arasi
dengesizliklerin giderilmesinde ¢ok iyi bir imkandir. Ancak, boélgeler bazinda bu potansiyel
yeterince kullanilamamaktadir. Tiirkiye’de 1yi organize edilmis turizm politikalar1 ile bolgesel

kalkinmanin saglanmasinda bu potansiyelden iyi sonuglar elde edilebilecegini sdylemek

mimkundar (Arslan, 2005:283).

Asagida Tablo 1 araciligi ile Tiirk turizm sektoriintin 2018 yilina ait ekonomik goriiniimii ile

11.Kalkinma Plan1 hedefleri karsilastirilmistir.

Tablo 1: Sektorel Degerlendirme

2018 2023

Turizm Geliri (Milyar Dolar) 29,5 65,0
Ziyaretci Sayis1 (Milyon) 46,1 75,0
Yabanci Ziyaret¢i Sayist (Milyon) 39,5 67,7
Ziyaretci Basina Ortalama Harcama (Dolar) 647 867
Ortalama Konaklama Stiresi (Gece) 9,8 10,0
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Ziyaretci Basina Gecelik Gelir (Dolar) 66 86,7

Kaynak: 2018 yil1 verileri TUIK ile Kiiltiir ve Turizm Bakanhigina aittir. 2023 yili
verileri On Birinci Kalkinma Plani tahminleridir.

Tablo 1’de goriildiigli iizere Tirkiye’nin 2018 yilindaki turizm geliri 29,5 milyar dolar
olmustur. 11. Kalkinma Plani’nda 2023 yili i¢in hedeflenen turizm gelirinin 65 milyar dolar
olmasi beklenmektedir. Bunun diginda 2018 yilinda 46,1 milyon kisi diizeyinde gerceklesen
turist sayisinin da 2023 yilinda 75 milyona ¢ikmasi hedeflenmektedir. Ortalama konaklama
stiresine baktigimizda 2018 yilinda turistlerin ortalama 9,8 gece konakladiklar1 goriilmektedir.
11. Kalkinma Plani’nda yer alan hedeflere gére bu sayisinin 2023 yilinda 10 geceye ¢ikartilmasi
planlanmaktadir. Ziyaret¢i basina ortalama harcama tutarinin 867 dolara ¢ikacagi
diisiiniilmektedir. Ziyaret¢i basina gecelik elde edilen gelirin ise 86,7 dolar olmasi

beklenmektedir.

10. Kalkinma Plan1 Raporunda, bu amag¢ cercevesinde ulkemizde mevcut turizm tdrlerinin
eksikliklerinin tamamlanip gelisiminin desteklenecegi, uluslararasi rekabete yonelik avantajlar
olusturabilmek i¢in yeni projelerin hayata gecirilecegi ve turizm hareketlerinin yogunlastigi
bolgelerde yerel yonetimlerin ve bdlge halkinin kararlara katilmasinin saglanacagindan

bahsedilmektedir (GOymen, 2010:11).

11. Kalkinma Plam1 Raporunda, yukarida belirtilen hedeflere yonelik olarak mevcut kaynak
pazarlarinin giiclendirilmesi ve kaynak pazarlarin yaratilmasi yoluyla ziyaret¢i sayisinin
arttirtlacagi, turizmin tanimi i¢in Tiirkiye Turizm Tanimi ve Gelistirme Ajansinin kurulacagi,
plan déneminde yatak kapasitesinin 300 bin arttirilacagi ve daha fazla doéviz getiren turizm

tirlerinin gelistirilmesine yonelik ¢alismalarin yapilacagi belirtilmistir (Batuhan, 2020: 79-80).

Kirsal bolgeler ihmal edilerek kalkinmanin saglanmasi miimkiin degildir. Kalkinmanin
tabandan baglayip genele yayilmasi saglikli ve istikrarli kalkinmanin 6n sartidir. Bolgeler
arasindaki farkliliklarin giderilmesindeki rollyle turizm, gelismis devletlerde énem arz eden
bir endustri durumunda iken, gelismekte olan devletlerde kalkinmanin lokomotifi
konumundadir. Bu nedenle turizm, kalkinmadaki rolii ve Onemi ile biitiin iilkelerce

degerlendirilen 6nemli bir endiistri olmaktadir (Rogerson, 2001: 526-528).

Yerel kalkinmanin saglanabilmesi i¢in en 6nem arz eden konularin basinda ekonomi
gelmektedir. Ekonomik kalkinmanin yerel diizeyde gerceklesebilmesi i¢in en Onemli
sektorlerin basinda gelen turizm sektoriiyle ilgili 11. Kalkinma Plani’na bakildiginda,

planlananlarin gergeklesmesi durumunda ekonomik getirinin artacagi goriilmektedir. Ziyaretgi
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basina ortalama harcamanin planlanan gibi 867 dolara ¢ikmasi, 2018 yili ile kiyaslandiginda
180 dolarlik bir artig, oncelikle turizm bolgelerindeki yerel ekonomilere oradan da tiim (lke

ekonomisine etki etmesi muhtemeldir.

Tirkiye’de bolgesel kalkinma ve turizm iligkisi, 1960°ta baslayan planli déneme gegisten sonra
turizm sektoriiniin 6neminin artmasiyla baslamistir. 1980’11 yillardan itibaren devlet destekli
politikalar sayesinde turizmin GSMH igindeki pay1 artmigtir. Turizmin ihracat ve ekonomik
biiylime iizerinde olumlu etkileri sayesinde istihdam ve dis 6demeler dengesine pozitif etki
etmistir. Biitiin bu etkiler incelendiginde turizmin bolgesel farkliliklarin azaltilmasinda 6nemli
bir politika araci olarak kabul edildigi gortiliir (Akill, 2004:18-19).

Giliniimiiz diinyasinda gelismis olsun veya gelismekte olan bir Glke olsun hemen hemen biitiin
iilkelerde az veya ¢ok bolgeler arasi farkliliklar bulunmaktadir. Bu farkliliklarin temel sebebi
gelir dagilimindaki sorunlar, issizlik, kirsaldan kente goc, egitim, kiiltiirel ve saglik alanindaki
eksikliklerdir. Geri kalmis boélgelerin kalkinmasinda farkli kalkinma politikalar1 olmasina
ragmen birgok tilke turizmin bolgesel kalkinmada ana sektor oldugunu kabul etmistir (Williams

ve Shaw, 1995:52).

Turizm sektorii makro diizeyde bolgesel kalkinmayr hizlandirarak {ilkenin ekonomik
bliylimesine art1 deger katmaktadir. Ayrica ihracat 6zelligi tasiyan turizm ddemeler dengesine
de katki saglamaktadir. Mikro diizeyde ise turizmin bolgede istihdam yarattig1 ve turizm ile
ilgili olan diger sektdrlerin kalkinmasina ve gelir dagilimi adaletsizliginin azaltilmasina
yardimc1 olmaktadir. Turizmin sagladigi ekonomik etkilerinin diginda altyapi, saglik, egitim ve

kltiirel faaliyetlerinin gelismesine de olanak tanimaktadir (Giines ve Kiigiik, 2013: 28).

Turizmin bolgesel kalkinmaya olan olumlu etkileri asagidaki gibi siralanabilir (Giines, 2011:
50);

- Bolgede bulunan ve tasinmasinin miimkiin olmadigi dogal ve kiiltiirel varliklar

turizmle birlikte bolgeye gelir saglar,

- Bolgede turistlerin talepleri i¢in olan yatirimlar sadece turizmin turizm sektoriinti degil

beraberinde bir¢ok sektorii de icine almaktadir,

- Turizme yapilan yatirimlar sagladiklar1 katma deger ile iilke ekonomisine katkida

bulunur,

- Bolgede turizmden pay alan ve turistler ile iletisim iginde olan yoére halkinin

sosyallesmesine katki saglamaktadir,
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- Cevre bilincinin artmasina katki saglamaktadir,
- Bolgede sagladigi istihdam sayesinde disa go¢ oranini azaltmaktadir.

Turizmin bolgesel kalkinmaya olan olumlu etkilerinin yaninda olumsuz etkileri de

bulunmaktadir (Bahar, 2007:16):
- Turizmin gelismesiyle bolgede ithalat artis1t meydana gelmekte,
- Enflasyon artisina sebep olabilir,
- Ulkeye yabanci is giicl girisine neden olabilir,
- Devlet hizmetlerinin artmasiyla maliyetlerin artmasina sebep olabilir,
- Bolgede bulunan dogal ve kiiltiirel zenginliklerin tahribine sebep verebilir,
- Bolge kiiltiirtiniin yok olmasina neden olabilir.

4. Sonug

Glinlimiiz diinyasinin en dnemli sorunlarindan birisi {ilkeler arasindaki ekonomik gelisme
farkliliklaridir. 2. Diinya Savasi, diinyadaki devletlerin belirli kutuplara ayrilmasinda ve yikilan
devletlerin yeniden imar1 i¢in savas sonrasinda kalkinma c¢abalarinin arttirilmasi sonucunu
dogurmustur. Savas sonrasinda somiirge konumunda olan bazi iilkelerin bagimsizliklarini
kazandiklar1 da goriilmektedir. Yeni olusan bu devletler eskiden somiirgesi olduklar1 devletlerle
aralarindaki iktisadi agidan gelismislik farklarini fark etmeye baslamislardir. Bu olgu, diinya
devletlerini geligsmis, gelismekte olan ve az gelismis iilkeler seklinde bir siniflandirmaya

gotirmustur.

Kalkinmanin merkezinde insan faktoriiniin olmasi, beraberinde birden fazla faktoriin de etkili
oldugunu gostermektedir. Kalkinma ile ilgili analizlerin sonuglarina gore toplumun sosyal
gostergelerinin beraber degerlendirilmesi onemli bir noktadir. Toplumlarin sosyoekonomik
gostergelerinin saglam temele dayandirilmasi, ekonomik kalkinmanin siirekliligi agisindan

oldukga 6nemlidir.

1940’lardan sonra iilkeler arasinda olusan ekonomik gelisme farkliliklari, 1950’11 yillardan
sonra gelismis ve gelismekte olan {ilkelerin, kendi biinyelerinde de bolgesel gelisme
farkliliklarinin ortaya ¢ikmasi, bolgesel bazda politikalarin olugsmasina ve iilkelerin kalkinma

planlarinda ve hiikiimet programlarinda bolgesel kalkinmaya agirlik verilmesine yol agmustir.
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Ulkelerin bolgeleri arasindaki ekonomik gelisme farkliliklarmi azaltmak amaciyla kullanilan
politikalar ile turizm arasinda yakin bir iliski bulunmaktadir. Tiirkiye’nin turizm alaninda sahip
oldugu potansiyel ve degerlerle rekabet edebilecek kadar turizm potansiyeline sahip olan iilke
sayist ¢ok azdir. Ulkemizin turizm agisindan sahip oldugu degerlerden yalnizca birine sahip

olan baz tilkelerin, bu degerleri ¢ok iyi degerlendirerek pazarlayabildikleri goriilmektedir.

Onceki dénemlerde iilke kalkinmasinda turizmden yeterince yararlanilamadigi her firsatta
vurgulanmaktadir. Dolayisiyla son iki plan doneminde iilkenin turizm potansiyelinin iyi
degerlendirilmesi ve bolgesel kalkinmada da turizmden yeterince yararlanilabilmekten

bahsedilmektedir.

Yeni plan donemi olan 2019-2023 Doénemini kapsayan 11. Kalkinma planinda da mevcut
turizm potansiyeli dogrultusunda daha ciddi politikalarla turizmin gelistirilmesi, daha genis
kitlelere ulagilmasi, iyi bir tanitim faaliyeti ve bunun sonucunda da turizm gelirlerinin

arttirtlmasinin hedeflendigi ifade edilmektedir.

Kiiresel ve ulusal ekonomik krizler ve ekonomik yapida meydana gelebilecek bozulmalar,
tilkemizle bagka iilkeler arasinda yasanabilecek siyasi gerginlikler, kiiresel 1sinmayla birlikte
bolgede ortaya ¢ikabilecek iklim degisiklikleri, bolgenin birinci derece deprem kusaginda
olmasi, bolge niifusunun biiyilik kentlere gocii vb. pek ¢ok durum bélgenin turizmi agisindan

tehdit unsurlar olarak goriilmektedir.

Bu olumsuzluklara ragmen, turizm altyapisi ve buna yonelik talep artis1, turizmde calisabilecek
geng niifusun varligi, glinimiizde turizme ilginin giderek artmasi ve bu potansiyelin var olmasi

bolge kalkinmasinda turizmden gerektigi gibi yararlanilabilecegini gostermektedir.

Turizm olaymin gelisimiyle gerceklestigi yorede yagamakta olan yerli halk agisindan en basta
ekonomik, sosyal, kiiltiirel ve ¢evresel gibi bir¢ok degisikligi de beraberinde getirmektedir. Bu
gelisimlerin olumsuz yonde algilamasiyla ve olumsuz tutumlarin sergilenmesi, turizmin
gelisimini kotii etkileyecektir. Ydredeki yerli halkin sektore iligkin algilarinin, tutumlarinin ve
beklentilerinin bilinmesi turizmin gelisimi agisindan goz ardi edilmemesi gereken bir

durumdur.

Turizmin birgok yonden siirdiiriilebilirliginin saglanabilmesi i¢in 6zellikle gelisim gosterdigi

yoredeki yerli halkin goriislerinin alinmasi gerekmektedir. Turizm planlamalari igerisinde yerli
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ANKARA

halkin degerlerine, goriislerine, istek ve beklentilerine 6nem verilmesi, onlarin kendilerini

turizmin bir parcasi gibi hissetmeleri ve bu dogrultuda davranabilmeleri olduk¢a dnemlidir.
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TURKIYE’DE SAGLIK TURIZMIiNiN DIS ACIKLIGA ETKIiSi: VAR ANALIZi
Sule BATBAYLI
Doktora Ogrencisi, Bursa Uludag Universitesi,
Sosyal Bilimler Enstitiisii, Iktisat ABD,

ORCID: 0000-0002-0836-9203

Ozet

Saglik turizmi insanlarin saghgini iyilestirmek i¢in sinir Otesine seyahat etmesini ifade
etmektedir. S6z konusu sektor katma degeri yiiksek bir alandir. Saglik hizmetleri, tagimacilik
hizmetleri, turizm hizmetleri, konaklama hizmetleri, ilag sanayi ve tibbi cihaz tiretimi gibi
sektorler, saglik turizmi ile baglantilidir. Bu nedenle saglik turizmi dis ticaret ile dogrudan
ilgili olan bir alandir. Diger yandan dis ticaret hem mal hem de hizmet ticaretini kapsadig1 goz
Oniine alindiginda, saglik turizmi, bir Ulke igin ihracat geliridir. Dolayisiyla saglik turizminin,
saglik hizmeti ihracati oldugu sdylenebilir. Bu baglamda, ¢caligmada, 2002Q1-2020Q4 donemi
icin, oncelikle Tirkiye’nin ne kadar dis ticarete agik oldugu hesaplanmistir. Agiklanmis
karsilastirmali Gistiinliik analizi olan D1s Ag¢iklik Endeksi yardimiyla Turkiye’nin disa agik bir
ekonomi oldugu bulunmustur. 2008 kiiresel kriz donemi ve 2020 yilinin ikinci ¢eyreginde
endeks degerlerinde diisiis gozlense dahi, genel olarak Tirkiye artan sekilde disa agilmaya
devam etmektedir. Daha sonra sdz konusu endeks degerleri ile Tiirkiye’nin saglik turizmi
degerleri VAR analizi ile test edilmistir. Sonuglara gore, saglik turizmi ile dis agiklik endeksi
arasinda Granger anlaminda ¢ift yonlii nedensellik bulunmustur. Kisa donemde saglik
turizminde %1°lik artig dis agiklik endeksi degerini %0.20 oraninda arttirmaktadir. Bununla
birlikte, saglik turizmine verilen %1°’lik sokun dis aciklik endeksi {lizerindeki etkisinin uzun
stirmedigi ve besinci donemden sonra soniimlenecegi sdylenebilir. Dis agiklik endeksine
verilen %]1°lik sok ise, saghk turizmi iizerindeki etkisinin daha kisa siirede kayboldugu
gozlenmistir. Varyans ayristirmasi sonuglarina gore, hem saglik turizmi hem de dis agiklik
endeksinin birbirlerini oldukca az etkiledigi gbzlenmistir. Ayrica bu etkinin zamanla ¢ok fazla
degismedigi gorilmiistiir. Sonug olarak Tiirkiye disa agik bir ekonomidir. Tiirkiye’nin disa
aciklig1 saglik turizminden kisa donemde olumlu etkilenmektedir. Ancak sektorde meydana
gelecek olast sok, dis acikligi oldukca az etkilemekte olup, kalici olmadigi sonucuna

varilmgtir.

Anahtar Kelime: Saglik Turizmi, Ac¢iklanmms Karsilastirmali Ustiinliik Analizi, Dis A¢ik
Endeksi, VAR Analizi
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TURKIYE’DE KENTLI OLMAK UZERINE BiR INCELEME

Ogr.Gor. Nihal GOKCE
Hitit Universitesi, 0000-0003-0030-658X
OZET

6360 sayili “On Dort ilde Biiyiiksehir Belediyesi ve Yirmi Yedi Ilce Kurulmas: ile
Bazi Kanun ve Kanun Hiikkmiinde Kararnamelerde Degisiklik Yapilmasina Dair Kanun” un
2014 yilindan itibaren uygulamaya konulmast ile birlikte Tiirkiye’de bir anda insanlarin %92-
93°ii kentli durumuna gelmistir (TUIK, 2021). Gerek 2014 yilinda yasalarin izin vermesiyle
kentli olma, gerekse 2014 yili 6ncesinde kentlerin nifus yogunlugunun kirdan kente gogle
saglanmis olmasi durumundan kaynakli; Ulkemizde kent, kentlesme ve kentli kavramlari
kendi 6ziinde birer sorun alani olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Nihayetinde daha iyi yasam
kosullarina sahip olmak, ¢ocuklarii daha rahat olanaklar icerisinde okutabilmek veyahut
coluk-cocuk ¢alisarak refah seviyesini artirmak diisiincesiyle ‘tasi topragi altin’ olan kente
go¢ eden kir insani kente uyum saglamakta giiclilk cekmekte ve baglarindan kopma
ihtimalinin korkusunu ic¢inde hissetmeye basladigi andan itibaren kendi koruma alanini inga
etme cabasi i¢ine girmektedir. ‘Tas1 topragi altin’ anlayisindan ‘sehir insani yutar’ anlayisina
dogru gerceklesen bu doniisiim siireci kentin bizatihi kendisini de doniistiirmeye baslamakta
ve o literatiirde okudugumuz kent kavramindan bambagka bir kent kavramina evrilmektedir.
Ulkemizde 6zellikle 1950°1i yillardan itibaren tamiklik ettigimiz bu siire¢ ne bildigimiz kir
hayatina ne de bildigimiz kent yasamina benzemekte ve go¢ eden insan kendini bu ikisi
arasinda ancak ikisine de benzemeyen bir {i¢ilincii alanda konumlandirmaktadir.

GO¢ eden bireylerin gelir diizeylerinin iyilik halinden uzak olmasi kentlerde gayrimesru konut
alanlarinin olugsmasina neden olmakta ve ‘gecekondu bolgeleri’ olarak adlandirilan yerlesim
yerleri orada yasayanlarin kaderi haline gelmektedir. Bu oriintii igerisinde kendine bir ¢ikis
yolu bulan geng bireyler ‘sansli’ olarak addedilirken, digerleri aile biiyiiklerinin almis oldugu
sehirlesme kararinin sonucunda, temelde yoksulluk ve yoksunluk kaynakli suca itilebilmekte
ya da diisiik ticretlerde calismak suretiyle kendi mahallesi disindaki diger bireylerden uzak bir
toplumsal yagam siirmektedir. Nihayetinde ihtiya¢ kavrami iizerinden tanimlanan ve gonilli
dayatilan kent, tanimlanma zemini hasebiyle ortaya ¢ikan sorunlara yeni sorun alanlarini
¢ozlim gibi sunarak cevap vermekte ve kentte yasayan birey kent kimliginden farkli bir kimlik
yaratarak, kentli olma bilincinden giderek uzaklagmaktadir.

Anahtar kelimeler: Kent, kent kimligi, gog¢, tiglincii kimlik, kentlesme
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A STUDY ON BEING A CITIZEN IN TURKEY
Ogr.Gér. Nihal Gokge, Hitit Universitesi, nihalgokce@gmail.com, 0000-0003-0030-658X

With the implementation of the Law No. 6360 on the "Establishment of Metropolitan
Municipalities and Twenty-Seven Districts in Fourteen Provinces and Making Amendments
to Certain Laws and Decree Laws" since 2014, 92-93% of the people in Turkey suddenly
became urbanized (TUIK , 2021). Due to both the urbanization in 2014 with the permission of
the law, and the fact that the population density of the cities was achieved by migration from
rural to urban before 2014; In our country, the concepts of city, urbanization and urban
dwellers appear as a problem area in their own right. Ultimately, the rural people who
migrated to the city with the idea of having better living conditions, being able to educate
their children with more comfortable possibilities or increasing the level of welfare by
working with children and children, have difficulties in adapting to the city and feel the fear
of breaking their ties. is in an effort to build the protected area. This transformation process,
which takes place from the understanding of "stone, soil, gold" to the understanding of "city
swallows people”, begins to transform the city itself and evolves into a completely different
concept of the city than the concept of the city we read in that literature. This process, which
we have witnessed especially since the 1950s in our country, does not resemble the rural life
as we know it, nor the urban life we know, and the immigrant positions himself in a third area
between these two, which is not similar to either of them.

The fact that the income levels of the immigrants are far from their well-being causes the
formation of illegitimate housing areas in the cities and the settlements called "shanty houses"
become the fate of those who live there. While young individuals who find a way out for
themselves in this pattern are considered as 'lucky’, others may be pushed into crime due to
poverty and deprivation basically as a result of the urbanization decision taken by their family
elders or they lead a social life away from other individuals outside their own neighborhood
by working for low wages. Ultimately, the city, which is defined over the concept of need and
imposed voluntarily, responds to the problems that arise due to the basis of definition by
offering new problem areas as a solution, and the individual living in the city creates an
identity different from the urban identity and gradually moves away from the consciousness
of being an urban citizen.

Keywords: City, urban identity, migration, third identity, urbanization
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Giris

Kent ve kentlilik kavramlar1 giiniimiizde yalnizca gelismis iilkeleri degil, gelismekte olan
iilkeleri de yakindan ilgilendirmektedir. Kent ve onunla ilgili kavramlarin 6zellikle bizim gibi
iilkeleri yakindan alakadar etmesinin 6nemli nedenlerinden biri de kent-demokrasi iligkisidir.

Ozellikle Endiistri Devrimi ile kirdan kente gé¢ oranmin dramatik bigimde artmasi ve niifus
artts hizinin ivme kazanmasi kentlesme kavramina atfedilen degeri artirmakla birlikte kent
sorunlarini da yayginlastiric1 ve derinlestirici bir rol oynamistir. Niifus artig1 ve biiylime gibi
niceliksel dl¢iitlerin yan sira politik, kiiltiirel ve sosyolojik olgular1 da iceren kent kavrami bu
ozelligi ile toplum degerlerini, politik yapiytr ve cevreyi sekillendirme bigimlerini de
etkilemektedir (Keles ve Mengi, 2014:15-16).

Turkiye’de ozellikle ikinci Diinya Savasi sonrasi baslayan kentlesme egilimi bugiin
geldigimiz noktada kentleri tasimakta zorlandiklari insan nifusu ile karsi karsiya
birakmaktadir. TUIK 2020 yili verilerine gore; Glkemizde 24 ilin nifusu bir milyonu asmis
durumda iken bir o kadar ilin niifusu ise, bir milyon smirin1 zorlamaktadir (TUIK, 2019-2020).

Ozellikle son yetmis yilda gerek kdyden kente gog, gerekse kentler aras1 go¢ gibi nedenlerle
baslayan ve hizlanan gecekondulasma hareketi; merkez g¢evreden baslayarak daha uzak
alanlara dogru yayilan sagliksiz kent yapilarini olusturmus, bu olusum s6z konusu alanlarda
gorsel ve sosyal dokuyu bozarak, “gecekondu kesimi” olarak adlandirilan ve kentsel kimlik
ile kirsal kimlik arasinda sikisip kalmus {iciincii bir kimlik ortaya ¢ikarmustir. Ugiincii kimlik
sahipleri, sikistiklart bu dar alanda aidiyet duygularini yitirmeye baslarken ayni zamanda
kentin daha merkezi kesiminde yasayan ve kent kimligini daha iyi tasidigina inanan Kimi
bireyler tarafindan “6tekilestirme™ye tabi tutulmustur. Gelir diizeyi diisiik olan ve kentte
niteliksiz isgiliciinii olusturan bireylerin yasadig1 hayal kirikliklar1 bir taraftan sosyal devlete
olan muhtagligi artirirken; diger taraftan da devlet diizenine aykir1 hareket etme, baska bir
deyisle suga bulagsma ihtimallerini de artiric1 etki yaratmistir.

Kentlesme ve Kentlilesme Kavramlar: Uzerine

Dar tanimiyla kentlesme; bir lilkede mevcut olan kent sayisinin veyahut kentte barinan insan
sayisinin artmasiyken, genis manada sosyal dokuyu da igine alan ve bireyin yagam bi¢imi ile
ortiisen sireci ifade etmektedir (Sezal, 1992:23). Bu agidan baktigimizda kentlesme
kavraminin dar tanimini “biiylime”, genis tanimini ise ‘“kalkinma” kavramlarina benzetmek
mumkindlr. Nasil ki; biiylime niceliksel bir olgu iken, kalkinma niteliksel &geleri de
biinyesinde barindiran bir kavramsa, ayni bi¢cimde genis manada kentlesme de niteliksel
ogeleri iceren bir kavram olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bir iilke biiyiirken, kalkinma buna
uyum saglayamiyorsa, diger bir ifadeyle tlkede Uretilen mal ve hizmet miktar1 6nceki yillara
gore artarken alt yap1 yatirimlari, egitim-saglik hizmetlerinin kalitesi, kiiltur faaliyetleri, gelir
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dagiliminda adalet gibi gostergeler bu artisa paralel olarak iyilesme gostermiyorsa o halde
sorunlu bir biliylime kavramindan bahsedebiliriz. Ayni bigimde; bir iilkede kentlesme
egilimleri demografik olarak artarken; kentlerin fiziki ve sosyal yapilari bu egilime uyum
saglayamiyorsa, yani niceliksel gelisim niteliksel olani asiyorsa yine burada da sorunlu bir
kentlesme olgusundan bahsetmek miimkiin olacaktir. Bu baglamda, kentlesme oraninin salt
kent sayist ya da kentte yasayan insan sayis1 gibi kriterlerle tespiti; kentte yasayan bireylerin
alanina uygun istihdam, kamu hizmetlerine erisememe, kent yonetimine katilamama gibi
sorun alanlariin g6z ardi edilme riskini de icermektedir. Ayn1 zamanda bu kaniksatilmis
Ogreti, toplumsal yasamda da bireylerin biiylikliikler ya da biiyiiklik ifade eden soyut
kavramlar Uzerinden deger kavramini tanimlayarak, yanilsamasina neden olmaktadir.

Kentlilesme, kentlesme siirecinin meydana getirdigi doniistimiin bireyin hayatina aksetmesi
ve bireyin kendini kent yasami ile uyumlandirmasini ifade etmektedir (Keles, 1980:70).
Dolayisiyla, sorunlu kentlesme siireci es zamanli olarak sorunlu kentlilesmeyi de beraberinde
getirmektedir. Kentlesmelerin kent hakkini géz ard1 ederek gerceklestigi, kamu hizmetlerinin
yapmis olmak i¢in yapildig: iilkelerde bireylerin hak géz ardi etmeyi normallestirmesi ya da
sorumluluklarin1 —mis gibi yerine getirmesi; kentlerin toplumsal yapiy1, toplumsal yapinin ise
kentleri zedeledigi bir dongii yaratildiginin ¢arpict bir gostergesidir.

Turkiye’de Kentlesme, Gecekondulasma, Su¢ Uzerine

Cumhuriyetin kurulus yillarindan 1950°1i yillara kadar Tiirkiye’de kent-kir baglaminda biiyiik
bir niifus hareketliliginin olmadigin1 gérmekteyiz. Ancak 1950’lerden itibaren tarimda daha
modern tekniklerin kullanilmaya baslanmasi, tarim bdlgelerinde nUfus-toprak oraninin
dengesizligi, kentlerde sanayi tesislerinin artmasi ve kirda yasayan insanlarin kentte is bulma
imkanmin daha fazla olacagina ve daha rahat sartlarda yasayacagina dair inanci Ulkemizde
kdyden kente goc hareketlerini hizlandirmistir. Yine 1950’11 yillarda ulasim alaninda yasanan
gelismeler kirdan kente gog tizerinde etkili olmustur (Sahin, 2010:55). 1980’lerden itibaren
izlenen liberal politikalarin da etkisiyle kentlesme hiz1 daha da artmis ancak iilke sanayisi bu
hizin altinda kaldig1 i¢in agirlikli olarak hizmet sektoriinde istihdam edilen ya da issiz kalarak

kentin yoksulluk sarmali icinde kendini bulan insan topluluklari olusmaya baslamistir.

Istihdam edilemedigi ya da kétii kosullara sahip islerde diisiik iicretlerle calismak zorunda
kaldig1 i¢in kentin yoksulluk sarmali igine giren; iyi egitim, saglik, barinma ve kentin
sunmasinin beklendigi diger imkanlardan faydalanamayan bireyler olagan olarak kentli
vasfin1 kazanamadig1 gibi; kdyde mevcut olan genis tarimsal alanlar kentte bulunmadig igin
fiziki Ozgiirlik alanlarin1 da yitirmekte ve ayrica koylii kimliginin getirmis oldugu
yardimlasma, giinesin dogumuyla giine baslama, ondan beslendigi i¢cin dogal yasama saygi
duyma gibi vasiflardan da uzaklagmaktadir. Dolayisiyla ne kentli ne de koylii olabilen,
gecekondu mahallelerinin kotii sartlarinda konuslanan, istthdam sorunlar1 yasayan ve kentli
olma becerisini gosterebilmis bireyler tarafindan diglanan bu insanlar suca itilmekte ve hatta
sucu normallestirebilmektedir. Nitekim bugiin geldigimiz noktada bu bdlgelerde yasayan
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bireylerin iliskiler agim1 dikkatle inceledigimizde bizi hayrete diisiiren yiksek sug¢ oranlari
karsisinda, suca karisan kisilerin muhitdaslarinin veyahut ailelerinin sugu yasamin dogal
akisinin bir parcast gibi karsilamalari su¢ oraninin yiliksek olmasindan daha dikkat ¢ekici bir
sonu¢ olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu kadar biiylik ¢ikmazlarin oldugu bir sosyal doku
icerisinde salt ¢oziim elbette ki bu insanlari gecekondulardan ¢ikarip, apartmanlara
yerlestirmek degildir.

Sonug

Kentte yasayanlarin azimsanmayacak bir orani gecekondu kesimlerinde ya da kentsel
doniisiim siireci ile birlikte kaderlerini de tasidiklari apartman dairelerinde, gercek anlamda
tyilesme adimlarindan uzak bicimde yasamlarini siirdiirmektedir. Kentin merkezi bolgelerinde
calisan ve ikamet eden bireyler i¢in ise kent; giindiiz ise ya da okula gidip, aksam aile
fertlerinin her birinin ayr1 ayr1 teknolojik aygitlarla zaman gegirmesi ya da tuketim
toplumunun dayattig1 ve bireylerin onsuz yagsamin neredeyse ziil sayildig1 bir anlayisin tiriini
olan AVM’lere gidilmesi ile 6zdeslesmis ve sinirlandirilmig durumdadir.

Kentlerin tagtyamayacaklar ylikiin altina girmeleri; sikisik, derme ¢atma ve alt yap1 sorunlari
ile bogusan kentsel alanlar yaratmakta ve nihayetinde kent cazibesini yitirerek cevresel ve
sosyal kirliliklerin yasandigi, gecekondularin yani basinda gokdelenlerin yiikseldigi bogucu
ve ¢irkin alanlar silsilesine doniismektedir. Bu noktada ¢oziim yollarindan biri; basarili kirsal
politikalar izleyerek, kdyleri daha yasanabilir cazibe merkezleri haline getirmektir. Bunun
yani sira kentlerde yasayan bireylerin iyi egitim ve istihdam politikalar1 ile desteklenmesi,
kentlerin kendi potansiyelleri dogrultusunda gelismesine izin verilmesi ve kent paydaslarinin
kentin yonetiminde s6z sahibi olmasi atilabilecek ilk adimlardir. Kentler birer rant alani
olmaktan ¢ikarilmali ve suga itilen geng bireylere yonelik ciddi rehabilitasyon yontemleri
uygulamaya konulmalidir. Tiim bu 6neriler, orta ve uzun vadede kentlerin ve kentlilerin hak
ettigi “kent havasi”na bir nebze de olsa kavusulmasi agisindan 6nem tagimaktadir.
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TURKIYE iCiN KARMA (INTERMODAL) TASIMACILIK ORNEGI: BALO
PROJESI

Mehmet Fatih ACAR

Dr. Ogretim Uyesi, izmir Katip Celebi Universitesi, Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi,
Uluslararasi Ticaret ve Isletmecilik Boliimii, ORCID:000-0002-7388-8720

OZET

Tedarik zinciri operasyonlari giiniimiiz ticari hayatinda siklikla tizerinde durulan isletme
surecleridir. Tedarik zinciri ve lojistigin en 6nemli unsurlarindan biri ise tasimaciliktir.
Kisaca, iriinlerin veya hizmetlerin bir noktadan diger noktaya transferi olarak
tanimlayabilecegimiz tagimacilik, operasyonel maliyetlerin de en O©nemli ayagim
olusturmaktadir. Dolayisiyla, organizasyonlar daha verimli ve etkin olma adina, tasima
stireclerini olabildigince az maliyetle yapmaya caligmaktadirlar. Genel olarak tagimacilik;
karayolu, havayolu ve denizyolu ile yapilabilir. Her {i¢ tasima c¢esidinin de kendine gore
avantajlar1 ve dezavantajlar1 vardir. Bahsedilen tasima kanallarindan en az ikisinin birarada
kullanilmas1 ise karma (intermodal) tagimaciliktir. Ozellikle uzun mesafeli tasima
operasyonlarinda tercih edilen karma tagimacilik, firmalara maliyet ve siire¢ etkinligi
anlaminda c¢esitli avantajlar saglar. Bu kapsamda, kamu ile gesitli sivil toplum kuruluslart
onculigiinde faaliyete gegen, iilke ithalati ve ihracati i¢in ciddi 6nem arz eden Buyuk
Anadolu Lojistik Operasyonlar (BALO) Projesi bir karma tasimacilik ornegidir. BALO
Projesi ile Avrupa’dan Turkiye’ye gelmesi planlanan yari mamul ve bitmis tiriinlerin ¢ok daha
diisiik maliyet ile Tirkiye’ye gelmesi diisiiniilmiistiir. Benzer sekilde Tirkiye’de Uretilen
urtinlerin de Avrupa’ya transferinin daha etkin bir sekilde olmasi hedeflenmistir. BALO
Projesi’nde, Anadolu’dan toplanan Uriinlerin demiryolu ile Bandirma Limani’na ulasip,
buradan da feribotlar kullanilarak tren vagonlarinin Tekirdag Limani’na varmasi
amaclanmistir. Daha sonrasinda ise Tekirdag’dan uluslararas: demiryolu sebekesine baglanan
trenlerin Viyana, Niirnberg, Stuttgart, Ko6ln ve Lyon’daki lojistik kdylere varmasi
planlanmistir. Lojistik kdylerde toplanan iirlinlerin ise nihai hedefe karayolu ile tasinmasi
diistiniilmiistiir. Benzer sekilde, Avrupa’dan Ortadogu iilkelerine olan gonderilerin ise
demiryolu ile Kayseri ve Gaziantep gibi Giineydogu Anadolu’daki lojistik merkezlerde
toplanmasi1 diisiiniilmiis, bu noktalardan da karayolu vasitasiyla son teslimat adreslerine
ulagsmasi hedeflenmistir. Bu proje ile hem {ilke ekonomisine hem de bolge ticaretine canlilik
gelmesi beklenmistir. Butlin bunlara ek olarak, BALO Projesi’nin demiryolu agirlikli olmasi
sebebiyle gevreye daha az karbon saliniminin olmasi da ayrica hedeflenmistir. 2013 yilinda
faaliyete baslayan BALO Projesi gecen siirede maalesef istenen diizeyde etkili olamamustir.

Bu c¢alismada Tiirkiye i¢in ¢ok dnemli bir karma (intermodal) tagimacilik 6rnegi olan BALO
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Projesi hakkinda detayli bilgiler verilmis, projenin iilke ekonomisine olan katkisindan ve

yasadig1 problemlerden bahsedilmistir.

Anahtar Kelimeler: Tedarik Zinciri, Lojistik, Buyik Anadolu Lojistik Operasyonlar
(BALO) Projesi

JEL Kodu: C10, D29
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YARATICI MUHASEBE VE UYGULAMALARINA KAVRAMSAL BiR YAKLASIM

Ebru KARA
Yiiksek Lisans Ogrencisi, Usak Universitesi Lisansiistii Egitim Enstitiisii Muhasebe ve Finans
Ana Bilim Dal1 (Sorumlu Yazar)

Fatma AKYUZ
Dr. Ogr. Uyesi, Usak Universitesi iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi Isletme Boliimii

OZET

Finansal bilgi kullanicilar1 yatirim yapmak istedikleri isletme hakkinda fikir sahibi olmak
isletme hakkinda bir takim kararlar almak i¢in finansal tablolara bagvurmaktadirlar. Bu nedenle
finansal tablolarin, biitiinciil bir yaklasimla bazi kurallarin uygulanarak hazirlanmasi
gerekmektedir. Isletmeler, Genel Kabul Gormiis Muhasebe ilke, standart ve degerleme
Olciitlerini tam olarak uygulamayarak finansal durumlarini oldugundan farkli gostermek
amaciyla yaratict muhasebe uygulamalarina basvurabilmektedir. Yaratict muhasebe ve
uygulamalari ile ilgili literatiirde ¢esitli ¢aligmalar yapilmistir. Konu ile ilgili olarak bazi
yazarlara gore, yasal ¢cergeve i¢cinde tanimlanirken, bazi yazarlara gore, hile kavramiyla es deger
goriilmektedir. Bu konuda heniiz bir fikir birligine varilamanustir. Isletmelerin siklikla
uyguladiklar1 hile, hata ve yaratict muhasebe kavramlar1 birbiriyle ayni anlamlara
gelmemektedir. Hile, bilingli ve kasitli olarak yapilan eylemler olarak ifade edilmektedir. Hata
ise dikkatsizlik bilgisizlik vb. nedenlerle gerceklesmektedir. Yaratici muhasebe, bu
kavramlardan ayrigmaktadir. Bu noktada, belirli yasal sinirlar dahilinde gerek isletme imajin1
gerekse finansal performanslarini olumlu etki edecek bigimde uygulanmaktadir. S6z konusu bu
kavramlar arasinda ortak tek nokta, finansal tablolarin oldugundan farkli bir sekilde
sunulmasidir. Isletmeler, bir takim menfaatleri dogrultusunda finansal tablolarla ilgili, yaratici
muhasebe uygulamalarina basvurmaktadir. Gelirlerin artirilmas1 ve giderlerin azaltilmasi
yaratict muhasebe uygulamalar1 arasindan yaygin olarak kullanilmaktadir. S6z konusu,
gelirlerin artirilmasi hayali bir gelirin kaydedilmesi ya da gerceklesmemis bir gelirin erken
kaydedilmesi olarak ifade edilmektedir. Giderlerin azaltilmasi ise, isletmeler karlarini artirmak
icin giderlerini oldugundan fazla veya diisiik gostermek i¢in kullanilan yontemler arasindadir.

Calismada, yaratict muhasebe kavrami, hata ve hile arasindaki farkliliklar hakkinda bilgi
verilmis, yaratict muhasebe ve uygulamalartyla ilgili kavramsal bir ¢erceve olusturulmasi
amagclanmustir.

Anahtar Kelimeler: Yaratici Muhasebe, Hata, Hile.
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GIRIS

Yaratict muhasebe gecmisten giliniimiize kadar gelen bir kavramdir. Yaratmak kavrami
muhasebe agisindan, finansal tablolar hazirlanirken olmayan bir seyi varmis gibi gostermek
veya olan1 farkli sekillerde goOstermek olarak ifade edilmektedir. Finansal tablolarin
makyajlamasi olarak da ifade edilen yaratict muhasebe, ¢esitli kurum veya kuruluslar agisindan
farkli nedenlerle basvurulabilecegi gibi, hepsi ayn1 amag¢ dogrultusunda yaniltici bilgilere de
bagvurabilmektedirler(Citak, 2007: 26). Yaratict muhasebe, hile, el ¢abuklugu ve hata gibi
kavramlarla i¢ ice gibi goziikse de aslinda bu kavramlardan uzaktir. Hile, kasitl olarak yapilan
kotii niyet barindiran eylemlerdir. Hata ise; dikkatsizlik ihmal gibi nedenlerden kaynaklanmasi
sonucu meydana gelmektedir. Yaratict muhasebeyi digerlerinden ayiran en dnemli unsur yasa
dis1 olmayip, kanundaki esnekliklerden yararlanilan ¢ok segimli diizenlemelerin bir sonucu
olmasidir. Isletmeler yaratici muhasebe uygulamalarina kisa donemde ¢ikarlarinmi korumak
veya saglamak amaciyla bagvurabilmektedir. Ancak, bu uygulamalar uzun donemde ¢esitli
sikintilara sebebiyet verebilmektedir. Finansal manipiilasyon g¢esitlerinden olan yaratici
muhasebe, etik sinirlar kapsaminda degerlendirilmektedir.

Kiiresellesmeyle birlikte piyasalarin geligsmesi, bir takim finansman ihtiyaglar1 ve giinlimiizde
etkileri devam eden finansal krizler, yaratici muhasebenin gelismesine katki saglamistir. Ancak
yaratict muhasebe derin bilgiler ve ayrintilar igermesine ragmen bunun igin 6zel bir yetenekte
olmasi gerekmektedir(Durmus, 2017: 95).

(Calismada; Yaratict muhasebe kavramlarina deginilmis olup, bu kavramlar arasindaki
farkliliklar agiklanmig ve yaratict muhasebe konusuyla ilgili daha 6nce yapilmis ulusal ve
uluslararasi ¢aligmalar hakkinda bilgi verilmistir

YARATICI MUHASEBE KAVRAMI VE NEDENLERI

Yaratict muhasebe, alaninda yakin zamanda ortaya ¢ikmis olan bir kavramdir. Bu kavram,
hileye basvurmadan yasal g¢ergeveler igerisinde yapilan, mali tablo manipulasyonu olarak
tanimlanmaktadir(Durmus, 2017: 96).

Yaratict muhasebe genel bir ifadeyle; iiclincli sahislarin isletmenin finansal durumu ve
performansi, risk durumu, nakit akisi hakkindaki diisiincelerini olumlu yonde etkilemek
amaciyla yapilan uygulamalar olarak kabul edilmektedir(Ocak ve Giclu, 2014: 128).Yaratict
muhasebenin 6nemli bir noktasi, finansal bilginin yonetimidir. Muhasebe, glinlimiiz sartlarinda
siiflandirma, analiz ve yorumlama islevlerini gérmemekte olup, hesaplasma bilimi olarak
ortaya ¢cikmaktadir.

Yaratict muhasebenin uygulamalarinin bazi teknikleri finans miihendisligi ¢ergevesinde
degerlendirilmektedir. Ozellikle Enron vakasi sonrasinda gelisen bilango dis1 finansman bu
kapsamda distliniilmektedir(Bayirli, 2006: 66).

Muhasebe literatiirii incelendiginde, yaratict muhasebe kavramiyla ilgili farkli tanimlamalar
yapilmistir. Bazi yazarlar, yaratict muhasebeyi hileli faaliyetler igeren bir uygulama olarak
gormiis, bu kavramlari birbirinin yerine gegen 6zdes ifadeler olduklarini savunmuslardir. Bagka
tanimlamalara gore, mevcut esnekliklerden ve yasal bosluklardan kaynaklanan uygulamalar
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olarak nitelendirmislerdir(Aygiin, 2013: 51). ABD’de sermaye krizinden sonra ilk defa yaratici
muhasebe ve uygulamalar1 konusulmaya baglanmis, ancak literatiirde yazili bir sekilde ifade
edilmeyen yaratici muhasebe kavrami, Ingiliz basinindaki yazarlar tarafindan
kullanilmistir(Tiirk ve Coskun, 2017: 94). Konuyla ilgili ¢calismalarin bir kismi asagida 6zet
halinde verilmistir.

Jeong ve Rho (2004) calismada, 6 biiyiikk bagimsiz denetim sirketinin, diger denetim
sirketlerinden daha yiiksek kalitede denetim saglayip saglamadiklarini incelemislerdir. Calisma
da, spesifik olarak 6 biiyilkk denetim sirketi tarafindan denetlenen isletmelerin, ihtiyari
tahakkuklar: ile diger denetim sirketlerinin ve denetci degisikligi olan isletmelerin ihtiyari
tahakkuklari karsilastirilmistir(aktaran Aslanoglu,vd., 2016: 5).

Akyel ve Karaca (2005) calismada, etik kavrami etigin bagimsiz denetim agisindan énemini
ortaya koymustur. Ayrica, yaratict muhasebe uygulamalarinin tUzerinde durarak, sz konusu
durumlarin 6nlenmesi noktasinda SPK’nin yaptig1 cesitli diizenlemelere yer vermislerdir.

Citak (2009) calismada, yaratict muhasebenin hileli finansal raporlama olup olmadig1 sorusuna
yanit aranmig ve yaratict muhasebe uygulamalari tekniklerinin neler oldugu, ne gibi amaglar
dogrultusunda yapildig1 ve sonuglarinin neler oldugu agiklanmaya calisilmistir.

Yagbasan (2010) calismada, hileli finansal raporlama ve yaratict muhasebenin olusum Sureci
degerlendirilmis ve bunun sonucunda ortaya ¢ikan sorunlar, farkli boyutlarla incelenmistir.

Avsarligil(2010) c¢alismasinda, yaratict muhasebe ve cesitleri lizerinde durarak, yaratici
muhasebe uygulamalariyla yapilan, finansal bilgi manipiilasyonlarinin varligini ortaya ¢ikartan
modeller incelenmistir. Bu modellerden Beneish modeli kullanilarak, Tiirkiye’de hisse senetleri
IMKB’de islem goren tekstil firmalarinin yaratict muhasebe uygulamalarinda kullanilip
kullanilmadig1 aragtirilmistir.

Atan(2015) calismasinda, finansal tablo kullanicilarina ve ortaklarma muhtemel yaratici
muhasebe yontemlerini, se¢imlik muhasebe politikalari dahi olmak iizere, ilgili olan
UFRS/TFRS ve UMS/TMS uygulamalarina referanslarini baz alarak agiklamstir.

Akman(2019) ¢alismasinda, Isparta ve Burdur’da yer alan muhasebe meslek mensuplarinin
yaratict muhasebe ile ilgili diisiincelerini belirlemek amaciyla ankete dayali olarak bir arastirma
yapmistir. Elde edilen veriler t-testi (Independent-Samples T Test) araciligiyla test edilmis olup,
katilimcilarin diisiincelerini ve bununla ilgili sonuglar ortaya ¢ikarilmistir.

Calismamizda yaratici muhasebe hile ve hata arasindaki farkliliklara deginilmistir. Bunlar;

¢ hile ve yaratict muhasebe
e hata ve yaratici muhasebe olarak grupta siiflandirilabilir

Hile ve yaratict muhasebe kavrami, birbirinin yerine gecebilen kavramlar olarak algilansa da,
yaratict muhasebe yasal bosluklardan meydana gelmektedir. Yaratict muhasebedeki amag, kisi
veya kurumlarin menfaatleri dolayisiyla, yaratict muhasebe uygulamalarini kullanarak yaniltict
bilgilere bagvurmasidir. Hilede ise, bir takim ¢ikarlar g6z oniinde tutularak tamamen genel ilke
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ve kurallara aykir1 bir sekilde, eylemlestirilmesidir. Bunlar, giinlimiizde etkisinin hissedildigi
skandallara sebebiyet vermektedir.

Hatanin kasti bir unsur tasimadigi, bilingsiz olarak yapildig1 anlasilmaktadir. Yaratici
muhasebede ise, bilingli olarak ve yasal sinirlar ¢cercevesinde gerceklestigi gortilmektedir.

Yaratic1 Muhasebenin Ortaya Cikis Nedenleri

Yaratict muhasebenin ortaya ¢ikis nedenleri Tablo 1’ de goriildiigli gibi, yaratici muhasebenin
uygulanabilmesine zemin hazirlayan nedenler, muhasebe teorisinden kaynaklanan, muhasebe
cevresinden kaynaklanan, muhasebe ortamindan kaynaklanan nedenler olmak iizere 3 grupta
siniflandirmak miimkiindiir.

Tablo 1: Yaratict Muhasebenin Ortaya Cikis Nedenleri

Muhasebe Teorisinden Muhasebe Cevresinden Muhasebe Ortamindan
Kaynaklanan Nedenler Kaynaklanan Nedenler Kaynaklanan Nedenler
Muhasebe yontemlerinde Mubhasebe bilgi Mubhasebeyi yoénlendiren
degisim kullanicilarinin fazlalig: Mevzuatin fazlaligi ve
ve hedef farkliliklart aralarindaki farkliliklar
Muhasebe temel kavram Mubhasebe Bilgisayarm
ve ilkelerinin kanun uygulayicisindan muhasebede kullaniminin
olarak benimsenmemesi kaynaklanan bireysel artmast
sebepler
Degerlemenin Muhasebe standard: Internetle birlikte
stibjektifligi ve degerleme  diizenleme kurumlarindan raporlamanin
olgularmin ¢esitliligi kaynaklanan sebepler yayginlagmast
Alternatif muhasebe Bagimsiz dis Uluslararasi raporlamanin
Tekniklerinin cesitliligi denetciden kaynakli problemler fazlalagmast

Kaynak:(Bayirli, 2006°dan derlenmistir).

Muhasebe Teorisinden Kaynaklanan Nedenler: Muhasebe teorisi, ekonomik gelismeler
sonucu, dinamik bir yapiya sahip olan muhasebe teorilerindeki degisiklikler, yontem ¢esitliligin
fazla olmasi ve algi farkliliklar1 gibi nedenler, yaratici muhasebenin meydana gelmesinde etkili
unsurlar olarak yer olmaktadir. Muhasebenin temel kavramlari muhasebe uygulamalarina
dayanak olusturmak i¢in diizenlenmistir. Ekonomik gelismelere bagli olarak dinamik bir yapiya
sahip olan muhasebe uygulamalari, cesitli ihtiyaglara yanit vermek zorundadir. Dolayisiyla
sozi edilen bu wuygulamalar, beraberinde muhasebenin ilke ve standartlarin1 da
etkilemektedir(Dogan, 2011: 7-8).

Muhasebe Cevresinden Kaynaklanan Nedenler Muhasebe cevresinde, finansal tablo
kullanicilar: ile ilgili dncelikli olarak cesitli gruplar séz konusudur. Isletmenin faaliyet ve
faaliyet sonuglar ile ilgili; isletme sahipleri ve ortaklari, yoneticiler, devlet kurumlari, kredi
kuruluslari, yatirimcilar, 6grenciler gibi dogrudan ya da dolayli bir sekilde menfaat saglayan
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kisi ve kuruluslar ilgilenmektedir(Kalmig, Eskin ve Glimiis, 2006: 145). Dolayisiyla ¢ikar
gruplarinin amaglarinin farkli olmasi yaratict muhasebe nedenlerinin olusmasinda oldukga
onemli bir etkendir.

Muhasebe Ortamindan Kaynaklanan Nedenler: Isletmelerin icerisinde bulundugu
ekonomik finansal ve ticari iligkileri diizenlemek i¢in lilkemizde birgok hukuk kurallar1 vardir.
Bu kurallarin her biri farkli amaglar tasimaktadir. Ornegin Tiirk Ticaret Kanunu ticarette ¢ikar
gruplarinin menfaatlerinin dengelenmesi ve ticarette is iligkilerinin diizenlenmesi, Vergi Usul
Kanunu, devletin vergi gelirinin korunmasi odaklidir. Bu mevzuatlar muhasebeyi yonlendiren,
muhasebe uygulamalarinin yerine getirilmesinde diizenleyici, yol gosterici niteliktedir (Dogan,
2011:13-14). Teknolojik gelismelerin giiniimiizde yayginlagsmasiyla birlikte finansal bilgi
kullanicilarinin, bilgisayar ortaminda finansal raporlara kolay ulagsmasi ve bu raporlarin diger
geleneksel raporlara gore es zamanli, halka agik olmasi gibi farkliliklar s6z konusudur.

YARATICI MUHASEBE UYGULAMALARI

Isletmeler, yaratict muhasebe uygulamalarina kisa zamanda kar saglamak amaciyla
basvurmaktadirlar. Ancak bu durum uzun zamanlarda cesitli sikintilara yol agabilmektedir.
Yaratict muhasebe uygulamalar1 5 grupta incelenebilir.

Varlik Ve Gelirlerin Fazla Bildirimi

Isletmelerin sik bir sekilde uyguladiklar1 yaratict muhasebe uygulamalarindan birisi varlik ve
gelirin fazla bildirimidir. Bu tiir uygulamalar, varliklara sahip olunmadan kaydedilmesi, gidere
yazilmas1 gereken kalemlerin aktiflestirilmek suretiyle karin fazlalastirilmasi, varliklara deger
diisiikligii karsiligi ayrilmamast veya diisilk bir miktarda ayrilmasi seklinde karsimiza
cikmaktadir(Citak, 2019: 65).

YukUumlaliklerin Ve Giderlerin Eksik Bildirimi

Isletmeler, karm artirilmasi amaciyla, gelir kalemlerinde degisiklige gittiklerinde ayni
zamanda gider kalemleriyle de degisiklige gitmektedirler. Bu nedenle isletmeler, karini
oldugundan daha yiiksek veya daha diisiikk bir sekilde kendine uygun olarak hareket
etmektedirler(Balikg1, 2016: 84). Ozetle, bir firsat séz konusu oldugunda isletmeler bu
durumdan fayda saglamak amaciyla yararlanmaktadir.

Bilanco Dis1 Finansman Ve Ozel Amach Girisimler

Amerika sermeye piyasalarinda 2001 y1l1 sonrasinda yasanan skandallar yatirimeilarin sermaye
piyasasina olan giiveninin sarsilmasina yol agmistir. Bu giiven kaybi, giinlimiiz mali
piyasalarinda, etkilerini halen devam ettirmektedir. Bunun nedeni, bilango dis1 finansman ve
bilango dis1t muhasebe maliyetlerinin muhasebe manipiilasyonlarinda degisik sekillerde en ¢ok
kullanilmasidir(Bayirli, 2006: 206).

Yanhs, Yetersiz ve Atlamilan Bildirimler

Isletmeler varlik ve gelirleri yiiksek, giderleri diisiik gdstererek, durumlarmi oldugundan daha
iyi yansitmaktadir. Isletme, hakkindaki bilgileri, finansal tablo kullanicilarina agiklanmamasi
ya da yeterince agiklanmamasi yaratici muhasebe uygulamalari arasinda yer almaktadir(Citak,
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2009: 99). Kayit altina alinmayan islemlerin de finansal tablo kullanicilar1 bakimindan 6nemli
bir yere sahip oldugu s6z konusudur.

Maliyet Muhasebesi Yontemleri Secimi

Maliyet muhasebesi uygulamalar1 daha ¢ok isletmenin i¢ dinamikleri ile ilgili olup, gerek
finansal muhasebe kayitlarin1 ve islemlerini gerekse, muhasebe islemleri politikalarin
etkilemektedir(Avsarhigil, 2010: 68). Isletme yoneticileri, cesitli menfaatler dogrultusunda
kararlar alarak, muhasebe ilke ve politikalar1 uygulamaktadir. Bu noktada, mali tablolardaki
islemlerin bilingli olarak yapildigi ve bir takim ¢ikarlarin 6n planda tutularak gergeklestigi
diisiincesi s6z konusudur.

SONUGC

Literattirde kimi yazarlar, yaratict muhasebenin ve hilenin benzer bir islemden ibaret oldugunu
savunmaktadir. Kimi yazarlar ise, yaratict muhasebenin hile hata gibi unsurlardan farkli
oldugunu savunmustur. Yaratici muhasebe, yasal sinirlar ¢er¢evesinde yapilan, kanunda yer
alan esnek ve bosluklardan yararlanilarak uygulanmaktadir. Hata ise, isteyerek yapilmayan
cesitli nedenlerden dolayr meydana gelmektedir. Ancak bu durum bilerek isteyerek
yapildiginda hata unsuru olmaktan ¢ikmaktadir. Hile, tamamen kanun dis1 yollara bagvurularak
yapilan, istem dist olmayan, ¢esitli ¢ikar gruplarinin fayda saglamasi amaciyla yapilmaktadir.
S6z konusu isletmeler, menfaat saglamak amaciyla yaratici muhasebe uygulamalarindan
yararlanmaktadir.. Bu uygulamalara, kisa donemde kar getirmek amaciyla ya da fiktif bir gelir
saglamak i¢in bagvurulmaktadir. Uygulamalar, uzun dénemli siirede isletmeler agisindan ciddi
sikintilar1 beraberinde getirerek, olumsuz sonuclar ortaya koymaktadir.

Oneri ise, yaratict muhasebenin uygulanmasi konusunda denetgilere egitim verilmelidir.
Denetciler, yaratict muhasebe uygulamalarini yasal cerceveler ve etik smirlar ¢ergevesinde
daha dikkatli, 6zenli ve bilingli kullanacaklardir.
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